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一、报告报价

《2017-2022年中国藜麦产业转移机会与策略建议分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       藜（读音l&iacute;）麦 （学名：Chenopodium quinoa willd）原产于南美洲安第斯山区，是

印加土著居民的主要传统食物，有5000-7000多年的食用和种植历史，由于其具有独特的丰富

、全面的营养价值，养育了印加民族，古代印加人称之为&ldquo;粮食之母&rdquo;。藜麦种子

颜色主要有白、黑、红等几种颜色系，营养成分相差不大，其中白色口感最好，黑、红色口

感相对差些，籽粒也较小。藜麦在1980年代被美国宇航局用于宇航员的太空食品。联合国粮

农组织认为藜麦是唯一一种单体植物即可基本满足人体基本营养需求的食物，正式推荐藜麦

为最适宜人类的完美的全营养食品。联合国将2013年宣布为国际藜麦年，以促进人类营养健

康和食品安全，实现千年发展目标。  

      藜麦植物分类属藜科，双子叶植物。植株呈扫帚状，株高从几十公分到三米不等，根系属

浅根系，序状花序，主梢和侧枝都结籽，自花授粉。种子为圆形药片状，直径约1.5-2mm左右

，籽粒比小米稍大，容重比比小米略轻，一般千粒重3g-4g，大籽粒的品种达4.5g，表皮有一

层水溶性的皂角苷。由于其叶像鸭掌，因此英文名也叫Goose foot。种子颜色主要有白、红、

黑三色系，不同品种种子大小和颜色有差异，白色系大多品种为乳白、淡灰、淡黄，深色系

品种颜色为黑、红、褐、棕红等。

      藜麦在原产地主要分布于南美洲的玻利维亚、厄瓜多尔和秘鲁，具有耐寒、耐旱、耐瘠薄

、耐盐碱等特性，是喜冷凉和高海拔的作物。从海平面至4000多米都有分布，食用的品种主

要种植在安第斯山海拔3000米以上，降雨量在300毫米的高海拔山区。例如，安第斯山

的&ldquo;的的喀喀湖&rdquo;周边等。藜麦的神奇之处不仅仅是富含人类需求的各类营养物质

，更难得的是，藜麦做为植物却具有接近人体氨基酸组成的优质蛋白质，可以减少养殖业对

饲料、圈舍、人力的投入，饲养场地对耕地的占用，动物排泄物对环境的污染，畜禽携带的

疾病对人类健康的影响，是解决人类社会高速发展过程中---------粮食供给不足与耕地有限、

人类营养需求与环境污染（破坏）、农业可持续发展与节能减排等冲突的金钥匙，对促进食

品安全、食品营养、乃至三农问题都有不可替代作用，是最具潜力的农作物之一。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国藜麦产业转移机会与策略建议分析报告》共九

章。首先介绍了藜麦相关概念及发展环境，接着分析了中国藜麦规模及消费需求，然后对中

国藜麦市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国藜麦面临的机遇及发展前景。您若想

对中国藜麦有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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