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二、说明、目录、图表目录

       婴幼儿辅食是指一些除了母乳之外的食物，包括果汁、菜汁等液体的食物，米粉、果泥、

菜泥等半固体食物，煮的很烂的米饭、面条、切成很小块的水果、蔬菜等固体食物。2019年

我国供婴幼儿食用的零售包装食品进口主要国家及地区分析2019年我国供婴幼儿食用的零售

包装食品出口主要国家及地区分析

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国婴幼儿辅食市场分析与前景趋势报告》共十四

章。首先介绍了婴幼儿辅食相关概念及发展环境，接着分析了中国婴幼儿辅食规模及消费需

求，然后对中国婴幼儿辅食市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国婴幼儿辅食面临

的机遇及发展前景。您若想对中国婴幼儿辅食有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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婴幼儿食用的零售包装食品进出口统计分析     年份   出口数量（千克）   出口金额（万美元） 

 进口数量（万吨）   进口金额（万美元）       2009年   0.02   88   6.24   60452       2010年   0.02   99  

6.64   68825       2011年   0.03   207   7.83   86099       2012年   0.04   361   9.13   104477       2013年   0.04  

299   12.18   147035       2014年   0.07   692   12.31   156587       2015年   0.08   812   17.99   251627       2016

年   0.22   3240   22.53   307048       2019年   0.41   6021   23.47   322154   
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千克）       2009年   9.68   5.77       2010年   10.37   5.57       2011年   11.00   6.83       2012年   11.45   9.31     

 2013年   12.07   6.83       2014年   12.72   10.41       2015年   13.99   10.82       2016年   13.63   14.45       2019

年   13.73   14.69   
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