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二、说明、目录、图表目录

       随着居民收入和财富的不断增长，我国消费者越来越重视自身的仪容，护肤彩妆已不仅仅

是女性爱美的表现，更多的男性开始投资护肤彩妆。据调查数据统计，2017年我国化妆品及

个护市场规模达3616亿元，同比增长9.6%，其中彩妆、面膜、抗老和高端消费等表现较为优

异，行业成长空间较大。

      随着电子商务的普及，国人的消费模式与消费习惯开始发生改变，叠加居民收入水平提高

，三四线城市居民对化妆品的需求显著提升，我国人均化妆品消费由2010年的69.3元增长

至2017年的180.9元。2012-2017年我国人均化妆品消费增速走势图

 资料来源：公开资料整理

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国化妆品市场发展趋势与投资前景预测报告》

共十九章。首先介绍了中国化妆品行业市场发展环境、化妆品整体运行态势等，接着分析了

中国化妆品行业市场运行的现状，然后介绍了化妆品市场竞争格局。随后，报告对化妆品做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国化妆品行业发展趋势与投资预测。您若想对化妆

品产业有个系统的了解或者想投资中国化妆品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章化妆品的相关概述

第.一节化妆品简介

一、化妆品的定义

二、化妆品的主要作用

三、化妆品的分类

第二节化妆品的发展历程

一、世界化妆品的发展阶段

二、中国古代化妆品发展分析

三、现代化妆品行业发展历程

第三节化妆品行业特性分析

一、化妆品的产品特性分析



二、化妆品行业的生命周期

三、行业所处产业链中地位

 

第二章国际化妆品市场运行概况

第.一节国际化妆品市场的总体概况

一、世界化妆品行业发展概况

二、世界名牌化妆品特点分析

三、世界知名化妆品品牌分析

第二节世界主要国家和地区化妆品行业发展分析

一、美国化妆品行业发展概况

二、日本化妆品行业发展概况

三、法国化妆品行业发展概况

四、欧盟化妆品行业发展概况

五、韩国化妆品行业发展概况

第三节世界化妆品发展前景及趋势分析

一、世界化妆品市场发展趋势

二、世界化妆品原料发展趋势

 

第三章中国化妆品行业发展环境分析

第.一节2019年中国宏观经济发展环境分析

第二节中国化妆品行业政策环境分析

一、中国化妆品监管机构及职责

二、中国化妆品被监管对象及特点

三、中国化妆品监管领域的新问题

四、中国化妆品监管的最新进展

五、中国化妆品行业新政策解读

第三节中国化妆品行业技术环境分析

一、中国化妆品行业技术发展现状

二、中国化妆品行业的新技术

三、中国化妆品行业的新原料

四、中国化妆品技术开发研究方向

第四节中国化妆品行业社会环境分析



一、中国人口及城镇化

二、中国女性人口特征

三、女性化妆品消费观念变革

四、男性化妆品消费观念建立

第五节中国日化行业发展分析

一、中国日化行业现状概述

二、2019年中国日化行业发展概况

三、中国日化行业发展影响因素分析

四、中国日化行业未来发展前景分析

 

第四章2014-2019年中国化妆品所属行业经济运行状况

第.一节2014-2019年中国化妆品制造所属行业规模分析

一、企业数量增长分析

二、资产规模增长分析

三、销售规模增长分析中国化妆品市场规模测算图

数据来源：公开资料整理

四、利润规模增长分析

第二节2014-2019年中国化妆品制造所属行业成本费用分析

一、销售成本统计

二、主要费用统计

第三节2014-2019年中国化妆品制造所属行业运营效益分析

一、偿债能力分析

二、盈利能力分析

三、运营能力分析

 

第五章2019年中国化妆品市场发展分析

第.一节中国化妆品市场总体概况

一、中国化妆品市场规模分析

二、中国化妆品市场特点分析

三、中国化妆品市场结构分析

四、化妆品区域市场结构分析

第二节中国化妆品市场区域分析



一、华东地区化妆品市场分析

二、华中地区化妆品市场分析

三、华北和东北地区化妆品市场分析

四、西北地区化妆品市场分析

五、华南地区化妆品市场分析

六、西南地区化妆品市场分析

第三节中国化妆品市场存在的问题

一、中国化妆品市场总体问题分析

二、中国化妆品市场的卫生问题

三、中国化妆品市场薄弱环节

第四节中国化妆品市场发展的对策分析

一、中国化妆品市场发展总体对策

二、中国化妆品市场卫生问题的对策

三、中国化妆品行业地位提升的对策

四、中国化妆品市场营销策略分析

 

第六章2014-2019年中国化妆品进出口状况分析

第.一节2014-2019年美容品或化妆品及护肤品进出口分析

一、美容品或化妆品及护肤品进口分析

（一）美容品或化妆品及护肤品进口数量分析

（二）美容品或化妆品及护肤品进口金额分析

（三）美容品或化妆品及护肤品进口来源分析

（四）美容品或化妆品及护肤品进口均价分析

二、美容品或化妆品及护肤品出口分析

（一）美容品或化妆品及护肤品出口数量分析

（二）美容品或化妆品及护肤品出口金额分析

（三）美容品或化妆品及护肤品出口流向分析

（四）美容品或化妆品及护肤品出口均价分析

第二节2014-2019年护发品进出口分析

一、护发品进口分析

（一）护发品进口数量分析

（二）护发品进口金额分析



（三）护发品进口来源分析

（四）护发品进口均价分析

二、护发品出口分析

（一）护发品出口数量分析

（二）护发品出口金额分析

（三）护发品出口流向分析

（四）护发品出口均价分析

第三节2014-2019年香水及花露水进出口分析

一、香水及花露水进口分析

（一）香水及花露水进口数量分析

（二）香水及花露水进口金额分析

（三）香水及花露水进口来源分析

（四）香水及花露水进口均价分析

二、香水及花露水出口分析

（一）香水及花露水出口数量分析

（二）香水及花露水出口金额分析

（三）香水及花露水出口流向分析

（四）香水及花露水出口均价分析

 

第七章中国护肤品市场发展分析

第.一节中国护肤品行业发展概况

一、中国护肤品行业简况

二、中国护肤品品牌发展历程

三、中国护肤品行业产品概况

第二节中国护肤品市场运行现状分析

一、护肤品市场规模分析2012-2017年中国护肤品行业规模分析（亿元）

数据来源：公开资料整理

二、护肤品市场结构分析

三、中国护肤品市场热点透视

四、中国护肤品市场消费特点

五、中国护肤品市场总体特征

第三节中国护肤品市场竞争分析



一、中国护肤品市场竞争格局

二、中国护肤品品牌竞争状况

三、中国护肤品细分市场竞争状况

第四节中国护肤品市场营销分析

一、中国护肤品企业的战略营销模型

二、中国护肤品企业战略营销模式

第五节中国护肤品行业存在的问题与对策分析

一、中国护肤品市场存在的问题

二、中国护肤品企业竞争力提升策略

第六节2018-2024年中国护肤品行业发展前景与趋势预测

一、中国护肤品市场发展趋势分析

二、护肤品总体市场规模预测

三、中国护肤品各细分产品市场规模预测

 

第八章中国洗浴用品市场发展分析

基础品类的洗浴、洗发与口腔护理产品在国内大部分城镇地区基本完成普及，开始进入稳定

增长阶段，未来增量将主要来自人均消费的提升以及产品对农村地区的进一步渗透虽然市场

整体趋于饱和，细分化、功能化成为这几个品类近几年来的一大亮点，消费者们对产品功效

、原材料、安全性、便利性和舒适度的要求更高，并且愿意为这些需求买单。2013-2017年中

国洗护类化妆品行业规模分析（亿元）

数据来源：公开资料整理

第.一节中国洗浴用品市场运行分析

一、中国洗浴用品市场规模

二、中国洗浴用品市场结构

三、中国洗浴用品市场消费特点

第二节中国洗浴用品市场竞争分析

一、中国洗浴用品市场竞争格局

二、中国洗浴用品品牌竞争状况

第三节2018-2024年中国洗浴用品行业发展前景和趋势预测

一、洗浴用品总体市场规模预测

二、中国洗浴产品结构预测分析

 



第九章中国发用化妆品市场发展分析

第.一节中国发用化妆品市场运行分析

一、中国发用化妆品市场规模

二、中国发用化妆品市场消费特点

三、发用定型剂市场规模分析

第二节中国发用化妆品市场竞争分析

一、中国发用化妆品企业市场占有率

二、中国发用化妆品品牌市场占有率

三、中国发用定型剂品牌市场占有率

四、中国染发剂品牌市场占有率

第三节2018-2024年发用化妆品行业总体市场规模预测

 

第十章中国彩妆市场发展分析

第.一节彩妆用品概述

一、彩妆用品分类

二、彩妆品牌简介

第二节中国彩妆市场分析

一、中国彩妆市场规模2012-2017年中国彩妆行业规模分析（亿元）

数据来源：公开资料整理

二、中国彩妆市场结构

三、中国彩妆市场消费特点

第三节中国彩妆市场竞争分析

一、中国彩妆企业市场占有率

二、中国彩妆品牌市场占有率

三、中国面部彩妆品牌市场占有率

四、中国眼部彩妆品牌市场占有率

五、中国唇部彩妆品牌市场占有率

六、中国美甲产品品牌市场占有率

第四节2018-2024年中国彩妆行业发展前景和趋势预测

一、中国彩妆总体市场规模预测

二、中国彩妆品细分产品市场规模预测

 



第十一章中国口腔护理用品市场发展分析

第.一节中国口腔护理用品市场分析

一、中国口腔护理用品市场现状

二、中国口腔护理用品市场规模

三、中国牙刷市场分析

第二节中国口腔护理用品市场竞争分析

一、中国口腔护理用品市场竞争格局

二、中国口腔护理用品品牌市场占有率

第三节2018-2024年中国口腔护理用品行业发展前景和趋势预测

一、中国口腔护理用品总体市场规模预测

二、中国口腔护理用品细分产品市场规模预测

 

第十二章中国香水市场发展分析

第.一节中国香水市场分析

一、中国香水市场规模

二、中国香水市场结构

第二节中国香水市场竞争分析

一、中国香水企业市场占有率

二、中国香水品牌市场占有率

第三节2018-2024年中国香水行业发展前景和趋势预测

一、香水总体市场规模预测

二、香水细分产品市场预测

 

第十三章中国防晒品市场发展分析

第.一节防晒品的概述

一、防晒品的基本常识

二、防晒品的分类及成分

第二节中国防晒品市场分析

一、世界防晒品市场现状及特点

二、中国防晒化妆品市场规模

三、中国防晒化妆品市场结构

四、中国防晒品市场消费特点



第三节中国防晒品市场竞争分析

一、中国防晒品市场竞争格局

二、中国防晒品品牌市场占有率

第四节2018-2024年中国防晒品行业发展前景和趋势预测

一、中国防晒品行业发展趋势

二、中国防晒品总体市场规模预测

三、中国防晒品品细分产品市场规模预测

 

第十四章2019年中国化妆品品牌消费调研分析

第.一节中国化妆品总体关注度分析

一、中国化妆品行业检索趋势

二、中国化妆品行业检索内容

三、中国化妆品品类检索趋势

四、不同人群对化妆品关注度

第二节中国品牌化妆关注度分析

一、高端和大众化妆品差距

二、中国高端化妆品关注度

三、中国大众化妆品关注度

第三节中国化妆品细分市场关注度分析

一、中国护肤品关注度

二、中国彩妆关注度

三、中国香氛产品关注度

四、中国美发护发关注度

第四节中国男士化妆品关注度分析

一、男士化妆品检索趋势

二、男士化妆品检索内容

三、中国男士护肤产品关注度

四、中国男士护肤品牌关注度

五、男士护肤品功效关注度

 

第十五章中国化妆品市场营销分析

第.一节化妆品直复营销分析



一、直复营销的概念

二、直复营销的特征

三、直复营销的类型

四、化妆品直复营销的优势

五、中外品牌化妆品直复营销对比

六、中国化妆品企业直营SWOT分析

第二节化妆品网络营销分析

一、网络营销定义及分类

二、网络营销的理论及特点优势

三、中国化妆品网络营销的现状

四、中国化妆品业网络化的特点

第三节化妆品直销分析

一、直销的定义

二、中国化妆品业直销现状概述

三、中国化妆品直销五大竞争阵地

第四节化妆品业连锁经营分析

一、化妆品业连锁经营的必然性

二、化妆品业连锁经营的优势分析

三、中国化妆品业连锁经营的问题

四、中国化妆品业连锁经营的重新构建

五、化妆品企业建立连锁经营组织的步骤

第五节化妆品梯度营销分析

一、化妆品行业梯度营销的必要性

二、渠道梯度

三、目标消费者梯度

四、品牌梯度

五、价格梯度

六、促销梯度

七、服务梯度

 

第十六章世界化妆品企业及品牌分析

第.一节欧莱雅（L'Oreal）



一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

五、企业在华布局情况

第二节宝洁（P&amp;G，Procter

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

五、在华营销策略分析

第三节联合利华（Unilever）

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

五、在华发展策略分析

第四节雅芳（Avon）

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

第五节资生堂（Shiseido）

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

第六节安利（Amway）

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业在华经营情况

四、在华营销策略分析



第七节雅诗兰黛（Est&eacute;e

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

第八节如新（Nu

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

第九节花王株式会社

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

第十节爱茉莉（Amore）

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

 

第十七章中国化妆品行业重点企业竞争分析

第.一节上海家化联合股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第二节上海相宜本草化妆品股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布



第三节索芙特股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第四节霸王国际（集团）控股有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济指标分析

第五节广东幸美化妆品股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第六节深圳市兰亭科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第七节广州栋方生物科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第八节上海乐宝日化股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第九节北京大宝化妆品有限公司

一、企业发展基本情况



二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业品牌发展分析

第十节广东拉芳家化股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业品牌发展分析

 

第十八章2018-2024年中国化妆品行业前景预测

第.一节中国化妆品行业的发展趋势

一、化妆品行业发展前景分析

二、化妆品需求市场发展趋势

三、化妆品产品发展趋势分析

四、化妆品营销渠道发展趋势

第二节2018-2024年中国化妆品市场规模预测

一、中国化妆品市场规模预测

二、高档化妆品市场规模预测

第三节2018-2024年中国化妆品各区域市场规模预测

一、华东地区

二、华中地区

三、华北和东北地区

四、西北地区

五、华南地区

六、西南地区

 

第十九章2018-2024年中国化妆品行业投资分析（）

第.一节中国化妆品业投资概况分析

一、外行投资者看好化妆品行业

二、化妆品市场需求持续上升引发投资热潮

三、化妆品市场竞争环境趋于规范有利投资

四、化妆品利润空间大营造新的投资增长点



五、化妆品产业关联化带来新的投资点

六、化妆品市场热点清晰有助投资

七、化妆品行业环境不断完善将带来更多投资

第二节2018-2024年中国化妆品行业的投资前景分析

一、男士化妆品投资前景分析

二、中药化妆品行业的投资前景分析

三、中国芦荟化妆品投资前景分析

第三节中国化妆品行业投资的问题与策略

一、化妆品行业外行投资的问题和建议

二、化妆品企业如何吸引风险投资（）
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