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二、说明、目录、图表目录

 教育培训行业呈现三大发展趋势：技术趋势来看，以互联网、云计算、大数据、物联网、人

工智能等为代表的信息技术在教育领域中的应用将越来越广泛，教业务开始智能化、自动化

和数字化。信息技术在教育领域的应用能够提高教育的效率，降低教育投入的成本，取得更

好的教学效果。随着信息技术的日益进步，可以预见信息技术在我国教育领域必将得到更广

泛的应用。

产品趋势方面，随着教育培训机构的发展，教育培训机构在深耕自身领域的同时，为了能够

让用户重复消费，也应积极发展各类教育产品，即单一产品将走向多样化垂直产品。

营销趋势来看，营销理念将逐渐从单纯&ldquo;砍树式&rdquo;的效果广告或&ldquo;种树

式&rdquo;的品牌广告走向品效合一，营销对象逐渐从&ldquo;广而告之&rdquo;走向&ldquo;精

准营销&rdquo;和两者结合，线上营销渠道和线下营销渠道各自的利弊被越来越清晰地认识到

，两者逐渐形成互补。
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