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一、报告报价

《大型客车行业分析与预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独特

的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前

行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依

据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]大型客车行业分析与预测报告 内容介绍：[/b]

　　从2000年起到目前为止，我国大型客车就走过了一条从快速发展到稳定调整的轨迹：

自2001年以来，大客市场受城市公交、旅游和高速公路快速发展等三大因素的拉动，曾经连

续4年高速增长，4年年均增速达36.23%。而在05、06年，随着私人轿车的迅猛增加和火车的

几次提速，造成客源流失，再加上城市公交相对固化，城际客运网络基本完善等因素，使得

大客销售增长速度大幅回落，两年大客增幅只有10%左右。不过随着我国道路建设的不断完

善与旅游业的兴起，07年中国大型客车行业的调控政策

　　二、环保节能政策

　　1. 节能环保型汽车认证制度影响分析

　　2. 新能源汽车生产准入制实施影响分析

　　三、流通及贸易政策

　　四、技术政策

　　五、回收政策

　　[b]第三章 相关产业分析 [/b]

　　第一节 上游产业发展变化及影响分析

　　一、钢铁行业发展变化及影响

　　二、橡胶行业发展变化及影响

　　三、石油行业发展变化及影响

　　第二节 下游产业发展变化及影响

　　[b]行业篇 [/b]

　　[b]第一章 大型客车行业发展历程 [/b]

　　第一节 客车的定义及分类

　　第二节 大型客车发展历程

　　一、起步阶段（1949年-1978年）

　　二、成长阶段（1978年-2001年）

　　三、成熟阶段（2001年-现在）

　　第三节 大型客车行业对客车行业发展的贡献度

　　[b]第二章 大型客车行业发展的特点[/b]

　　第一节 行业的发展以结构调整为主

　　第二节 技术水平提高，配套环境趋好



　　第三节 社会资本涌入带来契机

　　第四节 行业竞争焦点集中

　　一、客流规律

　　二、政策因素

　　三、公交客车大型化

　　四、卧铺客车的市场表现

　　五、出口趋势

　　[b]第三章 大型客车行业发展的机遇与挑战 [/b]

　　第一节 大型客车行业面临空前机遇

　　第二节 大型客车行业发展的瓶颈与困难

　　[b]市场篇 [/b]

　　[b]第一章 大型客车(大型客车市场分析)市场发展情况分析 [/b]

　　第一节 近年大型客车市场发展情况

　　第二节 2008年上半年大型客车市场分析

　　一、上半年大型客车市场增长突出

　　二、市场集中度提高

　　[b]第二章 市场格局与竞争分析 [/b]

　　第一节 大型客车行业竞争格局变化分析

　　第二节 主要生产企业市场份额变化分析

　　第三节 当前市场竞争特点

　　一、势力范围逐步调整

　　二、价格战继续升级

　　三、多元化营销日趋明朗

　　[b]第三章 市场营销 [/b]

　　第一节 消费者研究

　　一、耐用消费者的购车选择

　　二、燃油经济性消费者的消费观

　　第二节 营销策略观察

　　一、企业营销策略

　　1. 金龙客车的独特营销模式

　　2. 宇通营销策略带来的思考

　　二、行业整体营销策略



　　1. 概念营销客车行业的新型营销策略

　　2. 中国客车营销探讨

　　三、从关系营销到品牌营销

　　[b]第四章 进出口 [/b]

　　第一节 近年大型客车进出口情况

　　第二节 2008年上半年大型客车进出口分析

　　一、大型客车进口

　　二、大型客车出口

　　[b]产品篇 [/b]

　　[b]第一章 产品发展历史 [/b]

　　[b]第二章 产品竞争力分析 [/b]

　　第一节 市场主要产品分类

　　一、技术贮备类形象产品

　　1.宇通客车-莱茵系列

　　2.厦门金龙-方舟1号

　　3.青年尼奥普兰客车-星航线

　　二、盈利支柱产品

　　1.宇通客车

　　2.厦门金龙

　　3.苏州金龙

　　4.厦门金旅

　　5.丹东黄海

　　三、占有市场份额主打产品

　　1.宇通客车

　　2.厦门金龙

　　3.苏州金龙

　　4.厦门金旅

　　5.丹东黄海

　　第二节 产品竞争力分析

　　一、技术储备类产品对比

　　二、盈利支柱产品对比

　　三、占有市场份额产品对比



　　[b]品牌篇 [/b]

　　[b]第一章 客车品牌的界定和影响力 [/b]

　　第一节 客车品牌的界定

　　第二节 客车品牌的影响力

　　[b]第二章 主要大型客车品牌分析 [/b]

　　第一节 重点企业品牌分析

　　一、郑州宇通

　　1. 品牌形象

　　2. 品牌结构

　　3. 品牌销售业绩

　　二、厦门金龙

　　1. 品牌形象

　　2. 品牌战略

　　3. 品牌结构

　　三、苏州金龙

　　1. 品牌定位

　　2. 品牌结构

　　3. 品牌销售业绩

　　四、厦门金旅

　　1. 品牌定位

　　2. 品牌结构

　　3. 品牌销售业绩

　　五、安徽安凯

　　1. 品牌结构

　　2. 品牌销售业绩

　　六、北汽福田

　　1. 品牌形象

　　2. 品牌结构

　　3. 品牌销售业绩

　　七、中通客车

　　1. 品牌形象

　　2. 品牌结构



　　3. 品牌销售业绩

　　第二节 重点企业品牌营销对比分析

　　一、客车品牌价值对比分析

　　二、客车品牌营销活动分析

　　[b]企业篇 [/b]

　　[b]第一章 重点企业简况及08年上半年经营情况 [/b]

　　第一节 重点大型客车企业简况

　　一、郑州宇通集团有限公司

　　1. 公司简况

　　2. 近几年市场表现

　　3. 营销策略及渠道

　　二、厦门金龙旅行车有限公司

　　1. 公司简况

　　2. 近几年市场表现

　　3. 营销策略及渠道

　　三、丹东黄海汽车有限责任有限公司

　　1. 公司简况

　　2. 近几年市场表现

　　3. 营销策略及渠道

　　四、安徽安凯汽车股份有限公司

　　1. 公司简况

　　2. 近几年市场表现

　　3. 营销策略及渠道

　　五、金龙联合汽车工业（苏州）有限公司

　　1. 公司简况

　　2. 近几年市场表现

　　3. 营销策略及渠道

　　六、上海申沃客车有限公司

　　1. 公司简况

　　2. 近几年市场表现

　　3. 营销策略及渠道

　　第二节 08年上半年重点大客企业经营状况



　　一、郑州宇通集团有限公司

　　二、厦门金龙旅行车有限公司

　　三、丹东黄海汽车有限责任有限公司

　　四、安徽安凯汽车股份有限公司

　　五、金龙联合汽车工业（苏州）有限公司

　　六、上海申沃客车有限公司

　　[b]第二章 重点大型客车生产企业竞争力对比分析[/b]

　　第一节 重点大客生产企业市场销量对比分析

　　第二节 重点大客生产企业经营状况对比分析

　　[b]预测篇 [/b]

　　[b]第一章 趋势预测 [/b]

　　第一节 大型客车行业发展趋势分析

　　一、行业集中度将进一步提高

　　二、出口依然是行业亮点

　　三、节能环保技术进一步发展

　　四、品牌营销成主流趋势

　　第二节 市场发展趋势

　　第三节 技术发展趋势

　　一、CAN总线技术

　　二、节能技术

　　三、全承载技术

　　第四节 企业管理的发展趋势

　　第五节 资本投入发展趋势

　　[b]第二章 需求预测 [/b]

　　第一节 市场发展空间分析

　　一、公路客运发展空间巨大

　　二、城市公交将成为整个客车市场的主要拉动力量

　　三、旅游客车存在巨大商机

　　第二节 2008年下半年大型客车市场需求预测

　　[b]表格目录[/b]

　　表格1 1998-2007年宏观经济主要指标统计表

　　表格2 2008年大型客车市场份额前十企业排名变化



　　表格3 2008年上半年大型客车主要企业市场份额

　　表格4 客车企业技术类储备产品对比表

　　表格5 盈利支柱产品对比情况

　　表格6 占有市场份额产品对比情况
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