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一、报告报价
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独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解

目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决

策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008年中国[b]白酒[/b]市场研究预测报告 内容介绍：[/b]

　　本报告共四部分，十四章

　　[b]第一部分 行业环境 ，共一章[/b]

　　为您用图文结合形式描述了当前白酒行业的行业环境以及中国经济及人口环境分析,中国

宏观经济基本特点,经济运行中值得关注的新问题,2006-2007年中国人口统计及居民收入分

析,2006年中国白酒行业政策环境分析,以及产业政策对白酒行业的影响分析⋯⋯

　　[b]第二部分  市场现状 ，共计七章[/b]

　　在本部分您将读到白酒行业的定义与分类，行业特点分析，市场特性⋯，白酒行业原材

料及生产工艺⋯，、粮食涨价对白酒行业的影响分析，以及中国白酒行业协会、国研网等多

家信息机构的支持。在此表示感谢！

　　本报告着重介绍了2006-2007年中国白酒业和行业发展预测

　　[b]第五章  白酒包装现状与发展 [/b]

　　第一节  白酒印刷包装发展现状及发展

　　第二节  白酒包装建议

　　一、白酒包装应打响品牌

　　二、白酒包装需要推陈出新

　　三、白酒包装需树立品牌形象

　　第三节  白酒包装趋势分析

　　一、追求高档化

　　二、崇尚个性化

　　三、包装材料的变化

　　四、包装色调上的变化

　　五、容量上的变化

　　[b]第六章  高端白酒市场 [/b]

　　第一节  高端白酒市场总体分析

　　一、高端白酒潮流

　　二、高端白酒成为潮流的原因

　　三、高端白酒何以制胜

　　四、高端白酒的悖论

　　五、高端白酒降温的三大理由



　　第二节  高端白酒的啤酒效应分析

　　一、 白酒巨头的引导效应

　　二、 现代商务经济发展的高价值需求

　　三、外来资本的利润最快化需求

　　四、新品酒不透明的价格空间吸引力

　　五、低端市场的切入空间相对较小

　　六、中国传统的礼文化的带动

　　七、中低端品牌提升形象

　　第三节  高端白酒的经营风险分析

　　第四节  高端白酒渠道布局分析

　　第五节  中国高端白酒企业行业发展预测分析

　　一、白酒工业发展趋势

　　二、白酒逆向营销策略的建议

　　第二节  2006年白酒业可能面临的问题及挑战

　　第三节  中国酿酒行业“十五”计划和2015年规划的主要内容

　　一、关于行业发展的指导思想

　　二、产品结构与产品质量

　　三、技术结构和装备水平

　　四、出口创汇

　　五、原材料结构

　　六、治理污染
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　　图表1-4  2006进出口总额
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