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第二章休闲服行业市场及影响分析（PEST）

第一节:休闲服行业法律（P）

一、行业管理体制分析

二、行业主要法律法规

三、休闲服行业相关标准

四、行业相关发展规划

五、政策对行业的影响

第二节:行业经济分析（E）

一、宏观经济形势分析

二、宏观经济对行业的影响分析

第三节:行业社会分析（S）

一、休闲服产业社会

二、社会对行业的影响

三、休闲服产业发展对社会发展的影响

第四节:行业技术分析（T）

一、休闲服技术分析

二、休闲服技术发展水平

三、:2015-2017年休闲服技术发展分析

四、行业主要技术发展趋势

五、技术对行业的影响

 

第二部分行业深度分析

第三章我国休闲服行业运行现状分析

第一节:我国休闲服行业发展状况分析

一、我国休闲服行业发展阶段

二、我国休闲服行业发展总体概况

三、我国休闲服行业发展特点分析

四、休闲服行业经营模式分析

第二节2016-2017年休闲服行业发展现状

一、:2015-2017年我国休闲服行业市场规模

1、我国休闲服营业规模分析

2、我国休闲服投资规模分析



3、我国休闲服产能规模分析

二、:2015-2017年我国休闲服行业发展分析

1、我国休闲服行业发展情况分析

2、我国休闲服行业研发情况分析

三、:2015-2017年中国休闲服企业发展分析

1、中外休闲服企业对比分析

2、我国休闲服主要企业动态分析

第三节2016-2017年休闲服市场情况分析

一、:2015-2017年中国休闲服市场总体概况

二、:2015-2017年中国休闲服产品市场发展分析

 

第四章我国休闲服行业整体运行指标分析

第一节2016-2017年中国休闲服行业总体规模分析

一、企业数量结构分析

二、人员规模状况分析

三、行业资产规模分析

四、行业市场规模分析

第二节2016-2017年中国休闲服行业财务指标总体分析

一、行业盈利能力分析

二、行业偿债能力分析

三、行业营运能力分析

四、行业发展能力分析

第三节:我国休闲服市场供需分析

一、:2015-2017年我国休闲服行业供给情况

1、我国休闲服行业供给分析

2、我国休闲服行业产量规模分析

3、重点市场占有份额

二、:2015-2017年我国休闲服行业需求情况

1、休闲服行业需求市场

2、休闲服行业客户结构

3、休闲服行业需求的地区差异

三、:2015-2017年我国休闲服行业供需平衡分析



第四节:休闲服行业进出口市场分析

一、休闲服行业进出口综述

二、休闲服行业出口市场分析

1、:2015-2017年行业出口整体情况

2、:2015-2017年行业出口总额分析

3、:2015-2017年行业出口产品结构

三、休闲服行业进口市场分析

1、:2015-2017年行业进口整体情况

2、:2015-2017年行业进口总额分析

3、:2015-2017年行业进口产品结构

 

第三部分市场全景调研

第五章休闲服行业主要产品市场与品牌策略分析

第一节:行业主要产品结构特征

一、行业产品结构特征分析

二、行业产品市场发展概况

第二节:行业主要产品市场分析

一、大众休闲服市场分析

二、商务休闲服市场分析

三、运动休闲服市场分析

四、户外休闲服市场分析

第三节:行业产品设计投入与能力分析

一、休闲服年均新上市款式数量分析

二、休闲服行业设计人员规模分析

三、休闲服行业研发费用占收入比分析

四、休闲服行业产品系列与风格分析

第四节:行业产品设计与品牌策略分析

一、行业产品设计存在的主要问题

二、行业产品品牌营销能力发展分析

三、行业品牌营销塑造的主要策略

四、行业产品设计与品牌营销趋势

五、行业企业品牌产业链延伸策略



第五节:行业品牌运作与国际品牌差距

一、国际品牌企业供应链的运作与管理

二、国内主要品牌运作与国际品牌的差距

三、造成与国际品牌差距的主要原因

 

第六章休闲服市场销售渠道与发展策略分析

第一节:休闲服行业销售渠道分析

一、休闲服销售渠道发展现状分析

1、休闲服渠道覆盖率分析

2、休闲服渠道发展特征分析

3、直营与加盟渠道的毛利率对比

4、休闲服渠道终端管理模式分析

5、休闲服渠道总体空间预测分析

二、休闲服购物中心销售渠道分析

1、购物中心的数量与未来建设趋势

2、购物中心渠道的优势与影响分析

三、休闲服销售电子商务渠道分析

1、我国服装网购市场规模发展情况

2、休闲服在网购市场中的发展状况

3、休闲服网购市场竞争与发展趋势分析

第二节:休闲服行业供应链管理模式分析

一、中国休闲服行业供应链管理现状分析

二、国际领先品牌供应链管理模式经验借鉴

第三节:休闲服营销策略及形式分析

一、休闲服营销策略分析

1、产品策略

2、价格策略

3、渠道策略

4、促销策略

二、休闲服营销策略形式分析

1、形象营销策略

2、概念营销策略



3、品牌营销策略

4、文化营销策略

5、建立和发展网络营销

三、品牌营销及广告表现

1、广告到达率

2、广告到达途径

3、广告有效性&mdash;&mdash;喜爱度

4、广告有效性&mdash;&mdash;购买力

5、广告效果综合分析

第四节:休闲服市场营销模式与手段分析

一、休闲服营销模式现状分析

二、休闲服营销细分手段分析

1、招商模式

2、特许加盟

3、品牌代理商模式

4、虚拟经营

5、服装品牌折扣店

6、主题专卖模式

三、著名国际服装企业个案分析

1、Inditex公司

2、H&amp;M公司

3、盖普公司

4、迅销公司

 

第四部分竞争格局分析

第七章休闲服行业重点区域市场投资机会分析

第一节:休闲服行业总体区域结构特征分析

一、行业区域结构总体特征

二、行业区域集中度分析

三、行业区域分布特点分析

四、行业规模指标区域分布分析

五、行业效益指标区域分布分析



六、行业企业数的区域分布分析

第二节:广东省休闲服行业发展分析及预测

一、行业发展规划与配套政策措施分析

二、行业发展规模与产销平衡状况分析

三、市场发展现状与消费行为特征分析

1、休闲服市场规模分析

2、休闲服市场消费者的行为特征

第三节:福建省休闲服行业发展分析及预测

一、行业发展规划与配套政策措施分析

二、行业发展规模与产销平衡状况分析

三、市场发展现状与消费行为特征分析

1、休闲服市场规模分析

2、休闲服市场消费者的行为特征

第四节浙江省休闲服行业发展分析及预测

一、行业发展规划与配套政策措施分析

二、行业发展规模与产销平衡状况分析

三、市场发展现状与消费行为特征分析

1、休闲服市场规模分析

2、休闲服市场消费者的行为特征

第五节:江苏省休闲服行业发展分析及预测

一、行业发展规划与配套政策措施分析

二、行业发展规模与产销平衡状况分析

三、市场发展现状与消费行为特征分析

1、休闲服市场规模分析

2、休闲服市场消费者的行为特征

第六节:休闲服行业发展分析及预测

一、行业发展规划与配套政策措施分析

二、行业发展规模与产销平衡状况分析

三、市场发展现状与消费行为特征分析

1、休闲服市场规模分析

2、休闲服市场消费者的行为特征分析

第七节:上海市休闲服行业发展分析及预测



一、行业发展规划与配套政策措施分析

二、行业发展规模与产销平衡状况分析

三、市场发展现状与消费行为特征分析

1、休闲服市场规模分析

2、上海市休闲服市场消费者的行为特征

 

第八章2015-2017年休闲服行业竞争形势及策略

第一节:行业总体市场竞争状况分析

一、休闲服行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、休闲服行业企业间竞争格局分析

三、休闲服行业集中度分析

四、休闲服行业SWOT分析

第二节:中国休闲服行业竞争格局综述

一、休闲服行业竞争概况

二、中国休闲服行业竞争力分析

三、中国休闲服竞争力优势分析

四、休闲服行业主要企业竞争力分析

第三节2016-2017年休闲服行业竞争格局分析

一、2015-2017年国内外休闲服竞争分析

二、2015-2017年我国休闲服市场竞争分析

三、2015-2017年我国休闲服市场集中度分析

四、2015-2017年国内主要休闲服企业动向

第四节:休闲服市场竞争策略分析

 

第九章 :2015-2017年休闲服行业领先企业经营形势分析

第一节:德永佳集团有限公司



一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优势与劣势分析

第二节:佐丹奴国际有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优势与劣势分析

第三节:旭日企业有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优势与劣势分析

第四节:上海美特斯邦威服饰股份有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优势与劣势分析

第五节:浙江森马服饰股份有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优势与劣势分析

第六节:东莞市以纯集团有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品



三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优势与劣势分析

第七节:温州市拜丽德集团有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优势与劣势分析

第八节:堡狮龙国际集团有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优势与劣势分析

第九节:广东波顿时装有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优势与劣势分析

第十节:中山市霞湖世家服饰有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优势与劣势分析

 

第五部分发展前景展望

第十章 :2015-2017年休闲服行业前景及趋势预测

第一节2016-2017年休闲服市场发展前景

一、:2015-2017年休闲服市场发展潜力



二、:2015-2017年休闲服市场发展前景展望

三、:2015-2017年休闲服细分行业发展前景分析

第二节2016-2017年休闲服市场发展趋势预测

一、:2015-2017年休闲服行业发展趋势

二、:2015-2017年休闲服市场规模预测

1、休闲服行业市场规模预测

2、休闲服行业营业收入预测

三、:2015-2017年休闲服行业应用趋势预测

四、:2015-2017年细分市场发展趋势预测

第三节2016-2017年中国休闲服行业供需预测

一、:2015-2017年中国休闲服行业供给预测

二、:2015-2017年中国休闲服行业产量预测

三、:2015-2017年中国休闲服行业销量预测

四、:2015-2017年中国休闲服行业需求预测

五、:2015-2017年中国休闲服行业供需平衡预测

第四节:影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十一章 :2015-2017年休闲服行业投资机会与风险防范

第一节:休闲服行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、休闲服行业投资现状分析

第二节2016-2017年休闲服行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会



四、休闲服行业投资机遇

第三节2016-2017年休闲服行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节:中国休闲服行业投资

一、休闲服行业未来发展方向

二、休闲服行业主要投资

三、中国休闲服企业融资分析

 

第六部分发展战略研究

第十二章2015-2017年休闲服行业面临的困境及对策

第一节2016-2017年休闲服行业面临的困境

第二节:休闲服企业面临的困境及对策

一、重点休闲服企业面临的困境及对策

二、中小休闲服企业发展困境及策略分析

三、国内休闲服企业的出分析

第三节:中国休闲服行业存在的问题及对策

一、中国休闲服行业存在的问题

二、休闲服行业发展的对策

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节:2018-2024中国休闲服市场发展面临的挑战与对策

一、中国休闲服市场发展面临的挑战

二、中国休闲服市场发展对策分析



 

第十三章休闲服行业发展战略研究（ZY ZF）

第一节:休闲服行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节:对我国休闲服品牌的战略思考

一、休闲服品牌的重要性

二、休闲服实施品牌战略的意义

三、休闲服企业品牌的现状分析

四、我国休闲服企业的品牌战略

五、休闲服品牌战略管理的策略

第三节:休闲服经营策略分析

一、休闲服市场细分策略

二、休闲服市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、休闲服新产品差异化战略

第四节:休闲服行业投资战略研究

一、2016-2017年休闲服行业投资战略

二、2015-2017年休闲服行业投资战略

三、2015-2017年细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及发展

第一节:休闲服行业研究结论及

第二节:休闲服子行业研究结论及

第三节:休闲服行业发展

一、行业发展策略

二、行业投资方向



三、行业投资方式
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