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二、说明、目录、图表目录

       商品期货是指标的物为实物商品的期货合约。商品期货历史悠久，种类繁多，主要包括农

副产品、金属产品、能源产品等几大类。是关于买卖双方在未来某个约定的日期以签约时约

定的价格买卖某一数量的实物商品的标准化协议。商品期货交易，是在期货交易所内买卖特

定商品的标准化合同的交易方式。

      经中国证监会的批准，国内可以上市交易的期货商品有以下种类，上海期货交易所：螺纹

、热卷、线材、铜、铝、锌、铅、天然橡胶、燃油、黄金、钢材、白银、热轧卷板、沥青；

大连商品交易所：大豆、豆粕、豆油、塑料、棕榈油、玉米、PVC、焦炭、焦煤、铁矿石、

纤板、聚炳烯、鸡蛋、胶板、粳稻；郑州商品交易所：小麦、棉花、白糖、PTA、菜籽油、

早籼稻、甲醇、玻璃、菜籽、菜粕、动力煤、锰铁、硅铁。

      截至2016年底，全国共有150家期货公司，分布于30省市。最 新统计资料表明，2016年1-12

月全国期货市场累计成交量为41.38亿手，累计成交额为195.63万亿元，同比分别增长15.65%和

下降64.70%。期货行业成交量（2011-2016）期货行业成交额（2011-2016）

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国商品期货产业深度调研与投资战略研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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