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二、说明、目录、图表目录

       中国市场已经成为全球奢侈品大牌们的&quot;宠儿&quot;.中国的经济在快速发展，富裕阶

层规模不断扩大，随着生活水平的提高大众开始追求高品质的生活，这些因素组合在一起就

创造了一个世界上增长速度最快的、最为庞大的奢侈品消费市场。  

      2013年，中国国内奢侈品消费增长6.1%;同时，中国消费者在世界各地的奢侈品消费总和占

全球奢侈品消费的23%,中国已经成为全球占有率最大的奢侈品消费国家。

      2014年以来，尽管受&quot;三公消费&quot;限制政策的影响，国内奢侈品消费增速继续放缓

。但总体来看，在新富人群不断递增的拉动下，中国奢侈品高端消费力量正急速上升，而奢

侈品消费亦呈现年轻化趋势。中国奢侈品行业长远发展前景乐观。

      未来随着我国中产阶级的迅速崛起，二三线城市消费潜力的释放，以及奢侈品主力消费人

群中青年一代人数的增加，我国奢侈品消费市场将持续保持强劲的增长。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国奢侈品行业深度研究与市场供需预测报告》。

内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确

制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发

布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、

从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握

行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的

重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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第四部分 奢侈品主要企业运营状况分析

第十三章 世界主要奢侈品企业运营状况分析 

第一节 路易威登集团（LVMH） 

一、路易威登简介 

二、路易威登集团收购瑞士制表商Hublot 

三、2015年路易威登集团经营状况分析 



四、2016年路易威登集团经营状况分析 

五、中国已经成为路易威登集团营销收入主要来源国 

第二节 历峰集团（Richemont） 

一、公司简介 

二、2015财年历峰集团经营状况分析 

三、2016财年历峰集团经营状况分析 

四、历峰集团加速拓展中国内陆市场 

五、历峰集团的&ldquo;核心业务+现金流业务&rdquo;模式 

第三节 巴黎春天集团（PPR） 

一、公司简介 

二、PPR集团旗下美容品牌被欧莱雅收购 

三、2016年PPR集团经营状况分析 

四、Gucci成巴黎春天集团旗下核心品牌 

第四节 斯沃琪集团（Swatch） 

一、公司简介 

二、2015年SWATCH集团经营状况分析 

三、2016年SWATCH集团经营状况分析 

四、金融危机下斯沃琪集团逆势扩张 

第五节 香奈尔集团（Chanel） 

一、公司简介 

二、金融危机影响下香奈儿集团经营遇冷 

三、香奈儿的情景营销策略

 

第五部分 奢侈品行业发展趋势与投资策略

第十四章 2017-2022年中国奢侈品行业发展趋势及前景 

第一节 2017-2022年中国奢侈品行业发展趋势 

一、新富群体将成中国奢侈品消费主力 

二、培育本土品牌成我国奢侈品行业发展方向 

三、奢侈品行业或将选择&ldquo;大众化路线&rdquo; 

四、网络购物成奢侈品市场新走向 

第二节 2017-2022年中国奢侈品行业前景展望 

一、2017-2022年中国奢侈品市场规模预测 



二、2017-2022年中国奢侈品市场前景乐观 

三、2016年我国将成为世界最大奢侈品消费市场 

四、2016年中国奢侈品消费市场预计

 

第十五章 2017-2022年中国奢侈品行业投资分析 

第一节 2017-2022年行业投资机遇 

一、金融危机影响下奢侈品消费向新兴市场转移 

二、中国奢侈品消费市场逆势扩张 

三、金融危机下投资奢侈品的契机分析 

四、奢侈品牌升值潜力引发投资热 

五、中国奢侈品投资前景分析 

第二节 2017-2022年行业投资热点 

一、金融危机下适合投资保值的奢侈品 

二、国外奢侈品企业加快布局中国高端市场 

三、长三角地区奢侈品市场投资趋热 

四、奢侈品二手市场受中产阶层欢迎 

第三节 2017-2022年行业投资风险及策略 

一、奢侈品投资策略 

二、政策因素影响 

三、市场因素影响
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