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二、说明、目录、图表目录

      调味品是指在饮食、烹饪和食品加工中广泛应用的，用于调和滋味和气味并具有去腥、除

膻、解腻、增香、增鲜等作用的产品。调味品按产品成份分类，可被分为单味调味品（基础

调味品）和复合调味品；按味觉感受分类，可被分为咸味调味品、甜味调味品、鲜味调味品

、酸味调味品、辛辣调味品等类别；按成品形状分类，可被分为酱品类、酱油类、汁水类、

味粉类、固体类等；按地方风味分类，可被分为川式、广式、西式及其他地方风味等。  

      近年来，随着我国居民消费水平的不断提高，我国调味品市场消费量呈快速 增长趋势，市

场空间不断扩容。

      中国调味品企业依靠科学技术，通过科研，采用新工艺、新设备，创造新产品，并以严格

的质量管理，保证了产品质量，在增加品种的同时也使产品达到规模化生产。在全国各地调

味品厂的努力下，先后创造了一大批优质产品和新品种。名、特、优、新产品的不断涌现，

加速了产品的更新换代。餐饮业的蓬勃发展带动了调味品需求市场的不断扩张，我国调味品

行业进入快速发展阶段。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国调味品行业分析与投资决策研究报告》依据国

家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研

，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业

内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和

投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.5.3 阜丰集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.5.4 沈阳红梅味精股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.5.5 菱花集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.6 主要鸡精品牌企业生产经营分析

5.6.1 上海太太乐食品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.6.2 联合利华食品（中国）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.6.3 四川豪吉食品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.6.4 味好美（武汉）食品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营优劣势分析

5.6.5 广东佳隆食品股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.7 其他调味品品牌企业生产经营分析

5.7.1 北京二商王致和食品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.7.2 太古（中国）糖业有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.7.3 贵阳南明老干妈风味食品有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

5.7.4 驻马店市王守义十三香调味品集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第6章：调味品行业发展前景预测与投资策略建议

6.1 调味品行业市场容量预测

6.1.1 餐饮行业需求容量预测

6.1.2 食品加工行业需求容量预测

6.1.3 家庭消费需求容量预测

6.1.4 调味品消费终端需求容量预测

6.2 调味品行业投资特性分析

6.2.1 调味品行业进入壁垒分析

6.2.2 调味品行业盈利模式分析



6.2.3 调味品行业驱动因素分析

6.2.4 调味品行业投资风险分析

（1）宏观经济波动风险分析

（2）质量安全控制风险分析

（3）行业技术风险分析

（4）行业供求风险分析

（5）原材料价格波动风险

（6）产品结构及市场竞争风险

6.3 调味品行业投资机会分析

6.3.1 大型调味品企业发展商机分析

6.3.2 中型调味品企业发展商机分析

6.3.3 小型调味品企业发展商机分析

6.4 调味品行业发展趋势分析

6.4.1 调味品产品细分化发展趋势

6.4.2 调味品行业运作精细化趋势

6.4.3 调味品行业企业整合化趋势

6.4.4 调味品行业技术发展趋势

6.5 调味品行业发展路径分析

6.5.1 调味品品牌专营化发展路径

6.5.2 调味品渠道多样化运营路径

6.5.3 区域调味品品牌中国化路径

6.6 调味品行业市场拓展策略

6.6.1 酱油行业市场拓展策略

（1）价格优势策略

（2）规模扩张策略

（3）低成本品牌扩展策略

（4）中端市场突破策略

6.6.2 食醋行业市场拓展策略

（1）精准定位策略

（2）区域资源优势策略

（3）消费大众口碑策略

6.6.3 复合调味料市场经营策略



（1）区域差异化策略

（2）营销方式多元化策略

6.6.4 调味酱市场营销策略

（1）产品差异化营销策略

（2）提高竞争层次营销策略

6.7 调味品行业产品开发建议

6.7.1 营养强化系列产品开发建议

6.7.2 营养调整系列产品开发建议

6.7.3 特殊人群系列产品开发建议

6.7.4 温馨家庭系列产品开发建议

6.7.5 健康素食系列产品开发建议
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