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二、说明、目录、图表目录

      电子阅读器是一种手持离线阅读电子书的专用设备，即Electronic Book，简称E-Book。电子

书阅读器是一种采用LCD、电子纸为显示屏幕的新式数字阅读器，可以阅读网上绝大部分格

式的电子书比如PDF，CHM，TXT等。电子阅读器是专门用于显示书籍、杂志、报纸和其他

印刷品来源的书面材料的数字版本的便携式、低能耗、高分辨率的设备。某些电子阅读器也

提供类似博客，网站，新闻推送等这些电子文档的访问。在大多数情况下，拥有其他主要功

能的设备，如上网本和手机&mdash;&mdash;也被作为电子阅读器使用。  

      电子书阅读器作为一种阅读载体，近年来发展迅速。目前，国内市场主流品牌包括亚马逊

的Kindle系列阅读器、掌阅公司的iReader系列阅读器、当当网的国文电子阅读器等。充分竞争

的市场使电子书阅读器的价格逐年降低，受众群体逐渐增加，形成了一个相对稳定的阅读群

体。他们以电子阅读器作为自己阅读活动的首选载体，通过网络购买、下载等方式获取图书

。然而，正是由于电子书阅读器品牌众多、功能不一，导致用户在实际阅读体验中出现差异

。 

      2011-2016年我国电子阅读器销量呈波动变化的趋势。在经历了2011年销售量突破300万台的

井喷期之后，我国电子阅读器销售量开始下滑。2014年，电子阅读器销售量实现快速增长，

年增速超过15%。到了2015年、2016年电子阅读器销售量增速开始出现放缓，年增速在4%左

右。   2016年电子阅读器销量达到234万台。从终端品牌格局来看，在我国电子阅读器市场，

目前占据市场主要份额的是亚马逊Kindle和汉王科技，二者占据了我国电子书市场的绝大部分

份额。此外，盛大Bam book、台电、纽曼等也拥有一定的市场份额。但是随着全民阅读时代

的到来，越来越多的外来者开始涌入电子阅读器市场。除了早已入局的亚马逊、汉王、盛大

等厂商，京东、当当等互联网电商企业也开始进入到电子阅读器市场分一杯羹，电子阅读器

行业参与主体愈加多元化，竞争状况也将愈加激烈。 

      目前，平板电脑和智能手机的电子书阅读功能日益强大，一些厂商如俄罗斯手机品牌Yota

Phone、华为荣耀系列手机甚至已经开始尝试将电子墨水屏作为辅助屏幕。电子书阅读器所

谓&ldquo;沉浸式阅读&rdquo;的优势并不显著。故电子书阅读器应从技术、服务等方面入手，

开创电子书阅读器的新局面。总之，由于其他便携阅读形式的产生，电子书阅读器的市场空

间逐渐被挤压。在这种情况下，仅凭价格、屏幕优势已难以使电子书阅读器在竞争激烈的便

携阅读市场中立足。电子书阅读器厂商一定要抓住发展中的新机遇以提升自身的科技创新能

力与服务水准，为电子书阅读器行业的整体发展探索新的出路。 
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