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一、报告报价

《2018-2024年中国激光电视市场调查与前景趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      4K终端产品在电视领域发展很快，渗透率超过60%，而4K投影产品的发展速度稍微慢了半

拍，到2017年才有更多品牌开始进入，到目前，有明基、索尼、奥图码、NEC、爱普生、优

派、宏?、丽讯、海信等20多个品牌跟进了4K投影显示，产品线更加丰富，产品价格从高价下

探到普通家庭可以接受的万元左右。  

      索尼在4K家庭投影机市场实力颇高，全球市场份额占据第 一。从产品实力上讲，索尼拥

有4K面板、4K信号处理能力和光学图像处理技术，投入4K投影机市场时间较早。除了索尼，

奥图码、明基、爱普生、松下等品牌也布局该市场，长虹、海信、极米先后推出4K激光电视

。各品牌的涌入加快了4K投影显示产品的普及，亲民化的价格运动将进一步触动全球市场的

启动。长虹发布全球首款三色4K激光电视，LG在CES2018上首发&ldquo;优惠&rdquo;款的小

巧4K投影仪，正表明该市场热度升温。4K投影显示产业成熟度逐步升高，海信集团总裁刘洪

新认为，现在激光电视正处在市场爆发的&ldquo;临界点&rdquo;，未来三年，激光电视将是电

视品类中增长最高的一类。
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第二章 2014-2017年中国激光电视产业运行环境解析

第 一节 2014-2017年中国宏观经济环境分析

一、中国GDP分析

二、消费价格指数分析

三、城乡居民收入分析 
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六、进出口总额及增长率分析 
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第五章 我国激光电视产业发展的&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析
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第 一节 行业竞争状况分析

第二节 行业竞争结构分析

1．现有企业（品牌）间竞争

2．潜在进入者分析

3．替代品威胁分析

4．产品/服务质量

5．价格

第三节 行业集中度分析

第四节 激光电视行业市场竞争策略分析

1．激光电视行业市场增长潜力分析
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第三节 价格与成本的关系

第四节 行业价格策略分析
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二、企业经营情况



三、企业财务指标分析比较

四、企业竞争力分析比较

第二节 B企业

一、企业简介
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第十一章  2018-2024年中国激光电视行业发展前景及趋势预测

第 一节 2018-2024年中国激光电视市场发展前景
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二、激光电视行业投资资金来源构成
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