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一、报告报价
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信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        中国近代留学历史是从留学幼童容闳开始，而中国的现代留学则是改革开放之后。

        大家从电影《中国合伙人》或者俞敏洪的演讲中，多少会了解新东方的发展历程。而我

则因为2011年被环球雅思收购，了解了中国第二家纳斯达克上市的教育公司环球雅思的成长

史。比如，张永琪和张晓东夫妇的第.一桶金是靠在英国大使馆前卖复印的雅思考试题获得的

。

        那个年代，中国对外是极其封闭的，国人对于外界的信息获取渠道是极度匮乏的。拥有

信息优势的人，就拥有话语权和强势地位就能赚钱。信息不畅，加上暴利的吸引，各

种&ldquo;黑中介&rdquo;滋生，很多学生被送去野鸡大学。原因很简单，越差的学校越缺生源

，就越有动力给更高的返佣让国内的机构多送学生。

        于是，1999年8月24日教育部颁发第5号令，把留学中介业务定义为&ldquo;特许服务行

业&rdquo;，所有机构必需要先获得教育部颁发的&ldquo;自费出国留学中介机构资格认定

书&rdquo;，才有资格从事相关服务。

        最初，政策要求相关机构交纳100万抵押金，在那个年代，100万不是个小数。这个政策大

大增加了机构的违法成本，更重要的是掉了很多无诚信、没实力的小机构。

        所以说中介资质这项政策在诞生之初是很好的保护了消费者的利益的。而且由于第二件

事情，这项制度的弱点被至少延后了5年时间。

        2017年，中国出国留学人数首次突破60万大关，达60.84万人。2019年度我国出国留学人员

总数达66.21万人。2019年度与2017年度的统计数据相比较，出国留学人数增加了5.37万人，同

比增长8.83%。随着我国教育行业蓬勃发展，出国留学人数增速放缓。2017-2018年中国出国留

学人数及同比增长走势 

        2019年在我国出国留学人数66.21万人中，国家公派3.02万人，单位公派3.56万人，自费留

学59.63万人。其中，自费留学人数占比最多，占总留学人数的90%。2019年中国各类出国留

学人数占比        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国留学中介服务市场发展态势与投

资战略咨询报告》共九章。首先介绍了中国留学中介服务行业市场发展环境、留学中介服务

整体运行态势等，接着分析了中国留学中介服务行业市场运行的现状，然后介绍了留学中介

服务市场竞争格局。随后，报告对留学中介服务做了重点企业经营状况分析，最后分析了中

国留学中介服务行业发展趋势与投资预测。您若想对留学中介服务产业有个系统的了解或者

想投资中国留学中介服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及



市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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