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二、说明、目录、图表目录

        天然药物，是指经现代医药体系证明具有一定药理活性的动物药、植物药和矿物药等。

天然药物不等同于中药或中草药。随着社会的发展，人们越来越关注化学药品给人类自身健

康及生活环境带来的负面影响；回归自然、保护环境已成为一种处理人类和环境关系的潮流

思想。包括植物药、动物药和海洋药物的天然药物的研究和开发顺势大力发展，对天然药物

的各种人为禁制也趋于宽松。

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国天然药物市场发展趋势与行业竞争对手分析

报告》共五章。首先介绍了天然药物行业市场发展环境、天然药物整体运行态势等，接着分

析了天然药物行业市场运行的现状，然后介绍了天然药物市场竞争格局。随后，报告对天然

药物做了重点企业经营状况分析，最后分析了天然药物行业发展趋势与投资预测。您若想对

天然药物产业有个系统的了解或者想投资天然药物行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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4.7.6 天然药疗服务行业进入壁垒分析

4.7.7 天然药疗服务行业投资风险分析

4.8 天然农兽药行业&mdash;&mdash;千元鸡的由来

4.8.1 天然农兽药行业发展规模分析

4.8.2 天然农兽药行业生产状况分析

4.8.3 天然农兽药行业竞争格局分析

4.8.4 天然农兽药行业影响因素分析

（1）有利因素

（2）不利因素

4.8.5 天然农兽药行业发展前景预测

4.8.6 天然农兽药行业盈利模式分析

4.8.7 天然农兽药行业盈利因素分析

4.8.8 天然农兽药行业进入壁垒分析

（1）资质壁垒



（2）资金壁垒

（3）技术壁垒

（4）营销网络和技术服务体系壁垒

（5）生产工艺和质量控制壁垒

（6）人力资源壁垒

4.8.9 天然农兽药行业投资风险分析

（1）政策风险

（2）技术风险

（3）产品质量风险

（4）市场竞争风险

（5）宏观经济波动风险

（6）关联行业风险

4.9 连锁药店行业&mdash;&mdash;品牌体验营销

4.9.1 连锁药店行业发展规模分析

4.9.2 连锁药店行业竞争格局分析

4.9.3 连锁药店行业影响因素分析

（1）有利因素

（2）不利因素

4.9.4 连锁药店行业发展前景预测

4.9.5 连锁药店行业盈利模式分析

4.9.6 连锁药店行业进入壁垒分析

4.9.7 连锁药店行业投资风险分析

4.10 天然药物行业转型升级行业选择分析

4.10.1 行业吸引力评价体系分析

（1）行业吸引力评价指标体系框架构建

（2）评价指标的建立及权重的确定

1）建立两两比较判断矩阵

2）层次总排序

3）层次总排序的一致性

（3）评价指标的赋值方法

1）定性指标的赋值方法

2）定量指标的赋值方法



4.10.2 企业竞争力评价体系分析

（1）企业竞争力评价指标体系的建立

（2）指标权数和赋值方法的确定

 

第5章：中国天然药物行业转型升级战略管理分析 ()

5.1 天然药物行业转型升级时机选择分析

5.1.1 天然药物行业转型升级实现的条件

5.1.2 天然药物行业转型升级时机的识别

5.1.3 天然药物行业转型升级时机的选择

（1）基于产业生命周期理论优先选择主动转型

（2）在战略转型的内部条件具备的时候实施转型

（3）对战略转型时机的把握不能超出企业能力的控制范围

（4）基于波士顿矩阵的业务组合

5.2 天然药物行业转型升级路径选择分析

5.2.1 新业务的进入

（1）内部培育

（2）并购

（3）置换

（4）联盟

5.2.2 旧业务的退出

（1）剥离

（2）战略性暂时停业

（3）收割

5.3 天然药物行业转型升级品牌战略分析

5.3.1 天然药物行业转型升级品牌战略地位

5.3.2 天然药物行业转型升级品牌建设策略

5.3.3 天然药物行业转型升级品牌战略实施

（1）企业品牌

（2）产品品牌

（3）品牌文化

（4）品牌个性

5.3.4 天然药物行业转型升级品牌建设定位



（1）企业品牌定位

1）理念定位

2）品质定位

（2）产品品牌定位

1）功能定位

2）情感定位

5.3.5 天然药物行业转型升级品牌发展趋势

（1）品牌破界

（2）品牌升级

（3）品牌下乡

（4）品牌联合

（5）打造渠道品牌

（6）专业品牌大众化

（7）从品牌功效到品牌责任

（8）品牌直销网购

（9）品牌快消化

（10）品牌传播立体化

5.4 天然药物行业转型升级战略管控分析

5.4.1 天然药物行业转型升级组织模式选择

5.4.2 天然药物行业转型升级组织架构设计

5.4.3 天然药物行业转型升级责权体系设计

5.4.4 天然药物行业转型升级核心管理流程

5.4.5 天然药物行业转型升级业绩管理分析

5.5 天然药物行业转型升级资源保障分析

5.5.1 有形资源对天然药物行业转型升级的影响分析

（1）固定资产对天然药物行业转型升级的影响分析

（2）财务资产对天然药物行业转型升级的影响分析

5.5.2 无形资源对天然药物行业转型升级的影响分析

（1）无形资产对天然药物行业转型升级的影响分析

（2）人力资源对天然药物行业转型升级的影响分析

（3）历史绩效对天然药物行业转型升级的影响分析

5.5.3 组织能力对天然药物行业转型升级的影响分析



5.6 天然药物行业转型升级风险管控分析

5.6.1 转型升级&mdash;&mdash;高风险战略行为

（1）革命性

（2）系统性

（3）目标性

（4）不可逆性

5.6.2 天然药物行业转型升级主要问题

（1）转型升级产业选择被资本市场热点左右

（2）转型升级时机与切入点选择不当

（3）将转型升级等同于追求多元化

（4）资源冲突和管理跨度加大产生管理不适应症

5.6.3 天然药物行业转型升级风险规避

（1）转型升级宏观经济风险规避

（2）转型升级方向选择风险规避

1）产业风险规避

2）市场风险规避

3）战略定位风险规避

（3）转型升级时机选择风险规避

（4）转型升级管理匹配风险规避

5.7 天然药物行业转型升级战略建议

5.7.1 立足本业，树立转型升级大局观

5.7.2 整合资源，科学制定转型升级规划

5.7.3 上下延伸，对外拓展，打造自身特色

5.7.4 适时涉足新兴战略产业
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