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二、说明、目录、图表目录

       箱包是对袋子的统称，是用来装东西的各种包包的统称，包括一般的购物袋、手提包、手

拿包、钱包、背包、单肩包、挎包、腰包和多种拉杆箱等。  

      随着人们生活和消费水平的不断提高，各种各样的箱包已经成为人们身边不可或缺的饰品

。人们要求箱包产品不仅在实用性上有所加强，装饰性已成为主要拓展。根据消费者品位的

改变，箱包的材质更加多样化，真皮、PU、涤纶、帆布、棉麻等质地箱包引领时尚潮流。同

时，在越来越标榜个性的时代，简约、复古、卡通等各类风格也从不同侧面迎合时尚人士张

扬个性的需求。箱包的款式也由传统的商务包、书包、旅行包、钱包、小香包等拓展。 

      我国箱包产业经过20多年高速发展，至今已占有国内外70%以上的份额。我国箱包业在国

内外占据突出地位，不仅仅是国内外的制造中心，更是国内外最大消费市场，2014年各省市

箱包行业产值3425亿元，2015年我国箱包产品年销售额已达4300亿元。箱包产业保持高速增长

态势，成为了市场上很有发展趋势的圆满项目。

      2015 年中国箱包市场 销售额已达 31.7 亿美元。我国行李市场规模 远小于北美地区，在行

李方面的人均支出远低于发达国家和地区，实 现年均高速增长，使我国箱包市场相比于成熟

市场具有更大的发展潜 力和空间。2006 年至 2015 年复合年均增长率为 19.5%，明显高于上一 

节提到的北美市场复合年均增长率。我国箱包市场规模将继续保持高 速增长，但增速有所放

缓，保守估计 2020 年市场规模将达 63.8 亿美 元。

 预计 2020 年国内箱包市场规模将达 63.8 亿美元

 箱包及细分行业市场规模(百万美元),对标北美地区，中国市场规模较小

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国箱包行业发展分析及前景策略研究报告》共十

四章。首先介绍了箱包相关概念及发展环境，接着分析了中国箱包规模及消费需求，然后对

中国箱包市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国箱包面临的机遇及发展前景。您若

想对中国箱包有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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4.3.2 全球箱包行业发展趋势

4.4 全球箱包行业重点企业发展动态分析



4.4.1 路易威登
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2、路易威登的发展历程

3、易威登构建奢侈品帝国
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4.4.2 新秀丽

1、公司简介

2、新秀丽箱包发展历程

3、新秀丽发展史上失误的市场策略
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第五章 中国箱包行业发展概述

5.1 中国箱包行业发展状况分析

中印等地处于箱包市场发展初期，增长潜力巨大，且受人均可支配收 入增长、旅行人次及旅

游业消费增加等因素的影响，箱包需求快速增 长。在其带动下，全球箱包市场增速加快，全

球箱包零售额从 2010 年 的 247 亿美元增至 2015 年的 316 亿美元，复合年均增长率从 2006-2010

年的 3%增至 2010-2015 年的 5%。细分市场中，旅行箱包增长最快，复 合年均增长率从

2006-2010 年的 1.8%增至 2010-2015 年的 5.6%

 中国领跑 2010-2015 箱包市场 CAGR

 2015 年箱包细分行业销售占比，旅行包反超

 

2008 年经济危机后，随着国内人均可支配收入的增长、旅游业 发展、电子购物盛行，大大刺

激了国内箱包需求。此外，我国是世界 上最大的箱包生产国和消费国，约占箱包全球产量三

分之一，随着国 际经济的复苏，箱包出口额有望进一步提高。据国家统计局数据，我 国2015

年规模以上箱包市场工业总产值达1674亿，2016年预计达1937 亿，同比增长 15.71%。预期到

2020 年，我国规模以上箱包市场工业总 产值达 2836 亿元。

 2010-2015 年我国箱包出口额及同比，快速增长后高位稳定



 预计2020年我国规模以上箱包企业工业总产值达 2830 多亿元
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