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二、说明、目录、图表目录

      在地铁范围内设置的各种广告统称地铁广告。其形式有十二封灯箱、四封通道海报、特殊

位灯箱、扶梯、车厢内海报、隧道区间内LED等。其特点是人流集中、受注目程度高，能够

增加产品的认知度。可以通过线上线下结合的媒体形式来展示，全媒通文化。  

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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