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二、说明、目录、图表目录

       电视媒体将与新兴的载体相结合，将电视变成一种可以移动的电视。所谓移动着的电视，

是说电视已经从客厅走到了广场、电梯、手机上，已经不再是以往那样的静止的、等待观众

光临的状态。电视不断迁移，与网络、手机这样的终端，与楼宇电视这样的发明相结合，形

成新的载体与传播样式。电脑互联网与电视的结合已经是一种定势了。然而这绝对不是互联

网对电视的取代，只是电视媒体的一种革新。我认为，手机是电视媒体的最新载体。手机较

之电脑更为轻便，手机已经成为人们身上不可或缺的一部分。随着，手机功能的日益增多以

及3G、4G网络的推广，手机看电视将会成为一种势不可挡的力量。  

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电视媒体市场全景调查与投资前景预测报告》

。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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二、博客对电视媒体的影响浅述

三、电视媒体与博客的对比评价

四、电视媒体与博客的竞争与合作阐述

 

第十二章2015年中国重点电视媒体机构竞争力分析



第一节 中央电视台

一、基本概述

二、中央电视台广告经营战略解析

三、中央电视台的媒介代理机制评析

四、中央电视台的竞争力剖析

五、中央电视台经营状况

第二节 凤凰卫视

一、基本概述

二、凤凰卫视经营状况

三、凤凰卫视的品牌经营战略透析

四、凤凰卫视的网络电视媒体定位策略解析

第三节 湖南电视台

一、基本概述

二、湖南电视台电视播出市场成绩斐然

三、湖南卫视电视剧发展路径探析

四、湖南卫视经营策略详解

第四节 上海文广

一、基本概述

二、SMG成功融资100亿元

三、东方卫视改版升级寻求突围

四、上海文广积极图谋版权收入

第五节 安徽电视台

一、基本概述

二、安徽电视台经营成效显著

三、安徽电视台成功开拓国际市场

四、安徽电视台开创电视网络新媒体市场的环境与策略

第六节 山东电视台

一、基本概述

二、山东电视台积极进军海外市场

三、山东卫视的市场突围策略探讨

 

第十三章 2016-2022年中国电视媒体产业的发展前景分析



第一节 2016-2022年中国电视媒体业的发展前景及趋势

一、中国电视媒体的未来发展战略

二、电视媒体的主导地位将长期存在

三、中国电视媒体的发展走向预测

四、电视媒体未来发展趋势及和驱动因素分析

五、中国儿童电视媒体市场发展潜力巨大

第二节 2016-2022年中国电视媒体各细分市场前景分析

一、中国电视节目的前景探析

二、电视新闻节目的发展方向透析

三、电视台自制剧将成未来主流趋势

四、电视广告未来走势剖析

 

第十四章 2016-2022年中国电视媒体产业的投资潜力分析

第一节2016-2022年中国电视媒体市场的投资机会与策略

一、影视市场化轨道下民营资本的投资机会

二、电视剧制作的投资机会及策略

三、数字电视市场的投资机会及风险

第二节2016-2022年中国风投在电视媒体市场大有可为

一、风险投资的内涵与特点

二、风险投资提高电视媒体综合竞争力

三、风险投资进入电视媒体所需的基本条件

四、电视媒体为吸引风险投资需要做出的努力

第三节2016-2022年外资媒体进入中国电视业的可行性探析

一、中国电视产业的结构与利润空间

二、境外电视媒体进入中国市场的现实情况

三、境外电视媒体在中国市场的投资机遇透析

四、境外媒体进入中国市场的投资建议
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