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二、说明、目录、图表目录

       《植物蛋白饮料卫生标准》对植物蛋白饮料的描述是：以植物果仁、果肉及大豆为原料（

如大豆、花生、杏仁、核桃仁、椰子等），经加工、调配后，再经高压杀菌或无菌包装制得

的乳状饮料。  

      由于使用的原料不同，各种植物蛋白饮料的营养价值也不同；从功能的角度来讲，核桃汁

饮料因含有磷脂而具有健脑作用，杏仁饮料则具有润肺作用，而采用椰子为原料的椰汁，则

因为椰子全身都是宝，椰肉含水量蛋白质、果糖、葡萄糖、蔗糖、脂肪、维生素B1、维生素E

、维生素C、钾、钙、镁等营养成分，适宜男女老少的营养补充需求。

      据上海市某专家介绍，相比普通饮料，植物蛋白饮料所含的蛋白质、维生素含量更高。家

长给孩子买植物蛋白饮料已成时尚。椰树椰汁中所含的植物蛋白就是一种具有高生物价值的

优质植物蛋白。

      美国坎贝尔博士所著的《中国健康调查报告》一书中写道，经过长达10年的中国健康调查

发现，摄入更多的蛋白与高大的身材之间确实有显著关系，但是这个效果主要来自植物蛋白

。报告指出，动物蛋白的摄入虽然也与高大强壮有显著的关联关系，但是也与血液总胆固醇

水平和坏胆固醇水平的升高以及肿瘤、冠状动脉心脏病的发病率有显著的关联关系。而植物

蛋白，不仅能预防肥胖，同时也能让人长到理想的身材极限，同时对身体的其他方面也是非

常有益的。它能有效地调控血液胆固醇水平，降低心脏病和各种癌症的发病率。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国植物蛋白饮料市场运行动态分析及投资趋势预

测报告》共十一章。首先介绍了中国植物蛋白饮料行业市场发展环境、中国植物蛋白饮料整

体运行态势等，接着分析了中国植物蛋白饮料行业市场运行的现状，然后介绍了中国植物蛋

白饮料市场竞争格局。随后，报告对中国植物蛋白饮料做了重点企业经营状况分析，最后分

析了中国植物蛋白饮料行业发展趋势与投资预测。您若想对植物蛋白饮料产业有个系统的了

解或者想投资植物蛋白饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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