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二、说明、目录、图表目录

      作为电影放映的主体，随着电影市场的飞速发展，影院数量和银幕数量亦得到稳步增长

。2013年中国电影突破了200亿元关口，比2012年高出近50亿元。全年新开业影院903家，全国

新增银幕5077块，新增座位48万个。2014全年新增影院1015家，新增银幕5397块，日均增长15

块银幕，目前全国银幕总数已达2.36万块。《智取威虎山》《归来》《亲爱的》等一批优秀影

片受到广大观众欢迎。  

      银幕数量是当前阶段推动中国电影票房的关键因素，则银幕数量在未来几年的发展趋势也

将具有重要的预示作用。

      截至2013年底，全国银幕数从2002年的1845块增加到18195块。2013年银幕数量增长超

过5000块。2014年新增为5397块。总体来看，这一快速的增长趋势有一定的惯性，一方面，影

院投资是一个相对长期的规划，诸多在2011、2012年规划的项目仍在推进之中；另一方面，

排名靠前的院线中，不少都有上市的规划，上市前有保住排名的需要，若成功上市后，资本

市场募得资金，将加速或至少坚定其扩张的步伐。

      《2016-2022年中国电影院行业深度研究与投资前景分析报告》由智研数据研究中心公司领

衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委

、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提

供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权

威统计资料。

      报告揭示了电影院行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国电影院做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国电影院行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。
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近年来，中国经济进入&ldquo;降增速、调结构、重创新、提品质&rdquo;的新常态中。在这样

的背景下，2014年的中国电影整体保持健康、稳定、科学发展的良好态势，取得显著成绩。

全年生产故事片618部，年度电影总票房达到296.39亿元，同比增长36.15%，新增银幕5397块

，吸引着越来越多的社会资本、人才和技术进入电影行业。

（一）政策环境

电影产业的发展得益于政府的大力支持和鼓励。2014 年10 月15 日，习近平主席在北京主持召

开了文艺工作座谈会，在讲话中高度赞扬了近年来电影业在扩大开放中不仅没有被击垮，而

且增强了竞争实力。2014年7月，全国电影工作座谈会召开，中宣部部长刘奇葆同志在会上分

析了电影工作面临的挑战和压力，并指出提高电影质量必须坚持&ldquo;内容为王&rdquo;

、&ldquo;技术为基&rdquo;、&ldquo;人才为本&rdquo;。

2014年5月，财政部、国家发改委、中国人民银行等七部委出台了《关于支持电影发展若干经

济政策的通知》。这个文件从财政补贴、税收优惠、金融支持、土地政策等八个方面全方位

支持电影业发展，特别是首次将金融和差别化用地写入国家政策。《通知》是近年来参与部

委最多、涉及领域最广、扶持力度最大的政策文件之一，这个文件的出台不仅使全行业为之

振奋，也引起全社会的广泛关注。与此同时，地方政府纷纷出台配套政策鼓励当地电影产业

的发展。2014年10月27日，上海市九部门共同出台了《关于促进上海电影产业发展的若干政

策》，从财政补贴、税收优惠、人才队伍建设、差别化用地、完善摄制服务机制等几个方面

来支持上海电影产业的发展。2015年1月，山东省财政厅会同省发改委等部门联合出台《关于

支持电影发展若干经济政策的实施意见》，从支持组建山东电影集团，加大财政投入力度、

鼓励电影内容生产、鼓励社会资本投资电影产业、落实电影税收优惠政策、鼓励差别化用地

等几个方面来促进电影产业发展。而此前，山东省青岛市政府出台了《关于促进影视产业发

展的若干意见》，推出资金扶持，支持影视企业上市等一系列扶持政策。

各层级促进政策的出台对电影产业无疑是利好消息。在政策引导下，各类社会资本进入电影

行业的积极性得到进一步调动，银幕的增加保持较高的速度，电影观影的良好氛围持续形成

，从而极大地带动电影全行业快速发展。

（二）创作生产

2014年，中国电影主动压产量、提质量，不断提高创作水平，不断丰富品质类型，受到了市

场和观众的欢迎。全年共生产故事影片618部，包括合拍片38部（见图1），电影产量名列世

界前茅。2014年国产故事片产量同比减少20部，进一步有效化解产能过剩的问题，供求基本

平衡。



此外，2014年还生产了动画影片40部，纪录影片25部，科教影片52部，特种电影23部。与上一

年相比，科教片数量有较大幅度的下降，动画片同比增长39%。

2014年的电影创作类型更加多元化，极大地满足了不同类型观众的观赏需求。

年票房收入前十的国产电影（见表2）中，不但有《心花路放》、《分手大师》这样的喜剧片

，还有《小时代3》、《同桌的你》、《后会无期》这样的青春片。特别是《爸爸去哪儿》广

受市场和观众的认可，表明合家欢电影这种类型具有广阔的发展前景。

（三） 发行与营销

2014年，电影发行主体积极探索新的发行渠道和发行方式，专业化营销机构逐渐成熟，社交

媒体在营销中的作用更加凸显。发行和营销与电影产业链结合更为紧密，成为推动电影产业

快速发展的重要力量。

2014年，国营和民营电影发行公司共同做大电影市场。中影股份调整影片发行思路，创新发

行观念，对外与国企、民企结成战略同盟，对内做到制片、发行、放映无缝衔接，按

照&ldquo;大片大发、小片细发&rdquo;的原则，为电影市场提供了277部多类型、多题材、正

能量的影片，其中有反腐倡廉警示片《破局》，艺术片《白日焰火》、《黄金时代》等，商

业大片《西游记之大闹天宫》、《心花路放》、《一步之遥》等，动画影片《神笔马良》，

以及中小成本影片《整容日记》、《临时同居》等，均取得了较好的社会效益和经济效益

。2014年，华夏共发行影片114部，取得票房87.45亿元，其中国产片65部，实现票房35.88亿元

。上影发行2014年全年发行影片42部，其中包括《京城81号》、《闺蜜》等电影。民营发行

公司不断壮大。光线影业2014年共发行12部影片，包括《爸爸去哪儿》、《分手大师》、《

匆匆那年》和《同桌的你》等多种类型影片，累计票房达31.1亿元，成为民营电影公司发行之

冠。博纳影业2014年共发行影片12部，包括《澳门风云》、《窃听风云3》和《后会无期》等

影片，取得30亿元的票房成绩。乐视影业凭借《小时代3》、《熊出没》、《老男孩之猛龙过

江》等13部影片取得近24亿元人民币的票房。此外，万达影业、华谊兄弟、福建恒业等民营

发行公司也充分利用自身优势，积极协调市场资源发行国产片。

电影营销方式细分多元，社交媒体作用凸显。除了海报、预告、发布会等传统营销手段外

，2014年营销方式趋于多元化发展，从以往的辅助手段提升为拉动票房的重要手段。《一步

之遥》在首都机场的草坪广告、《西游记之大闹天宫》的美猴王雕塑都可圈可点。随着观众

需求和信息获取习惯的改变，电影营销开始进入&ldquo;多屏化&rdquo;时代，社交媒体的作用

得到了极大凸显，微博、微信、时光网、豆瓣电影等成为重要阵地。利用官方微博发布影片

相关新闻、花絮、预告片已较为普遍，通过与影片受众直接互动、举办线上活动、与微博话

题炒作等方式提升话题热度、聚集观影人气，这些措施大大推动了影片的宣传造势。《后会

无期》从影片立项至整个宣发期间，韩寒共发布105条相关微博，转发数超过700万次，评论



数超过240万次。《微爱之渐入佳境》还尝试通过建立微信群来营销，取得良好效果。

随着通过电视、网络等渠道观看电影的观众越来越多，社会各界对国产影片的评价更加多元

，票房收入仅仅是其中的一个参考指标。国家新闻出版广电总局电影频道节目中心尝试提出

电影产业大数据M指数，通过对国产电影海量大数据的抓取和计算，从电影院观影人次、网

络媒体点播人次、电影频道收视人次、投入产出比和市场口碑舆情等指标进行量化分析，统

计出电影、演员、编导、制片人的综合影响力，推测电影产业走势，综合考量影片价值，为

国产电影提供一个更加全面客观的综合性评价指标。

（四）电影票房

2014年，全年电影票房收入296.39亿元，同比增长36.15%，12年来平均增幅超过30%（见图）

。中国内地电影票房约相当于北美地区（美国和加拿大）票房的1/2，全球总票房收入的13%

，继续保持全球第二的位置，中国电影市场对世界电影市场格局的贡献和影响越来越大。从

发展趋势来看，中国电影市场与北美地区的差距越来越小，与排在第三名以后国家的优势在

进一步扩大。

在2014年电影票房总收入中，进口片票房收入约132.64亿元，占总票房45.49%，国产电影票房

为161.55亿元，占总票房的54.51%。世界范围内，除印度、韩国、日本等少数国家外，绝大多

数国家的电影市场都是美国电影占绝对优势，本土电影生存艰难。在这样的背景下，中国的

国产电影能取得如此成绩，是相当不容易的。

2014年电影票房过亿的影片有66部，其中国产电影有36部。电影票房过10亿的国产电影有两部

影片，分别是《心花路放》和《西游记之大闹天宫》，票房成绩超过了包括《星际穿越》、

《X战警：逆转未来》、《美国队长2：冬日战士》和《猩球崛起：黎明之战》等几部极具票

房号召力的好莱坞电影。2014年票房收入前十名的影片中，国产电影和好莱坞电影的比例

是&ldquo;5：5&rdquo;,显示了国产电影不断地受到市场的认可和观众的喜爱。

2014年，全国31个省（直辖市、自治区）票房均出现不同幅度的增长。有10个省的票房收入

超过10亿，排在第一名的是广东省，票房总数是41.48亿元，比2013年增长11亿元。江苏省票

房收入为27.89亿元，继续保持第二名的位置。浙江省超越北京市，排在第三位，票房收入

为23.68亿元。

2014年，电影票房增幅最大的省份为青海省，增幅高达68.87%，其次是河北省，增幅为55.55%

，第三名为西藏，增幅为53.42%。接下来依次是安徽52.74%，河南49.15%。2014年海南省电影

票房突破2亿大关，比2013年增长43.42%，全省观影人次达619万。

从档期来看，春节档每天的平均票房产出最高，平均每天票房为2.09亿元，7天电影票房收入

达14.66亿元，一周的票房产出，比2002年一年的票房产出还要高。年度单日票房最高纪录是6

月28日，这一天全国票房达到2.83亿元。



（五）院线和影院

2014年全国电影院线呈现出&ldquo;一超多强&rdquo;局面。有10家电影院线的收入超过10亿元

，排在首位的是万达院线，有影院182家，银幕数1616块，会员数量突破2600万，年票房达

到42.12亿元。2015年1月22日，这家成立10周年的院线，登陆A股市场，成为中国院线第一股

。其余9条院线分别是中影星美、广东大地、上海联和、广州金逸珠江、中影南方电影新干线

、浙江时代院线、中影数字院线、横店电影院线、北京新影联院线。票房超过20亿的5大院线

票房约占全国总票房的45%。

2014年票房排名前十的电影院，北京耀莱成龙国际影城总票房数超过了1亿元，也是单个电影

院票房成绩首次破亿，同比2013年增长9%，蝉联冠军宝座4年。上榜的影院与2013年基本相同

，整体格局变化不大。

2014年，影院市场继续保持快速扩容的态势。全年新增影院1015家，新增银幕数量5397块，平

均每天增加银幕15块，全国银幕总数已高达2.36万块，银幕总数再创新高（见图4）。其中，

县级城市拥有数字银幕7204块，在重庆、河北、浙江等10省（市）实现了县级城市数字影院

全覆盖。在银幕数量和技术指数继续提高的同时，也为电影产业的高速发展奠定了坚实的基

础。

各省（自治区、直辖市）的影院建设都取得新进展。广东、江苏和浙江是拥有影院数最多的

省份，分别拥有565家、376家和318家影院，合计占全国影院数的1/4以上，而这三个省也是全

国票房最高的省，产出了全国1/3左右的票房。其中广东是唯一一个票房份额超过10%的省份

，达14%，也是唯一影院数量占有率超过10%的省份。

艺术院线、公益院线、校园院线等特色院线均有所发展。2014年12月30日，北京市新闻出版

广电局向中国电影资料馆艺术影院小西天影院、耀莱成龙国际影城五棵松影院、新影联华谊

兄弟影城望京影院三家特色影院授牌。三家影院作为特色影院试点，将在固定影厅、固定时

间进行每周至少两场次的主题影片放映，票价为国产影片10元、进口影片20元，让广大市民

以低廉的票价、优雅的环境观赏电影佳作。上海市电影发行放映行业协会发动上海全市105家

影院联手，推出老人优惠价格观影活动：凡60周岁以上的老人凭有效证件每周一至周五（除

节假日外）可享受35元以内特惠价看电影。

2014年11月18日，教育部与国家新闻出版广电总局在北京签署《关于&ldquo;全国校园电影院

线&rdquo;会商备忘录》，全国校园电影院线由中国教育出版传媒集团、中国教育电视台、华

夏电影发行有限责任公司发起成立，教育部、国家新闻出版广电总局共同支持。目标是经过3

至5年的努力，在高校建设6000块银幕，主要覆盖大学校园，并辐射中小学，使之成为加强社

会主义核心价值观教育，推进校园文化建设的重要平台，成为讲好中国故事、传播好中国声

音的重要渠道，成为汇聚培养专业人才，推动创新创意创业的示范基地。
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