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二、说明、目录、图表目录

       翻译自国外crowdfunding一词，即大众筹资或群众筹资，香港译作「群众集资」，台湾译

作「群众募资」。由发起人、跟投人、平台构成。具有低门槛、多样性、依靠大众力量、注

重创意的特征，是指一种向群众募资，以支持发起的个人或组织的行为。一般而言是透过网

络上的平台连结起赞助者与提案者。群众募资被用来支持各种活动，包含灾害重建、民间集

资、竞选活动、创业募资、艺术创作、自由软件、设计发明、科学研究以及公共专案等

。Massolution研究报告指出，2013年全球总募集资金已达51亿美元，其中90%集中在欧美市场

。世界银行报告更预测2025年总金额将突破960亿美元，亚洲占比将大幅成长。  

      在互联网金融快速发展的浪潮下，众筹模式也得到了越来越多的人的认可，其自身的平台

价值和发展潜力也不断的受到资本市场的追捧，众筹已经成为我国多层次资本结构中新的组

成部分。相比互联网金融中的其他模式，众筹的发展将更有后发优势，众筹具有非常接地气

的吸引大众参与融资的优势，这种金融创新模式将因有广大大众投资者的支持而后劲十足。

自2014年至今，众筹市场经历了爆发式的高速发展，众多众筹平台相继涌现，给金融市场的

发展带来了新气象。随着相关法律制度和监管措施的出台，众筹的发展将会迎来更为美好的

春天。

 2013年Q3-2015年Q3众筹市场融资规模保持高速增长

 

      自2013年第三季度以来，中国众筹市场的融资规模一直是爆发式高速发展的态势，2015年

第三季度融资规模已经达到9.1亿，接近是2013年Q3的两倍，显示出众筹模式已经被越来越多

的投资者所接受。在互联网金融快速崛起的背景下，众筹的市场规模正快速扩张，其轻松、

快速、便捷的特点使其受到广大投资者的关注。在经历近几年的快速发展之后，未来的市场

份额还会进一步加大。预测未来的众筹平台依旧会保持高速发展的状态，众筹将会成为国内

资本市场不可缺少的重要组成部分。

 2015年Q3股权众筹成为主流众筹模式

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国众筹市场评估及未来发展趋势报告》共九章。

首先介绍了众筹行业市场发展环境、众筹整体运行态势等，接着分析了众筹行业市场运行的

现状，然后介绍了众筹市场竞争格局。随后，报告对众筹做了重点企业经营状况分析，最后

分析了众筹行业发展趋势与投资预测。您若想对众筹产业有个系统的了解或者想投资众筹行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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值得注意的是股权众筹的市场变化，近几年呈高速发展的态势。股权众筹是投资优质项目或

公司的股权，获得未来收益，是私募股权的互联网化。整个2014年是非股权众筹的寒冬，热

度完全被股权众筹盖过，股权众筹逐渐随着政策风险的降低而升温，以上数据中能够体现出

股权众筹高速发展的惊人速度。随着市场信用水平和监管制度的完善，股权众筹的市场份额

将会进一步扩大，未来将成为众筹的主流模式，成为市场资本结构的重要组成部分。

 2015年Q3京东众筹融资规模以绝对优势高居第一

 

2015年第三季度众筹平台的融资项目数量统计中，淘宝众筹项目数量最多，为295起，占

比37%,远远多于其他众筹平台;众筹网以152起项目的数量排在第二位，占比19%，显示出最大

专业众筹网站的强大影响力;京东众筹虽然融资规模庞大，但其项目数量却要少于淘宝和众筹

网，本季度有103起，占比13%，排在第三位;点名时间有72起，占比9%，昔日众筹巨头重回众

筹市场后，仍旧能够获得众多投资者的支持;追梦网和众投天地分别以64起和61起的数量排在

第五、第六位;苏宁众筹也榜上有名，以24起的数量排在第七位，上线仅半年时间就能占据市



场一席之地，显示出苏宁众筹发展的速度之快。

 2015年Q3众筹数量淘宝众筹、众筹网、京东众筹位列前三

 

三、众筹平台分布情况 36

四、众筹平台结构分析 37

五、众筹市场空间分析 38

第二节 众筹行业发展模式分析 38

一、众筹+新三板创新 38

二、众筹+上市公司 39

第三节 新三板股权众筹模式发展分析 39

一、新三板股权众筹发展现状 39

二、发展新三板股权众筹的意义 41

三、新三板股权众筹典型平台分析&mdash;众投邦 42

第四节 众筹在中国的机遇与挑战 43

一、众筹模式的发展机遇 43

二、国内众筹发展与挑战 44

三、众筹在中国商业模式的突破 46

四、众筹在中国的未来 46

 

第四章 中国细分众筹模式市场现状分析 47

第一节 商品众筹市场现状分析 47

一、商品众筹市场发展现状 47

二、商品众筹平台成交额分析 47

三、商品众筹平台支持人次 49

四、商品众筹平台项目统计 51

第二节 股权众筹市场现状分析 52

一、股权众筹市场发展现状 52

二、股权众筹平台成交额分析 53

三、股权众筹项目及资金分布 53

四、股权众筹主要项目分析 55

第三节 房地产众筹市场现状分析 56

一、房地产众筹市场发展现状 56



二、房地产众筹平台现状分析 56

三、房地产众筹平台成交额分析 58

四、房地产众筹主要案例分析 58

第四节 奖励式众筹市场现状分析 59

一、奖励式众筹市场发展现状 59

二、奖励式众筹平台现状分析 60

三、奖励式众筹平台成交额分析 61

第五节 捐赠式众筹市场现状分析 61

一、捐赠式众筹市场发展现状 61

二、主要捐赠式中筹平台概况 61

（一）国内基于疾病的捐赠式众筹平台 61

1、抗癌公社 61

2、众保公社 62

3、e互助 62

（二）国内基于公益捐赠式众筹典型平台 63

1、微公益 63

2、腾讯乐捐 64

3、平安众+ 64

4、淘宝众筹与京东众筹 65

第六节 众筹平台融资情况统计 65

 

第五章 中国主流众筹平台对比分析 68

第一节 2013-2015年众筹规模结构分析 68

第二节 主流股权类众筹平台运营情况分析 69

一、主流股权类众筹平台项目情况 69

二、主流股权类众筹平台用户活跃度 70

三、主流股权类众筹平台募集金额情况 71

第三节 主流奖励类众筹平台运营情况分析 72

一、主流奖励类众筹平台基本情况 72

二、主流奖励类众筹平台项目情况 73

三、主流奖励类众筹平台募集金额情况 73

 



第六章 众筹行业典型案例分析 75

第一节 国际众筹案例分析 75

一、电影众筹：Kickstarter案例分析 75

二、音乐众筹：Amanda Palmer案例分析 75

三、科技众筹：PebbleEPaper案例分析 76

四、文化众筹：古董级Catlow剧院分析 76

第二节 国内众筹案例分析 76

一、文化娱乐众筹：演唱会案例分析 76

二、产品创新和科技研发众筹：乐创3D 打印机 77

三、理财众筹：爱情保险案例分析 77

 

第七章 国际代表性众筹平台经营分析 79

第一节 Kickstarter 79

一、平台简介 79

二、平台价值定位分析 79

三、平台运作模式分析 79

四、平台盈利模式分析 80

五、平台项目规模分析 80

六、平台SWOT分析 80

七、平台最新发展动向 81

第二节 Indiegogo 81

一、平台简介 81

二、平台价值定位分析 82

三、平台运作模式分析 82

四、平台盈利模式分析 82

五、平台SWOT分析 82

六、平台最新发展动向 83

第三节 CircleUp 83

一、平台简介 83

二、平台价值定位分析 83

三、平台运作模式分析 84

四、平台盈利模式分析 84



五、平台SWOT分析 84

六、平台最新发展动向 85

第四节 Crowdcube 85

一、平台简介 85

二、平台价值定位分析 86

三、平台运作模式分析 86

四、平台盈利模式分析 87

五、平台SWOT分析 87

六、平台最新发展动向 87

第五节 AngelList 88

一、平台简介 88

二、平台价值定位分析 88

三、平台运作模式分析 88

四、平台盈利模式分析 89

五、平台SWOT分析 89

六、平台最新发展动向 90

 

第八章 中国代表性众筹平台运营分析 91

第一节 天使汇 91

一、平台简介 91

二、平台价值定位分析 91

三、平台业务模式分析 92

四、平台盈利模式分析 93

五、平台项目规模分析 93

六、平台SWOT分析 94

七、平台最新发展动向 95

第二节 众筹网 95

一、平台简介 95

二、平台业务模式分析 95

三、平台盈利模式分析 96

四、平台项目规模分析 96

五、平台SWOT分析 96



六、平台最新发展动向 97

第三节 追梦网 97

一、平台简介 97

二、平台价值定位分析 97

三、平台业务模式分析 97

四、平台盈利模式分析 98

五、平台项目规模分析 98

六、平台SWOT分析 98

七、平台最新发展动向 99

第四节 淘宝众筹 100

一、平台简介 100

二、平台价值定位分析 100

三、平台业务模式分析 100

四、平台盈利模式分析 101

五、平台项目规模分析 101

六、平台最新发展动向 101

第五节 乐童音乐 102

一、平台简介 102

二、平台特点 102

三、平台价值定位分析 103

四、平台业务模式分析 103

五、平台盈利模式分析 104

六、平台项目规模分析 105

七、平台最新发展动向 105

第六节 京东众筹 105

一、平台简介 105

二、平台价值定位分析 105

三、平台业务模式分析 105

四、平台盈利模式分析 106

五、平台项目规模分析 106

六、平台SWOT分析 106

七、平台最新发展动向 107



第七节 原始会 108

一、平台简介 108

二、平台价值定位分析 108

三、平台业务模式分析 108

四、平台盈利模式分析 108

五、平台项目规模分析 109

六、平台SWOT分析 109

七、平台最新发展动向 110

第八节 资本汇 110

一、平台简介 110

二、平台价值定位分析 110

三、平台业务模式分析 110

四、平台盈利模式分析 111

五、平台最新发展动向 111

第九节 大家投 111

一、平台简介 111

二、平台价值定位分析 112

三、平台业务模式分析 112

四、平台盈利模式分析 113

五、平台项目规模分析 113

六、平台SWOT分析 113

七、平台最新发展动向 114

第十节 人人投 114

一、平台简介 114

二、平台价值定位分析 114

三、平台业务模式分析 115

四、平台盈利模式分析 115

五、平台项目规模分析 115

六、平台最新发展动向 115

 

第九章 众筹行业发展前景与投资机会 117（ZY LII）

第一节 众筹行业投资风险分析 117



一、众筹机制不完善的风险 117

二、众筹项目的执行风险 119

三、众筹平台的道德风险 120

四、投资者维权难的风险 121

第二节 众筹行业趋势预测分析 123

一、行业发展空间预测 123

二、行业发展趋势预测 123

第三节 众筹行业细分市场投资机会 124

一、艺术众筹市场投资机会分析 124

二、电影众筹市场投资机会分析 126

三、音乐众筹市场投资机会分析 127

四、文化众筹市场投资机会分析 127

五、公益众筹市场投资机会分析 129

六、科技众筹市场投资机会分析 130

第四节 众筹行业发展策略 132

一、应加强资金托管 132

二、投资者按适当性原则分类 133

三、现行法律应调整 133

 

图表目录：

图表 1 2015-2016年中国互联网众筹行业政策汇总 18

图表 2 2010-2015年全球众筹公司数量及增长率变化趋势图 21

图表 3 2010-2015年全球众筹融资规模及增长率变化趋势图 22

图表 4 2014年中国众筹领域数据统计 34

图表 5 2011-2015年中国众筹平台数量变化趋势图 35

图表 6 2015-2016年各月新增平台数量走势图 36

图表 7 2015年中国互联网众筹平台区域分布情况 37

图表 8 2015年各类众筹平台数量结构图 37

图表 9 众投邦和天使客的新三板基金对比 38

图表 10 2015年商品众筹平台成交额对比图 48

图表 11 2015年产品众筹项目实际筹款金额TOP15 49

图表 12 2015年商品众筹平台支持人次对比图 50



图表 13 2015年产品众筹项目支持人次TOP15 51

图表 14 2015年商品众筹平台项目数量对比图 52

图表 15 2015年股权众筹平台成交额对比图 53

图表 16 2015年股权众筹平台众筹项目数量行业占比 54

图表 17 2015年股权众筹平台成功众筹金额行业占比 55

图表 18 2015年股权众筹项目认投金额TOP12 55

图表 19 2015年上半年房地产众筹平台成交额对比 58

图表 20 中国房地产众筹代表性案例 59

图表 21 2014年典型奖励式众筹平台数据一览 60

图表 22 2011-2015年众筹平台融资情况 66

图表 23 2013-2015年众筹融资规模结构图 69

图表 24 2015年第三季度主流股权众筹平台项目数量及其占比图 70

图表 25 2015年第三季度主流股权众筹平台用户活跃人数统计 71

图表 26 2015年第三季度主流股权众筹平台融资规模占比图 72

图表 27 2014年主流奖励众筹平台项目数、实际支持人数对比情况 73

图表 28 2014年主流奖励众筹平台募集金额对比情况 74

图表 29 Veronica Mars电影项目融资额统计 75

图表 30 Amanda Palmer和侠盗乐团管弦专辑融资额统计 75

更多图表见正文&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/zhengquan/6684770LO7.html

http://www.abaogao.com/b/zhengquan/6684770LO7.html

