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二、说明、目录、图表目录

      2013年，全国共出版录音制品9576种，出版数量2.39亿盒（张），发行数量2.39亿盒（张）

，发行总金额10.19亿元。与上年相比，品种下降0.16%，出版数量增长4.82%，发行数量增

长2.62%，发行总金额下降7.62%。  

各类录音制品的出版数量及占总量的比重如下：

      1．录音带（AT）2281种，17924.23万盒（新出900种、4364.45万盒，再版1381种、13559.78

万盒）。与上年相比，品种下降14.92%，数量增长3.82%。少年儿童录音带234种、数量165.50

万盒。

      2．激光唱盘（CD）5356种，4321.38万张（新出3376种、2609.12万张，再版1980种

、1712.26万张）。与上年相比，品种增长6.50%，数量增长21.88%。少年儿童激光唱盘664种

、数量484.73万张。

      3．高密度激光唱盘（DVD-V）及其他载体1939种，1675.03万张（新出954种、746.68万张

，再版985种、928.35万 张）。与上年相比，品种增长3.08%，数量下降15.36%。少年儿童高密

度激光唱盘及其他载体49种、数量30.56万张。

      二、录像制品出版情况

      2013年，全国共出版录像制品7396种，出版数量1.67亿盒（张），发行数量1.05亿盒（张）

，发行总金额6.91亿元。与上年相比，品种下降16.84%，出版数量增长0.60%，发行数量下

降10.26%，发行总金额下降8.36%。

各类录像制品的出版数量及占总量的比重如下：

      1．录像带（VT）及其他191种，81.32万盒（新出177种、77.05万盒）。与上年相比，品种

增长42.54%，数量下降38.70%。少年儿童节目22种、45.81万盒。

      2．数码激光视盘（VCD）1852种，3299.46万张（新出677种、1683.46万张，再版1175种

、1616.00万张）。与上年相比，品种下降16.08%，数量下降31.98%。少年儿童数码激光视

盘294种，数量1464.37万张。

      3．高密度激光视盘（DVD-V）5353种，13303.15万张（新出4259种、11894.41万张，再

版1094种、1408.74万张）。与上年相比，品种下降18.31%，数量增长14.75%。少年儿童高密度

激光视盘782种，数量957.66万张。

      近年来，中国音像制品逐渐走上了商业化、娱乐化的大众路线，发行的电影VCD、DVD等

一系列音像产品随着影片的大受欢迎而成为音像制品的领头军。同时，音像制品市场还出现

了关于婴幼儿教育、商业讲座、文化论坛等一系列科普知识类产品。经过多年的努力，中国

音像制品正朝着以规模扩张、结构调整、市场整合为主要特征，以民营音像企业为主导的方



向发展。

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国音像制品行业发展策略及投资建议报告》共九

章。首先介绍了中国音像制品行业市场发展环境、中国音像制品整体运行态势等，接着分析

了中国音像制品行业市场运行的现状，然后介绍了中国音像制品市场竞争格局。随后，报告

对中国音像制品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国音像制品行业发展趋势与投资

预测。您若想对音像制品产业有个系统的了解或者想投资音像制品行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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