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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      我国矿泉水资源丰富。据统计，截至目前，我国曾通过省级鉴定的矿泉水水源有4117处。

它们地里分布特征如下：

      1、从区域分布上看，我国的矿泉水大多数分布在东部各省，而西部较少。新疆、西藏、

青海、宁夏四省共有矿泉水水源仅103个，仅占全国饮用天然矿泉水总数的2.4%。

      2、矿泉水在我国各省均有分布，分布数量较多的省份（数量超过200处）有山东、河北、

吉林、黑龙江、辽宁、福建、广东等七省，山东省的矿泉水水源数量最多，达363处；分布数

量较少的省份（数量小于20个）有宁夏、青海、西藏等省区。数量最少的是西藏自治区，仅

有矿泉水水源点12个。

      3、在我国的4117个矿泉水水源中，锂、锶、锌、溴、碘、偏硅酸、硒、碳酸、矿物盐等九

种矿泉水类型均有分布。其中，每个省都有三种以上类型的矿泉水，并以锶水和偏硅酸水含

量最多。

      4、从饮用天然矿泉水类型看，各省均有锶水和偏硅酸水的分布，而其它类型的矿泉水水

源仅分布在部分省、市。碳酸矿泉水在浙江、内蒙古、辽宁、黑龙江、青海、广东、海南、

四川、广西、云南等省（区）均有分布。

      我国矿泉水目前也处于遍地开花阶段，国有、集体、个体等企业纷纷建厂，外商如雀巢集

团、韩国的真露集团等也相继在我国安营扎寨。这此外国的企业集团凭借雄厚的实力，与我

国这些小规模厂家抢夺市场。在此种情况下，一大批中、小矿泉水生产企业要倒闭、或被兼

并，较大的企业也只有组成集团，增强实力，创建名牌，提高生存发展能力，方能与海外势

力竞争市场。我国矿泉水在产量增加的情况下，厂家数量将逐年减少。

      我国矿泉水市场从无到有，从小到大，其发展速度令西方同业者感到震惊。从高级宾馆到

个体商贩地摊，都在经营销售矿泉水，从招待国家元首的国宴到普通家庭的日常饮食都喝矿

泉水。产品包装也各异，纸、塑料、玻璃、金属各种包装材料都有，大桶小听形状多样，矿

泉水市场呈现一派繁荣景象。2014年我国矿泉水生产企业规模以上超过了200家，2014年我国

饮用天然矿泉水行业市场规模约428亿元。

      本饮用天然矿泉水行业研究报告是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描

述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立

起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国饮用天

然矿泉水行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强

大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。



      本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立

联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国饮用天然矿泉水行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国饮用天然矿泉

水行业做了重点企业经营状况分析，并分析了中国饮用天然矿泉水行业发展前景预测。为战

略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决

策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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