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二、说明、目录、图表目录

       体育用品业是体育产业的一个重要组成部分，它包括体育用品制造业和体育用品销售业，

而体育健身娱乐业、体育竞赛表演业、体育培训业和体育中介业等体育服务行业的发展都离

不开体育用品业的赞助和支持。  

      我国体育用品产业化是从20世纪的80年代初开始的。经过三十年的发展，中国已成为世界

上最大的体育用品制造国家，是全球能够独立生产体育用品种类最多的国家。2008年北京奥

运会、2010年亚运会以及2011年大运会等世界级体育赛事的成功举办，极大地激起了人们对

于体育的热情。另一方面，加强锻炼、强身健体的观念日益深入人心，公众积极投身于各类

体育活动中，有力拉动了体育用品的市场需求，掀起一场体育用品消费的高潮。

      2012年我国体育用品行业销售增加值达到1936亿元，同比增长9.73%，占GDP的比重

为0.37%。2012年中国体育用品行业进出口总额174.67亿美元，实现贸易顺差159.13亿美元。随

着我国体育用品专业化程度和产业品质的不断提高，越来越多的中国制造进入国际市场，占

据世界体育用品行业65%以上的市场份额。

      2014年我国体育用品行业（运动服、运动鞋、运动器材及相关体育产品的制造和销售）增

加值达到2418亿元，同比增长15.89%；占GDP比重0.38%，与上年基本持平。从体育用品业各

细分领域来看，运动服、运动鞋类行业表现不佳。

      目前中国体育用品市场仍然处于起步阶段，城市居民对体育用品的消费正在向中高档方向

发展，已达到小康生活标准的农村地区，对中低档体育用品的消费，逐步形成新的需求。因

此，中国未来体育用品市场，仍具有较大的发展空间。

      随着社会的发展，生活水平的提高，人们越来越意识到健康和运动的重要性。根据国家体

育总局的全面健身计划，到2020全国将会有40%的人口积极参加各类体育活动。这些因素将会

推动国内体育用品市场在未来几年内继续保持高速发展。

      《2016-2022年中国体育用品市场调查与投资战略研究报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了体育用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国体育用品做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国体育用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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9.2.1　大众体育消费意识和能力提高

9.2.2　中国已成为世界体育用品重要消费市场

9.2.3　女性渐成体育用品消费主力军

9.3　2013-2015年体育用品营销发展概况

9.3.1　体育用品网络直销优劣势分析

9.3.2　我国体育用品体育营销发展分析

9.3.3　体育用品营销娱乐化新动向分析

9.3.4　体育用品农村消费市场营销分析

9.4　健身器材市场营销分析

9.4.1　中国健身器材行业四种营销模式解析

9.4.2　我国健身器材营销渠道的模式

9.4.3　国内健身器材营销渠道发展面临的难题

9.4.4　我国健身器材市场营销策略剖析

9.5　其他体育用品市场营销状况

9.5.1　中国户外用品销售渠道现状分析

9.5.2　户外用品网络营销状况分析

9.5.3　中国户外运动服装的营销渠道分析

9.6　2013-2015年地区体育用品营销动态

9.6.1　晋江体育用品企业营销的主要方式

9.6.2　晋江体育用品行业营销动态

9.6.3　江都市体育用品企业营销出新招

9.6.4　泉州体育用品品牌打响营销战

9.7　体育用品营销误区及策略分析

9.7.1　我国体育用品企业营销存在的不足

9.7.2　体育用品企业在体验营销认知上存在的问题

9.7.3　中国体育用品营销突围之路

9.7.4　体育用品营销需要创新

9.7.5　体育用品定位营销策略探析

9.7.6　体育用品企业网络广告投放策略探析



 

第十章　2013-2015年国外体育用品企业分析

10.1　耐克

10.1.1　公司简介

10.1.2　2012财年耐克经营状况

10.1.3　2013财年耐克经营状况

10.1.4　2014财年前三季度耐克经营状况

10.1.5　耐克公司的经营模式透析

10.2　阿迪达斯

10.2.1　公司简介

10.2.2　2012年阿迪达斯经营状况

10.2.3　2013年阿迪达斯经营状况

10.2.4　2014年第一季度阿迪达斯经营状况

10.2.5　阿迪达斯称霸运动鞋市场

10.3　美津浓

10.3.1　公司简介

10.3.2　2012财年美津浓经营状况

10.3.3　2013财年美津浓经营状况

10.3.4　2014财年第一季度美津浓经营状况

10.4　彪马

10.4.1　公司简介

10.4.2　2012年彪马经营状况

10.4.3　2013年彪马经营状况

10.4.4　2014年第一季度彪马经营状况

 

第十一章　2012-2015年国内体育用品企业分析

11.1　李宁有限公司

11.1.1　公司简介

11.1.2　2011年1-12月李宁经营状况分析

11.1.3　2012年1-12月李宁经营状况分析

11.1.4　2013年1-12月李宁经营状况分析

11.1.5　李宁开始大举发力海外市场



11.2　安踏体育用品有限公司

11.2.1　公司简介

11.2.2　2011年1-12月安踏经营状况分析

11.2.3　2012年1-12月安踏体育经营状况分析

11.2.4　2013年1-12月安踏体育经营状况分析

11.2.5　近年安踏经营策略解析

11.3　鸿星尔克体育用品有限公司

11.3.1　公司简介

11.3.2　2012年鸿星尔克经营状况

11.3.3　2013年鸿星尔克经营状况

11.3.4　2014年第一季度鸿星尔克经营状况

11.3.5　后奥运时期鸿星尔克网络营销拉开序幕

11.4　特步国际控股有限公司

11.4.1　公司简介

11.4.2　2011年1-12月特步国际经营状况分析

11.4.3　2012年1-12月特步国际经营状况分析

11.4.4　2013年1-12月特步国际经营状况分析

11.4.5　特步国际发力欧洲足球领域

11.5　深圳信隆实业股份有限公司

11.5.1　公司简介

11.5.2　2012年1-12月信隆实业经营状况分析

11.5.3　2013年1-12月信隆实业经营状况分析

11.5.4　2014年1-3月信隆实业经营状况分析

11.5.5　信隆实业运动器材领域发展前景可观

 

第十二章　2016-2022年体育用品行业前景及趋势分析

12.1　体育产业前景趋势展望(ZY XH)

12.1.1　未来我国体育产业发展的机遇

12.1.2　中国体育产业发展空间巨大

12.1.3　未来我国体育产业发展的目标及任务

12.1.4　未来中国体育产业政策的选择分析

12.2　体育用品发展前景分析



12.2.1　全球体育用品行业的发展趋势分析

12.2.2　我国体育用品行业孕育大好商机

12.2.3　未来我国体育用品市场的主要驱动力

12.2.4　中国体育用品行业将步入崭新发展阶段

12.2.5　体育用品业未来发展方向

12.3　 2016-2022年体育用品制造业发展预测分析

12.3.1　 2016-2022年体育用品制造业收入预测

12.3.2　 2016-2022年体育用品制造业产值预测

12.3.3　 2016-2022年体育用品制造业利润预测

12.4　体育健身器材行业的趋势

12.4.1　中国健身器材市场前景预测

12.4.2　健身器材的发展走向

12.4.3　健身器材的未来发展趋势

12.4.4　网络健身将给健身器材行业带来新商机

12.5　运动服装行业的发展前景分析

12.5.1　运动服装业未来发展态势分析

12.5.2　运动服装市场发展趋势分析
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