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一、报告报价

《2017-2022年中国卫浴陶瓷行业发展趋势预测及投资战略研究报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       陶瓷是陶器和瓷器的总称。人们早在约8000年前的新石器时代就发明了陶器。常见的陶瓷

材料有粘土、氧化铝、高岭土等。陶瓷材料一般硬度较高，但可塑性较差。除了使用于食器

、装饰上外，陶瓷在科学、技术的发展中亦扮演着重要角色。陶瓷原料是地球原有的大量资

源黏土经过淬取而成。而粘土的性质具韧性，常温遇水可塑，微干可雕，全干可磨;烧至700度

可成陶器能装水;烧至1230度则瓷化，可几乎完全不吸水且耐高温耐腐蚀。其用法之弹性，在

今日文化科技中有各种创意的应用。发明了陶器。陶瓷材料大多是氧化物、氮化物、硼化物

和碳化物等。  

      卫浴是供居住者便溺、洗浴、盥洗等日常公共卫生活动的空间。一般指卫浴用品。卫浴设

备的挑选应该针对个人的生活习惯及机能使用需求来考虑，另外，空间的分配划分也是影响

选购的评量因素。针对空间大小、格局分配，挑选卫浴的造型便显得十分重要。一般来说，

长方形浴缸最适合小平米空间，但容易显得单调，选择四分之一弧形浴缸所占空间不大，又

比一般长型浴缸富于变化，唯在设置上，必须找到最适合的角落或用矮墙来区隔，才不会显

得突兀;圆形浴缸较适合大坪数的卫浴空间，烤箱、蒸气间等SPA设备也必须有足够的空间才

能完全发挥效果。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国卫浴陶瓷行业发展趋势预测及投资战略研究报

告》共十四章。首先介绍了卫浴陶瓷产业相关概念及发展环境，接着分析了中国卫浴陶瓷行

业规模及消费需求，然后对中国卫浴陶瓷行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中

国卫浴陶瓷行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国卫浴陶瓷行业有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第四节 2014-2016年中国陶瓷制造业存在的的问题

一、中国陶瓷业与国际水平的差距

二、我国陶瓷业进军国际市场存在的不足

三、中国陶瓷行业发展存在内忧外患
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五、中国陶瓷行业发展中的矛盾

六、中国陶瓷业存在的战略问题
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第三章 2014-2016年世界卫浴陶瓷行业运行形势分析
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第四章 2014-2016年中国卫浴陶瓷行业市场发展环境分析

第一节 2014-2016年中国经济环境分析

一、国民经济运行情况GDP(季度更新)

二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）

三、全国居民收入情况（季度更新）
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五、工业发展形势（季度更新）
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第五章 2014-2016年中国卫浴陶瓷运行走势分析
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第一节 2014-2016年中国卫浴陶瓷制造行业规模分析
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