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二、说明、目录、图表目录

       全球范围内的小型零售业态都凭借其投资成本低、开店周期短等灵活性特点，更加贴近消

费者的商品和便捷服务的扩展，填补了大型零售店的市场空白，成为各国零售业中新的销售

增长点。小型零售业态正在全球范围内掀起一场零售革命，推动着各国零售业态的新发展。

中国便利店企业已形成了初步的经营规模。我国的便利店企业中，拥有300家以内门店的约

占20%；300~1000家门店的企业约占46%；拥有1000家门店以上的企业约占34%。  

      目前，我国便利店还处于市场导入期，便利店所赖以生存的市场利基在中国还没有真正形

成，但这并不意味着国内便利店发展的条件还不成熟。我国经济发展不均衡，一些经济发展

较好的大城市，已经具备了发展便利店的充分条件，便利店在这些城市有着较好的发展前景

。 

      我国大陆便利店起步较晚，1995 年农工商超市集团开设可的食品便利店作为本土品牌先驱

，90 年 代末日本便利店品牌如深圳 7-11、华联罗森等成为第一批进入国内的外来品牌。从 90

年代末发展至今，我国便利店数量达到 2.6 万家，便利店销售额超过 408 亿元，区域布局上看

，目前连锁便利店已经形成分别以广东、上海、北京为核心的华南、华东、华北三大市场，

但无论从渠道规模、销售额占比来，目前仍缺乏全国性品牌。例如渠道及销售额都排名第一 

的美宜佳目前仅在广东铺设网点，而全国铺设网点的全家、7-11 便利店则无论在渠道数量还

是销售额上都未能进入国内前十，考虑到全国设置网点对物流配送能力要求极高，预计未来

各本土品牌 仍将深耕已有区域并有计划地向周边省市铺开，短期难形成全国性本土品牌。 

另一方面，参考日本与台湾便利店发展的经验，人均 GDP 在 3000 美元左右时为便利店导入

期， 5000 美元时为快速成长期，      10000 美元时为激烈竞争期，预计未来一二线城市的布点

将继续加密， 而三四线城市随经济发展以及居民消费观念变化，便利店渠道下沉仍有空间。

 2014 年我国便利店品牌渠道数量排名

 2014 年我国前十大便利店品牌销售额占比

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国便利店市场调查与前景趋势报告》共十一章。

首先介绍了便利店相关概念及发展环境，接着分析了中国便利店规模及消费需求，然后对中

国便利店市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国便利店面临的机遇及发展前景。您

若想对中国便利店有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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