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一、报告报价

《2017-2022年中国电压力锅市场研究与战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       电压力锅作为传统压力锅的升级产品，集合优化了传统高压锅、电饭煲、焖烧锅三种炊具

优点于一体，并且弥补了众锅之不足，因此得到消费者的关注。随着生产企业的增多，市场

推广力度也相应增强，使得电压力锅产品在消费者心目中的认知度不断提升。  

      由于电压力锅的功能与其它锅有着明显的差异，它非常适合现代人的生活习

惯&mdash;&mdash;快捷、方便、多用途的要求，其市场潜力巨大。电压力锅巨大的市场潜力

以及相对可观的利润吸引了不少家电厂商的目光，大批企业蜂拥而至。中国电压力锅市场不

断改进和创新产品，向着多功能、智能化的更高层面发展。从品牌监测情况来看，中国电压

力锅市场集中度较高，电压力锅市场前十品牌市场占有率达到90%左右。美的、苏泊尔和九

阳成为最热销的三大品牌。

 2015年中国电压力锅十大品牌排名如下：

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电压力锅市场研究与战略咨询报告》共十章。

首先介绍了电压力锅相关概念及发展环境，接着分析了中国电压力锅规模及消费需求，然后

对中国电压力锅市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电压力锅面临的机遇及发展

前景。您若想对中国电压力锅有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 电压力锅行业相关概况

第一节 小家电行业概述

一、小家电定义及分类

二、中国小家电发展历程

三、小家电市场三大特点

四、中国小家电主要品牌介绍

第二节 电压力锅的特性及发展

一、电压力锅的概念



二、电压力锅的特点

三、中国电压力锅的市场发展历程

四、电压力锅独特优势促进行业发展

第三节 电压力锅与传统同类产品的比较分析

一、高压锅的原理结构

二、电压力锅挤占高压锅市场

三、电压力锅与电饭煲的对比分析

 

第二章 2014-2016年中国小家电行业发展状况分析

第一节 2014-2016年中国小家电行业发展总况

一、中国小家电市场深度分析

二、中国小家电行业高歌前行

三、中国小家电行业消费分析

第二节 2014-2016年中国小家电市场营销分析

一、小家电市场的大营销策略全面解析

二、小家电营销要引导和教育消费者

三、小家电新品牌的市场进入策略

四、中小家电企业的营销发展思路分析

第三节 2014-2016年中国小家电发展的问题及对策

一、国内小家电远远落后于国外市场

二、中国小家电竞争中存在的问题

三、小家电的发展核心应该是技术+功能

四、小家电市场发展对策透析

五、小家电企业外销对策分析

 

第三章 2014-2016年中国电压力锅产业运行环境分析

第一节 2014-2016年中国电压力锅产业政策分析

一、强制性产品认证管理规定

二、国家新三包规定

三、家用电器商品维修服务工作管理办法

第二节 2014-2016年中国宏观经济环境分析 

一、中国GDP分析



自改革开放以来，中国国民经济快速增长。2001年后，中国经济进入了新一轮的增长周期。

国民经济总体呈现增长较快、价格回稳、结构优化、民生改善的发展态势。2010年，中国国

内生产总值达到408903亿元，2010年国内生产总值按平均汇率折算达到58791亿美元，超过日

本，成为仅次于美国的世界第二大经济体，中国经济增长对世界经济的贡献不断提高2015年

中国国内生产总值676708亿元，按可比价格计算，比上年增长6.9%。

2016年上半年，中国国内生产总值340637亿元，按可比价格计算，同比增长6.7%。分季度看，

一季度同比增长6.7%，二季度增长6.7%。分产业看，第一产业增加值22097亿元，同比增

长3.1%；第二产业增加值134250亿元，增长6.1%；第三产业增加值184290亿元，增长7.5%。从

环比看，二季度国内生产总值增长1.8%。

 2011-2016H1中国国内生产总值及增长速度

 2014-2016 H1中国国内生产总值及构成     单位：亿元   2014年   2015年   2016H1       国内生产总

值   636463   676708   340637       第一产业   58332   60863   22097       第二产业   271392   274278  

134250       第三产业   306739   341567   184290   

 

二、工业发展形势分析

三、受金融危机影响分析

第三节 2014-2016年中国电压力锅产业社会环境分析

 

第四章 2014-2016年中国电压力锅市场发展形势分析

第一节 2014-2016年中国电压力锅市场发展概况

一、电压力锅催生家庭生活新&ldquo;食&rdquo;代

二、中国电压力锅进入快速发展新时期

三、中国电压力锅市场主要品牌分析

四、2016年电压力锅联盟标准抬高准入门槛

第二节 2014-2016年中国电压力锅市场技术、成本及相关标准的制定

一、电压力锅市场价格、利润分析

二、电压力锅成本构成及优势分析

三、电压力锅市场主要产品技术特性

四、电压力锅的国家技术标准的制定分析

第三节 2014-2016年中国电压力锅市场问题及对策分析

一、国内电压力锅市场尚不成熟

二、中国电压力锅市场四大问题分析



三、电压力锅市场发展的影响因素

四、电压力锅行业门槛低引发产能过剩

五、电压力锅企业发展对策分析

 

第五章 2014-2016年中国电压力锅产业市场运行动态分析

第一节 2014-2016年中国电压力锅的产销状况

第二节 2014-2016年中国电压力锅主流区域市场分析

一、东北地区以中低端消费为主

二、华北地区消费多层次

三、华中地区市场各有千秋

四、华东地区市场反映冷淡

第三节 2014-2016年中国电压力锅市场营销分析

一、电压力锅市场品牌、渠道结构特征

二、中国电压力锅的营销问题及策略分析

三、国内电压力锅主流厂商的营销策略分析

四、&ldquo;电压力锅&rdquo;的市场推广策略

 

第六章 2014-2016年中国家用电力器具制造行业规模以上企业经济运行数据监测

第一节 2014-2016年（按季度更新）中国家用电力器具制造行业数据监测回顾

一、竞争企业数量

二、亏损面情况

三、市场销售额增长

四、利润总额增长

五、投资资产增长性

六、行业从业人数调查分析

第二节 2014-2016年（按季度更新）中国家用电力器具制造行业投资价值测算

一、销售利润率

二、销售毛利率

三、资产利润率

四、未来5年家用电力器具制造盈利能力预测

第三节 2014-2016年（按季度更新）中国家用电力器具制造行业产销率调查

一、工业总产值



二、工业销售产值

三、产销率调查

四、未来5年家用电力器具制造产品产销衔接预测

第四节 2014-2016年（按季度更新）家用电力器具制造出口交货值数据

一、出口交货值增长

二、出口交货值占工业产值的比重

 

第七章 2014-2016年中国电压力锅产业市场竞争格局分析

第一节 2014-2016年中国小家电行业竞争分析

一、外资小家电品牌全线收缩中国战线

二、小家电市场竞争激烈主攻为上

三、小家电市场竞争空间可观

四、厨房小家电竞争趋势解析

第二节 2014-2016年中国电压力锅产业市场竞争分析

一、产品功能竞争分析

二、行业竞争力分析

三、品牌竞争格局分析

第三节 2014-2016年中国电压力锅产业提升竞争力策略分析

 

第八章 2014-2016年中国电压力锅产业优势企业竞争力分析

第一节 美的集团有限公司

一、公司简介

二、公司主要经营数据指标分析

三、公司竞争力分析

四、公司未来战略分析

第二节 苏泊尔集团有限公司

一、公司简介

二、公司主要经营数据指标分析

三、公司竞争力分析

四、公司未来战略分析

第三节 杭州老板实业集团有限公司

一、公司简介



二、公司主要经营数据指标分析

三、公司竞争力分析

四、公司未来战略分析

第四节 沈阳双喜压力锅有限责任公司

一、公司简介

二、公司主要经营数据指标分析

三、公司竞争力分析

四、公司未来战略分析

第五节 上海奔腾企业(集团)有限公司

一、公司简介

二、公司主要经营数据指标分析

三、公司竞争力分析

四、公司未来战略分析

第六节 山东九阳小家电有限公司

一、公司简介

二、公司主要经营数据指标分析

三、公司竞争力分析

四、公司未来战略分析

第七节 尚朋堂（广州）电器有限公司

一、公司简介

二、公司主要经营数据指标分析

三、公司竞争力分析

四、公司未来战略分析

第八节 佛山市富士宝电器科技有限公司

一、公司简介

二、公司主要经营数据指标分析

三、公司竞争力分析

四、公司未来战略分析

第九节 顺德市怡达电器制造有限公司

一、公司简介

二、公司主要经营数据指标分析

三、公司竞争力分析



四、公司未来战略分析

第十节 佛山市顺德区爱德实业有限公司

一、公司简介

二、公司主要经营数据指标分析

三、公司竞争力分析

四、公司未来战略分析

 

第九章 2017-2022年中国电压力锅产业发展前景预测分析

第一节 2017-2022年中国小家电行业的前景分析

一、小家电行业成长前景看好

二、小家电扩容整合前景诱人

三、小家电的产品发展趋势分析

第二节 2017-2022年中国电压力锅市场前景预测分析

一、电压力锅行业前景展望

二、电压力锅的潜在市场巨大

三、电压力锅厂商的未来发展分析

第三节 2017-2022年中国电压力锅产业盈利预测分析

 

第十章 2017-2022年中国电压力锅产业投资机会与风险分析（ZY ZM）

第一节 2017-2022年中国电压力锅产业投资环境分析

一、宏观经济预测分析

二、金融危机影响分析

第二节 2017-2022年中国电压力锅产业投资机会分析

第三节 2017-2022年中国电压力锅产业投资风险分析

一、市场竞争风险

二、政策风险

三、进入退出风险

第四节 专家投资建议
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