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二、说明、目录、图表目录

       随着国人收入和消费能力提升，出境游客群增加且日益成熟，体育旅游，尤其是观赛游作

为专门面向体育迷等消费者，具有特色的产品日渐受到欢迎。2002年日韩世界杯期间，中国

赴韩游客人次同比大幅增加；德国世界杯后，中国赴德人次逐年提升，2017年已经超过150万

人次。

      俄罗斯将于2019年6月14日至7月25日在举办世界杯足球赛期间对外国观众实施免签入境政

策。中国观众可凭记载个人信息的实体或电子观众卡（球迷护照）和门票或者获取门票的证

明免办签证入境俄罗斯。乘坐汽车入境者，须从对国际旅客开放的俄边境口岸入境。

      目前，中国赴俄罗斯旅游人次呈现快速上升趋势，2010-2016年复合增速达到105%，2017年

前三季度中国赴俄罗斯旅游人次合计为102.14万人，已经超过2016年全年人次。2019年受俄罗

斯世界杯拉动，中国赴俄罗斯旅游人次有望创新高。全球体育旅游产业到2020年将超过4000

亿美元（单位：亿美元）数据来源：公开资料整理

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国观赛游行业市场运营态势与投资价值分析报告

》共十八章。首先介绍了中国观赛游行业市场发展环境、观赛游整体运行态势等，接着分析

了中国观赛游行业市场运行的现状，然后介绍了观赛游市场竞争格局。随后，报告对观赛游

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国观赛游行业发展趋势与投资预测。您若想对观

赛游产业有个系统的了解或者想投资中国观赛游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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以全球影响力最大的体育赛事奥运会为例，自1984年以来，奥运会期间东道主接待入境游客

人次总体呈现上升趋势。1984年洛杉矶奥运会期间，美国接待入境游客约23万人次，2012年伦

敦奥运会期间接待人次已经提升至59万人次。奥运会举办城市奥运期间接待入境游客情况     

举办年份   

举办城市   

所在国家   

接待入境游客（万人次）       

1984   

洛杉矶   

美国   

约23       

1988   

汉城   

韩国   

约22       

1992   

巴塞罗那   

西班牙   

约30       

1996   

亚特兰大   

美国   

约35       

2000   

悉尼   

澳大利亚   

约50       

2008   



北京   

中国   

约38       

2012   

伦敦   

英国   

约59       

2016   

里约热内卢   

巴西   

约41   数据来源：公开资料整理

大型体育赛事对东道主国家的国际形象进行了宣传，赛事举办后，东道主国家依然享受赛事

带来的入境游利好。2002年日韩世界杯为例，当年入境游客流分别同比增加9.79%和3.89%，

后2年复合增速分别为13.62%和12.57%。南非和英国入境游数据体现了类似的发展规律。奥运

会、世界杯对东道国入境旅游影响明显     

国家   

类别   

时间   

前两年复合增速   

当年同比增速   

后两年复合增速       

澳大利亚   

奥运会   

2000年   

1.62%   

10.59%   

-1.14%       

日本   

世界杯   

2002年   

3.69%   

9.79%   



13.62%       

韩国   

世界杯   

2002年   

5.10%   

3.89%   

12.57%       

德国   

世界杯   

2006年   

8.10%   

9.62%   

0.41%       

南非   

世界杯   

2010年   

-8.39%   

17.55%   

10.56%       

英国   

奥运会   

2012年   

1.94%   

-0.08%   

5.29%       

巴西   

世界杯   

2014年   

3.44%   

10.61%   

2.22%   数据来源：公开资料整理

一、全球观赛游行业的发展特点
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第十三章 2020-2026观赛游行业投资价值评估分析

第.一节 观赛游行业投资特性分析

一、观赛游行业进入壁垒分析

二、观赛游行业盈利因素分析

三、观赛游行业盈利模式分析

第二节 2020-2026观赛游行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第三节 2020-2026观赛游行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

1、行业活力系数比较及分析

2、行业投资收益率比较及分析

3、行业投资效益评估

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

第四节 2020-2026中国观赛游行业投资收益预测

一、预测理论依据



二、2020-2026中国观赛游行业总产值预测

三、2020-2026中国观赛游行业销售收入预测

四、2020-2026中国观赛游行业利润总额预测

五、2020-2026中国观赛游行业总资产预测

 

第十四章 2020-2026观赛游行业发展趋势及投资风险分析

第.一节 2012-2017观赛游存在的问题

第二节 2020-2026发展预测分析

一、2020-2026观赛游发展方向分析

二、2020-2026观赛游行业发展规模预测

三、2020-2026观赛游行业发展趋势预测

第三节 2020-2026观赛游行业投资风险分析

一、竞争风险分析

二、市场风险分析

三、管理风险分析

四、投资风险分析

 

第十五章观赛游行业2020-2026热点问题探讨

第.一节 推进城镇化和加快新农村建设，调整优化城乡结构

第二节 发展绿色经济和观赛游经济，增强可持续发展能力

第三节 发挥地区比较优势，促进区域协调发展

第四节 建立扩大消费需求的长效机制研究

第五节 培育新型战略型产业，优化经济结构

第六节 2020-2026时期观赛游行业自身热点问题研究

一、行业技术发展热点问题

二、产业增长方式转型问题

三、行业产业链延伸问题

四、行业节能减排问题

五、行业产业转移及承接问题

 

第五部分投资规划指导

第十六章 2020-2026观赛游行业面临的困境及对策



第.一节 2017年观赛游行业面临的困境

第二节 观赛游企业面临的困境及对策

一、重点观赛游企业面临的困境及对策

1、重点观赛游企业面临的困境

2、重点观赛游企业对策探讨

二、中小观赛游企业发展困境及策略分析

1、中小观赛游企业面临的困境

2、中小观赛游企业对策探讨

三、国内观赛游企业的出路分析

第三节 中国观赛游行业存在的问题及对策

一、中国观赛游行业存在的问题

二、观赛游行业发展的建议对策

1、把握国家投资的契机

2、竞争性战略联盟的实施

3、企业自身应对策略

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国观赛游市场发展面临的挑战与对策

 

第十七章 2020-2026观赛游行业投资战略研究

第.一节 观赛游行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国观赛游品牌的战略思考



一、观赛游品牌的重要性

二、观赛游实施品牌战略的意义

三、观赛游企业品牌的现状分析

四、我国观赛游企业的品牌战略

五、观赛游品牌战略管理的策略

第三节 观赛游经营策略分析

一、观赛游市场细分策略

二、观赛游市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、观赛游新产品差异化战略

第四节 观赛游行业投资战略研究

一、2017年观赛游行业投资战略

二、2020-2026观赛游行业投资战略

三、2020-2026细分行业投资战略

 

第十八章研究结论及投资建议

第.一节 观赛游行业研究结论及建议

第二节 观赛游子行业研究结论及建议

第三节观赛游行业2020-2026投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议 
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