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一、报告报价

《2020-2026年中国整装市场发展趋势与投资潜力分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        家装行业发展历程中，社会化的标志性事件不多，整装，是近几年来足以让全行业随之

改变的重大概念之一，无论是传统家装企业还是新进家装力量，无论是家居行业势力还是互

联网势力，几乎无一例外围绕着&ldquo;整装&rdquo;试图撬动家装这块&ldquo;蓝海&rdquo;蛋

糕，市场推广层面，&ldquo;整装&rdquo;几乎成了这两年家装市场唯一的聚焦点，我们真的以

为，我们已经进入了&ldquo;整装&rdquo;时代！

       整装以客户为中心，以整体设计为基础，提供装修材料、基础施工、软装配饰、定制家具

、设计安装等全套服务项目，为客户提供能满足居住功能的一站式家装解决方案。

       整装是近年来足以颠覆家居行业的重要概念之一，无论是传统家装企业、互联网势力、跨

界巨头还是资本力量都试图从中分一杯羹。但是事实上，整装概念的兴起和实践在家装行业

已经运作了多年，平米计价、套餐计价、整包报价的

       类整装模式却始终未能成为市场主流。家装可以分为非标准化和标准化两种模式。前者规

模不经济，市场份额不大，后者则沿袭了互联网家装标准化运营的模式，与互联网家装的发

展思路一脉相承，可以作为整装的运营模式。互联网家装兴起于2014年，爆发于2015年，调

整于2016年，进入2017年，互联网家装行业的头部企业已经开始崭露头角，行业发展模式逐

步清晰。伴随互联网家装的风潮和新零售模式的影响，整装开始走入消费者视野，同时行业

竞争业态也发生着翻天覆地的变化。

       消费者对家的空间需求不断提升，家从单一生存空间，逐步被赋予了生产、创作、创收、

创新等功能。家空间从生存空间(livingspace)向存在空间(beingspace)、生产空

间(productionspace)不断进阶。与之对应，消费者对家居的需求也从原材料逐步过渡到建材单

品、集成品和家装家居组合产品。全屋定制对应的是集成品，整装对应的是大型家装家居组

合产品，后者更符合需求层次的提升，是更符合未来发展趋势的产品。

       城镇人口的增加客观上增加了家装需求。新增城市人口家装需求主要受到城镇化率提升驱

动，我国将继续推进新型城镇化，深化户籍制度改革，实现进城落户1300万人以上，加快居

住证制度全覆盖。国家统计局数据显示，2017年末，我国城镇常住人口8.13亿人，城镇化率

为58.52％，环比提高1.17%。

       根据国务院《国家人口发展规划（2016-2030年）》，目标到2020年全国总人口达到14.2亿

人左右，2030年达到14.5亿人左右。

       2017年我国城镇居民人均可支配收入达3.64万元，环比增速达8%。居民生活水平的提升和

收入的增加，很大程度上增加了住房置换需求和装修需求。2007-2017年中国城镇居民人均可

支配收入达3.64万元整装企业人员规模



       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国整装市场发展趋势与投资潜力分析报告》共十

四章。首先介绍了中国整装行业市场发展环境、整装整体运行态势等，接着分析了中国整装

行业市场运行的现状，然后介绍了整装市场竞争格局。随后，报告对整装做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国整装行业发展趋势与投资预测。您若想对整装产业有个系统的了

解或者想投资中国整装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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