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二、说明、目录、图表目录

        对外贸易亦称&ldquo;外国贸易&rdquo; 或&ldquo;进出口贸易&rdquo;，简称&ldquo;外

贸&rdquo;，是指一个国家（地区）与另一个国家（地区）之间的商品、劳务和技术的交换活

动。这种贸易由进口和出口两个部分组成。对运进商品或劳务的国家（地区）来说，就是进

口；对运出商品或劳务的国家（地区）来说，就是出口。这在奴隶社会和封建社会就开始产

生和发展，到资本主义社会，发展更加迅速。其性质和作用由不同的社会制度所决定。

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国对外贸易行业深度调研与投资战略研究报告

》共十二章。首先介绍了对外贸易行业市场发展环境、对外贸易整体运行态势等，接着分析

了对外贸易行业市场运行的现状，然后介绍了对外贸易市场竞争格局。随后，报告对对外贸

易做了重点企业经营状况分析，最后分析了对外贸易行业发展趋势与投资预测。您若想对对

外贸易产业有个系统的了解或者想投资对外贸易行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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（一）深圳市对外贸易规模

（二）深圳市对外贸易结构



（三）深圳市出口流向分析

（四）深圳市出口扶持政策

第二节长三角

一、长三角产业结构现状分析

二、长三角对外贸易发展现状

三、长三角外贸产业困境解析

四、长三角外贸转型升级策略

五、江苏省

（一）江苏省对外贸易规模

（二）江苏省对外贸易结构

（三）江苏省出口流向分析

（四）江苏省出口扶持政策

六、浙江省

（一）浙江省对外贸易规模

（二）浙江省对外贸易结构

（三）浙江省出口流向分析

（四）浙江省出口扶持政策

七、上海市

（一）上海市对外贸易规模

（二）上海市对外贸易结构

（三）上海市出口流向分析

（四）上海市出口扶持政策

第三节环渤海湾

一、环渤海湾产业结构现状分析

二、环渤海湾对外贸易发展现状

三、环渤海湾外贸产业困境解析

四、环渤海湾外贸转型升级策略

五、北京市

（一）北京市对外贸易规模

（二）北京市对外贸易结构

（三）北京市出口流向分析

（四）北京市出口扶持政策



六、天津市

（一）天津市对外贸易规模

（二）天津市对外贸易结构

（三）天津市出口流向分析

（四）天津市出口扶持政策

七、山东省

（一）山东省对外贸易规模

（二）山东省对外贸易结构

（三）山东省出口流向分析

（四）山东省出口扶持政策

八、辽宁省

（一）辽宁省对外贸易规模

（二）辽宁省对外贸易结构

（三）辽宁省出口流向分析

（四）辽宁省出口扶持政策

 

第十一章中国对外贸易趋势前景分析

第.一节对外贸易发展环境分析

一、&ldquo;十二五&rdquo;中国宏观经济走势

二、&ldquo;十二五&rdquo;农产品出口规划分析

（一）出口发展目标

（二）出口政策措施

三、机电和高新技术产品出口规划

（一）总体出口目标分析

（二）重点产业出口目标

（三）规划政策措施分析

第二节中国对外贸易趋势分析

一、中国对外贸易总体趋势分析

二、中国对外贸易新兴产业分析

三、中国对外贸易转型战略分析

四、外贸电子商务模式发展趋势

第三节中国对外贸易发展规划



一、总体规划目标分析

二、对外贸易发展任务

三、对外贸易保障措施

第四节中国中小外贸企业融资分析

一、中小外贸企业融资的特点

二、中小外贸企业融资主要方式

三、中小外贸企业融资策略分析

 

第十二章中国对外贸易企业投融资及IPO上市策略指导

第.一节对外贸易企业融资渠道与选择分析

一、对外贸易企业融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节对外贸易企业境内IPO上市目的及条件

一、对外贸易企业境内上市主要目的

二、对外贸易企业上市需满足的条件

（一）企业境内主板

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节对外贸易企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第四节对外贸易企业IPO上市的规划实施



一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/maoyi/6684777V87.html
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