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二、说明、目录、图表目录

       成人用品指的是利用一些辅助性用品,帮助成年人得到性的辅助,不仅可以增添性趣，提高

性爱质量，还可以给性健康带来正面效果。例如，处于绝经期的女性可以用成人用品保持阴

道弹性，避免小便失禁和其他疾病。一些医生也会给达不到高潮的女性推荐成人玩具。性健

康有利于全身健康，使用成人玩具能提高身体各器官的感受，使人体对一些不适会更敏感。

无论是迷人情趣制服、情趣内衣、性爱润滑辅助产品、性爱玩具，成人用品都是用来强化你

性接触带来的器官感触，让两性生活更加亲密。  

      其中重生产轻消费是国内保守文化观念下的产物，虽然国内成人用品行 业一直处在边缘市

场，但是我国是全球最大的成人用品生产国，约占市 场总量的60%～80%。据统计，目前国

内有500多家生产企业，业务主 要以OEM或ODM为主，缺乏国内自主品牌，生产商主要集中

于浙江、 广东两地，其中规模较大的有深圳积美、辽宁百乐和温州爱侣健康。

 国内知名成人用品厂商

 

      由于欧美成人用品市场发展更为成熟，国内成人用品制造企业的业务重 点不在国内，公司

产品更多的是远销海外，其中出口/内销比例基本维持 在9:1左右。一方面，这说明国内90%的

情趣用品实际上已经脱离了曾经 的低质、低价、体验感差的状态；另一方面，这也意味着国

内消费市场 仅是整个国内成人用品产业的&ldquo;冰山一角&rdquo;。

      我国情趣用品的产业生态较为简单，尚未形成集约 化、规模化发展。不论是制造端还是零

售端，都呈现出小散乱的格局， 缺乏有强劲实力的竞争对手。即使我国是成人用品生产大国

，国内成人 用品制造企业的业务重点也不在国内，产品的设计更适合欧美人群，产 品更多的

是远销海外，其中出口/内销比例基本维持在9:1左右。

      2011 年~2014 年，每年在淘宝全网购买成人用品的人数以超过 50%的 速度增长。2013 年，

在淘宝购买性用品的人数接近 2000 万，是 2010 年的 4.6 倍。淘宝网 2012 年的统计数据显示，

情趣内衣每天卖出 3 万 件，充气娃娃每天销售 1500 个。

 2011~2015年淘宝网购买成人用品人数

 2012年淘宝网成人用品品类销售比例

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国成人用品市场研究与行业前景预测报告》共十

四章。首先介绍了成人用品相关概念及发展环境，接着分析了中国成人用品规模及消费需求

，然后对中国成人用品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国成人用品面临的机遇

及发展前景。您若想对中国成人用品有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可



或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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国内情趣用品行业发展最大的&ldquo;枷锁&rdquo;是文化观念，行业监管从严到宽， 反映出

社会整体对性观念的逐步认可。不可否认的是，观念、文化认同 感是该行业面临的最大挑战

。早期国内成人用品行业迟迟难以出现放量， 发展缓慢也正是文化观念的束缚，这直接导致

国内情趣用品发展起步晚。 而随着国民文化素质的提高，国家对情趣用品行业的监管也经历

了由禁 止到严格管理和控制再到良性引导，可持续发展的过程，监管态度的转 变间接印证了

国内民众对情趣文化理性认识的回归，拉动情趣用品的消 费需求。

 我国情趣用品行业发展路径

 

总的来说，随着情趣用品经过行业多年发展，市场规模已较为可观。但是纵观全球情趣用品
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