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二、说明、目录、图表目录

      2015年10月，我国全面放开二胎政策，实施了30多年的独生子女政策正式宣布终结。全面

二胎政策的放开，预计每年增加150万新生儿。&ldquo;4+2+1&rdquo;或&ldquo;4+2+2&rdquo;

的家庭结构和品牌意识增强的消费观，将催生出一种孩子主导消费的新型文化。同时，随着

家庭收入不断提升，童装平均购买价格也在逐年提高。因此，随着二胎政策的全面开放，我

国童装市场将保持较快的增长速度，预计到2023年童装市场规模将达到2820亿元，年均复合

增长率为10%。  
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