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二、说明、目录、图表目录

      电动代步车利用高科技复合材料制作车体，其优点有抗冲击、耐腐蚀、有韧性、不易破损

、寿命长等优点。全封闭老年代步车分为3轮和4轮的2种，厂家在设计的时候，并非简单地将

原来2轮电动自行车的配置应用在老年代步车中，而是要单独配置代步车专用的电机和控制器

。在功能方面，也和2轮的电动自行车不一样，要侧重考虑到老年人使用的方便和安全。  

      电动代步车是新近几年出现的产品，主要是适应高龄人口与绿色环保趋势的需求。已成为

传统轮椅产业中另一新兴产业。另外，主要发达国家为了适应高龄化社会，纷纷将老年代步

工具纳入政策补助项目，进一步提高电动代步车的市场销售，如美国市场因有较高的社会保

障给付而成为电动代步车销售最高的国家；欧洲主要国家在社保制度及相关法令规定下，行

动辅具等销售也表现亮丽。 

      目前国内对于购买电动代步车政策性补助还没有完善，只有上海、北京等一线城市对于残

疾人购买电动代步车有一定补助。随着人们生活水平的日益提高，用户市场也不断向各地扩

展。电动代步车更适合老年人，残疾人这一类人群休闲代步用，可以用来逛公园、上街买菜

、接送小孩等，是老年人出行的绝好代步工具，而且行驶安全。 

      初期的电动代步车行业竞争更多的体现在成本上，随着部分有实力的企业规模已经形成，

相互间成本优势相差无几，虽然市场上厂家众多，但真正具有自主研发能力、上档次的大品

牌很少；绝大多数厂家仍是在跟踪和模仿。由此引出的产品高度同质化使得大多数企业的产

品缺乏竞争力。同时众多中小企业没有进行产品研发的能力，主要零部件均是从市场购得，

自己只能生产少数小配件，基本上以装配为主，产品质量很难保证。由于行业中的自主知识

产权得不到有效的保障，导致市场上产品同质化现象严重，假冒伪劣产品横行。如此一来，

产品缺乏竞争力，市场上的恶性竞争再次被引发，而利润只能被进一步压缩。 

      目前，老年代步车的年市场销量已超过60万台，都是消费者自发需求购买，具有坚实的市

场基础。而相比之下，新能源车在政府的全力推动、大笔补贴、优惠政策不断的情况下

，2015年销量才达到33万辆，二者之间的差距可见一斑。老年代步车生产需求旺盛，反过来

也就刺激生产厂家，开发各种&ldquo;新款&rdquo;车型。老年代步车主要存在违规生产、质量

标准缺位、驾驶者乱开等问题，这些现实问题的存在，说明&ldquo;老年代步车&rdquo;被市场

认可，需要得到有效监管，将其纳入车辆管理范畴，制定相关国家标准，要求生产企业依法

生产、销售。&ldquo;老年代步车&rdquo;的市场地位不高，在价格低廉的条件下，提供了低速

、近距离、小空间等多种功能。 
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