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二、说明、目录、图表目录

      目前全世界大多数电影市场都处于停滞甚至下滑状态，唯独中国电影在以超乎寻常的速度

发展。2014年，中国电影产量超过600部，全年票房收入217.69亿元，其中，国产影片票房收

入127.67亿元，进口影片票房收入90.02亿元，国产电影已经成为国内电影市场的主角。进

入2016年，电影市场持续火爆，随着中国居民收入的不断提高，对文化娱乐的需求将会越来

越强烈，电影的消费需求不断释放，电影市场观影人次还将保持较快的增长速度，预计未来

中国电影年票房将超过500亿元民币，5年内单部中国电影票房将超过15亿元人民币。  

      支撑起这些数据的基石，是近年来崛起的一批有着较强竞争实力的制片企业。作为电影制

片生产的市场主体，制片企业是电影产业中当之无愧的龙头和核心。我国注册的电影制片企

业有2000多家，正常经营的有1000多家，能够连续两年有影片出品的企业有几百家，出品影

片的影响力和企业实力较大的有十几家。在国有企业中，既有像中影集团、上影集团这样规

模庞大、资源丰富的龙头企业，也有宁夏制片厂、西影集团这样经历改制后重新焕发活力的

地方国有制片企业；在民营企业中，既有以华谊兄弟、博纳集团、光线影业为代表的上市公

司，也有以小马奔腾、横店影视集团为代表的后起之秀，更有以大盛国际为代表的独立中小

制片企业。 

      电影票房市场的狂飙突击吸引的不止是观众的目光，在宏观经济不景气的大背景下，展现

出了超凡投资价值的影视行业吸引了众多投资者的目光，影视制作企业成为投资者争相追逐

的目标，在票房疯狂增长的刺激下，国内大量新兴影视企业获得了投资基金的青睐，而如华

谊兄弟、光线传媒等上市公司更是短短半年股价倍增，在大量资本的进入下，未来我国影视

制作行业将继续保持超常规发展的势头。 
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入产出比分析（一）电影（二）电视剧（三）微电影

 

第五部分 影视制作企业竞争力研究

第十章 中国著名影视制作公司竞争力研究第一节 中国电影集团一、企业基本情况分析二、企

业组织架构分析三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企

业未来发展战略第二节 华谊兄弟传媒集团一、企业基本情况分析二、企业组织架构分析三、

企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企业未来发展战略第三

节 上海电影集团有限公司一、企业基本情况分析二、企业组织架构分析三、企业影视制作水

平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企业未来发展战略第四节 博纳影业集团

一、企业基本情况分析二、企业组织架构分析三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧

五、企业经营情况分析六、企业未来发展战略第五节 英皇电影有限公司一、企业基本情况分

析二、企业组织架构分析三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分

析六、企业未来发展战略第六节 香港寰亚综艺集团有限公司一、企业基本情况分析二、企业

组织架构分析三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企业

未来发展战略第七节 橙天娱乐集团(国际)控股有限公司一、企业基本情况分析二、企业组织

架构分析三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企业未来

发展战略第八节 西部电影集团一、企业基本情况分析二、企业组织架构分析三、企业影视制

作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企业未来发展战略第九节 寰宇国际

控股有限公司一、企业基本情况分析二、企业组织架构分析三、企业影视制作水平四、企业

制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企业未来发展战略第十节 银河映像控股集团一、企

业基本情况分析二、企业组织架构分析三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企

业经营情况分析六、企业未来发展战略第十一节 中航文化股份有限公司一、企业基本情况分

析二、企业组织架构分析三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分



析六、企业未来发展战略第十二节 上海新文化传媒集团股份有限公司一、企业基本情况分析

二、企业组织架构分析三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析

六、企业未来发展战略第十三节 北京光线传媒股份有限公司一、企业基本情况分析二、企业

组织架构分析三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企业

未来发展战略第十四节 北京华录百纳影视股份有限公司一、企业基本情况分析二、企业组织

架构分析三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企业未来

发展战略第十五节 浙江华策影视股份有限公司一、企业基本情况分析二、企业组织架构分析

三、企业影视制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企业发展最新动态

第十六节 海润影视制作有限公司一、企业基本情况分析二、企业组织架构分析三、企业影视

制作水平四、企业制作的影视剧五、企业经营情况分析六、企业发展最新动态 

第十一章 2015-2017年国内热映电影制作案例研究第一节 西游降魔篇一、影片基本情况概述二

、影片制作发行分析三、影片营销策略分析四、影片投资收益分析五、影片成功经验总结第

二节 致我们终将逝去的青春一、影片基本情况概述二、影片制作发行分析三、影片营销策略

分析四、影片投资收益分析五、影片成功经验总结第三节 中国合伙人一、影片基本情况概述

二、影片制作发行分析三、影片营销策略分析四、影片投资收益分析五、影片成功经验总结

第四节 小时代一、影片基本情况概述二、影片制作发行分析三、影片营销策略分析四、影片

投资收益分析五、影片成功经验总结第五节 爸爸去哪儿一、影片基本情况概述二、影片制作

发行分析三、影片营销策略分析四、影片投资收益分析五、影片成功经验总结第六节 亲爱的

一、影片基本情况概述二、影片制作发行分析三、影片营销策略分析四、影片投资收益分析

五、影片成功经验总结 

第六部分 影视文化地产发展研究

第十二章 中国影视文化地产发展分析第一节 影视文化地产的概述一、影视文化地产的范畴二

、国内影视文化地产开发现状三、影视文化地产的运营模式四、影视文化地产的发展趋势第

二节 国内影视基地的发展概况一、影视基地的概念及分类二、国内影视基地的发展历程三、

国内影视基地的发展特征四、国内影视基地的建设情况五、国内影视基地业务发展分析六、

国内影视基地发展格局分析七、国内影视基地盈利状况分析第三节 影视基地的发展模式一、

影视基地发展模式类型二、影视基地的形成分类三、影视基地的盈利模式四、影视基地的运

营模式（一）影视主题公园式（二）影视产业集群式第四节 影视基地产业集群一、影视基地

产业集群发展的背景二、国内影视基地产业集群水平分析三、国内影视基地产业集群发展的

问题四、发展影视基地产业集群的对策分析第五节 影视基地品牌构建一、影视基地品牌建构

的动因分析二、影视基地品牌建构的主要路径三、国内影视基地的品牌建构情况四、影视基

地品牌建设的影响因素五、影视基地品牌建设的政策保障第六节 影视基地发展中的问题及建



议一、影视基地发展困境分析二、影视基地发展对策分析三、影视基地持续发展方向第七节 

国内影视文化地产发展动态 

第十三章 中国影视基地运营案例研究第一节 中影怀柔数字制作基地一、基地发展概况二、基

地建设开发情况三、基地产业聚集情况四、基地经营效益情况五、基地运作模式分析六、基

地经营策略分析七、基地品牌建设水平第二节 横店影视基地一、基地发展概况二、基地建设

开发情况三、基地产业聚集情况四、基地经营效益情况五、基地运作模式分析六、基地经营

策略分析七、基地品牌建设水平第三节 无锡影视基地一、基地发展概况二、基地建设开发情

况三、基地产业聚集情况四、基地经营效益情况五、基地运作模式分析六、基地经营策略分

析七、基地品牌建设水平第四节 长影世纪城一、基地发展概况二、基地建设开发情况三、基

地产业聚集情况四、基地经营效益情况五、基地运作模式分析六、基地品牌建设水平第五节 

中山影视基地一、基地发展概况二、基地建设开发情况三、基地产业聚集情况四、基地经营

效益情况五、基地运作模式分析六、基地品牌建设水平第六节 云南省影视基地一、基地发展

概况二、基地建设开发情况三、基地产业聚集情况四、基地经营效益情况五、基地运作模式

分析六、基地品牌建设水平第七节 镇北堡西部影视城一、基地发展概况二、基地建设开发情

况三、基地产业聚集情况四、基地经营效益情况五、基地运作模式分析六、基地经营策略分

析七、基地品牌建设水平第八节 溧水石湫影视基地一、基地发展概况二、基地建设开发情况

三、基地产业聚集情况四、基地经营效益情况五、基地运作模式分析六、基地品牌建设水平

第九节 创新影视基地&mdash;&mdash;冯小刚电影公社 

第七部分 影视制作市场前景

第十四章 2018-2024年中国影视制作市场前景及趋势预测第一节 2018-2024年中国影视制作行业

发展趋势一、中国电影产业发展趋势分析二、电视剧产业的发展趋势分析三、中国影视企业

发展趋势分析四、影视制作行业整体发展趋势五、影视制作技术发展趋势分析第二节

2018-2024年中国影视制作行业发展前景趋势一、中国影视制作市场发展前景二、中国影视基

地产业化前景分析三、中国影视后期制作业发展潜力第三节 2018-2024年中国影视制作行业发

展预测分析一、中国影视文化需求预测分析二、中国影视制作市场规模预测（一）电影制作

的市场规模预测（二）电视剧制作的市场规模预测（三）微电影制作的市场规模预测（四）

动画片制作的市场规模预测 

第八部分 影视制作投融资

第十五章 中国影视制片业投融资及兼并重组研究第一节 境外影视投融资经验及借鉴一、美国

影视投融资分析二、韩国影视投融资分析三、香港影视投融资分析第二节 中国影视制作投融

资的演化分析一、中国影视制作投融资历史回顾二、中国影视制作投融资发展现状三、中国

影视制作投融资发展趋势第三节 中国电影制片业投融资模式一、中国电影投融资体系发展特



点二、中国电影制片业主要融资渠道（一）政府投入（二）预售版权（三）银行货款（四）

广告融资（五）电影基金（六）风险投资（七）PE/VC融资三、中国电影制片投融资现状四

、中国电影融资的困境分析五、电影制片业融资的新模式（一）电影期货融资（二）版权信

托融资六、电影制片行业投融资体制研究七、中小成本电影投融资体制研究八、电影投融资

体系面临挑战及风险九、电影融资创新及风险控制策略（一）制作保证与发行营销（二）版

权价值评估策略（三）财务及预算控制（四）风险分散策略（五）成片担保策略（六）政策

支持及行业合作第四节 电视剧制片业投融资研究一、中国电视剧融资的环境二、中国电视剧

融资的特点三、电视剧融资渠道和方式四、电视剧融资新趋势研究（一）电视剧股权融资的

新活力（二）电视剧无形资产融资新势力（三）电视剧产业内融资的新潮流（四）电视剧政

府投融资深度转型五、电视剧产业整合与融资新方向六、中国电视剧投融资的策略分析第五

节 中国影视制作兼并重组分析一、中国影视制作兼并重组背景分析二、中国影视制作兼并重

组现状分析三、中国影视制作兼并重组趋势分析四、影视制作行业兼并重组障碍分析五、影

视制作企业兼并重组案例分析 

第十六章 2018-2024年中国影视制作市场投资机会及风险分析第一节 2018-2024年中国影视制作

行业投资环境分析一、中国影视文化产业投资大趋势二、影视制作行业投资的有利因素三、

影视制作行业投资的不利因素第二节 2018-2024年中国影视制作行业投资机会分析一、影视制

作行业的投资特性分析二、中国影视制作业投资价值分析三、影视制作产业链上的投资机会

（一）制片业的投资机会分析（二）发行业的投资机会分析（三）放映业的投资机会分析（

四）数字电影、数字影院的投资机会分析第三节 2018-2024年中国影视制作行业投资风险分析

一、政策监管风险二、宏观经济风险三、盗版侵权风险四、市场竞争风险五、作品内容风险

第四节 2018-2024年中国影视制作行业投资策略建议 
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