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二、说明、目录、图表目录

      我国直销从业人员占比较低，未来有望快速增长。据世界直销协会每年公布的《全 球直销

行业年度报告》显示，2015 年，全球超过 9900 万企业全球直销员数量 为 1.03 亿人。其中美国

直销人员数量为 1820 万人，日本为 331.4 万，韩国为 5978.30 万人，巴西为 449.52 万人；占其

2015年全国人口分别为 5.64%、2.59%、 12.07%和 2.22%。世界直销协会中未披露中国直销人员

数量，但截至 2015 年 10 月，我国在册直销员为 280 万人，在人口中占比 0.21%，远低于其他

国家占 比。受益于化妆品和保健品行业蓬勃发展的带动，我国直销行业有望持续快速发 展，

从业人员数量将显著增加。  

      作为全球直销行业发展起 步较早的国家之一，韩国、日本等国的直销业已融入商业活动的

各个领域，发展 十分成熟；因此对我国直销行业的成长具有较大的借鉴意义。韩国与我国领

土相 近，在文化、遗传、消费习惯等方面都有很多相似之处。

      2005-2015 年，我国直销行业增速从绝对值来看较 快，但是销售额占社会消费品零售总额

比值仅约 0.73%，为韩国的 1/7，潜力没 有被充分释放出来。预计随着牌照监管松动以及居民

消费能力持续，我国直销行业渗透率有望 追赶加速韩国。假设未来 10 年（参考韩国，自直销

行业立法后 20 年），我国直 销行业占社会消费品零售总额这一比例有望赶超韩国；且根据历

史数据显示，我 国社会消费品零售总额一般比 GDP 增速高 4-6 个 pct，预计未来 10 年我国

GDP 年均增速在 6%左右，则保守估计 2015-2025 年我国社会消费品零售总额 CAGR 约为 10%

。进一步，我们可以测算出 2025 年，我国直销市场规模约为 40,354 亿元，10 年内 CAGR 高达

33.72%。

 我国直销人员数量与国外相差巨大

 中国直销市场规模空间测算

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国直销行业市场监测与投资前景评估报告》共十

二章。首先介绍了直销相关概念及发展环境，接着分析了中国直销规模及消费需求，然后对

中国直销市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国直销面临的机遇及发展前景。您若

想对中国直销有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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9.13.3 企业销售渠道与网络

9.13.4 企业直销重要直销信息

9.13.5 企业经营优劣势分析

9.13.6 企业最新发展动向



9.14 玫琳凯（中国）化妆品有限公司

9.14.1 企业发展简况分析

9.14.2 企业财务指标分析

9.14.3 企业主营业务分析

9.14.4 企业销售渠道与网络

9.14.5 企业直销重要直销信息

9.14.6 企业经营优劣势分析

9.15 北京罗麦科技有限公司

9.15.1 企业发展简况分析

9.15.2 企业主营业务分析

9.15.3 企业销售渠道与网络

9.15.4 企业直销重要直销信息

9.15.5 企业经营优劣势分析

9.15.6 企业最新发展动向

 

第十章 中国直销行业投资风险及对策分析（ZY ZM）

10.1 中国直销行业投资风险分析

10.1.1 行业政策风险分析

10.1.2 行业市场风险分析

10.1.3 行业外竞争风险分析

10.2 中国直销行业SWOT分析

10.2.1 行业优势（S）分析

10.2.2 行业劣势（W）分析

10.2.3 行业机会（O）分析

10.2.4 行业威胁（T）分析

10.3 中国直销行业投资对策及建议

10.3.1 行业最新投资动向

10.3.2 行业投资发展对策
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