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二、说明、目录、图表目录

       2015年餐饮业整体强势趋稳回暖，截至2015年12月31日，中国共有5074852家餐厅，2015年

中国餐饮收入实现32310亿元，同比增长11.7%，这是中国餐饮收入第一次破3万亿元。2015年

中国各省、直辖市、自治区餐饮收入排行中，前三位是广东、山东、江苏，餐饮收入分别

为3238.83亿元、2840.1亿元和2420.1亿元。  

      在餐饮市场陷入困境时期，政府部门不断发出政策组合拳，调整产业结构，优化发展环境

，降低银行卡刷卡手续费、营改增、两证合一等利好政策频出，支持鼓励发展大众化餐饮，

促进餐饮业可持续健康发展。此外，大众创业万众创新、一带一路、京津冀、长三角、东三

省、川渝滇桂（西南）等国家发展战略部署逐步深入落实，对区域间经济、文化等各方面都

产生了重要作用和深远影响。

      在良好政策环境的保障下，餐饮业发展呈现强势回稳迹象。2015年餐饮收入占到社会消费

品零售总额的10.7%，比重也继续回升，且餐饮收入增速于五年后再次恢复至高于社会消费品

零售总额增幅（10.7%）的水平。但是年底餐饮市场已经显露出增长乏力的疲态，最终跌落至

年初的发展水平而结束全年，行业景气也仍需进一步提振。

 2002-2015年中国全国餐饮收入及增速

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国休闲餐饮市场研究与市场全景评估报告》共十

五章。首先介绍了休闲餐饮相关概念及发展环境，接着分析了中国休闲餐饮规模及消费需求

，然后对中国休闲餐饮市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国休闲餐饮面临的机遇

及发展前景。您若想对中国休闲餐饮有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、企业经营优劣势分析



第六节星巴克

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第七节起司工坊餐厅

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

 

第十二章国内休闲餐饮重点企业竞争分析

第一节真功夫

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第二节面点王

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第三节马兰拉面

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第四节大娘水饺

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第五节中国全聚德（集团）股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第六节丽华休闲餐饮

一、企业发展简况分析



二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

 

第三部分市场趋势调查

第十三章休闲餐饮业发展趋势分析

第一节我国餐饮业的发展预测

一、2017-2022年餐饮业的发展走势

二、2017-2022年餐饮业消费发展预测

三、2017-2022年餐饮业的市场发展预测

四、2017-2022年餐饮业的机遇发展预测

五、2017-2022年中国餐饮业发展预测

第二节我国休闲餐饮行业发展趋势分析

一、我国休闲餐饮业发展的趋势及对策

二、2017-2022年中国休闲餐饮行业发展趋势

三、2017-2022年我国休闲餐饮行业市场规模预测

四、2017-2022年休闲餐饮食品行业发展趋势

第三节2017-2022年休闲餐饮市场发展趋势分析

一、休闲餐饮国内休闲餐饮市场竞争趋势

二、休闲餐饮标准化发展趋势

三、休闲餐饮产业化进程趋势

四、休闲餐饮市场发展趋势

五、休闲餐饮企业联合发展趋势

 

第十四章休闲餐饮行业发展预测

第一节2017-2022年休闲餐饮市场趋势分析

一、2014-2016年休闲餐饮市场趋势总结

二、2017-2022年休闲餐饮发展趋势分析

三、2017-2022年休闲餐饮市场发展空间

四、2017-2022年休闲餐饮产业政策趋向

五、2017-2022年休闲餐饮价格走势分析

第二节2017-2022年休闲餐饮市场预测

一、2017-2022年休闲餐饮市场结构预测



二、2017-2022年休闲餐饮市场需求前景

三、2017-2022年休闲餐饮市场价格预测

四、2017-2022年休闲餐饮行业集中度预测

 

第四部分投资规划建议研究

第十五章休闲餐饮行业投资现状分析(ZY WZY)

第一节2015年休闲餐饮行业投资情况分析

一、2015年总体投资及结构

二、2015年投资规模情况

三、2015年投资增速情况

四、2015年分行业投资分析

五、2015年分地区投资分析

六、2015年外商投资情况

第二节2016年1-6月休闲餐饮行业投资情况分析

一、2016年1-6月总体投资及结构

二、2016年1-6月投资规模情况

三、2016年1-6月投资增速情况

四、2016年1-6月分行业投资分析

五、2016年1-6月分地区投资分析

六、2016年1-6月外商投资情况

 

部分图表目录：

图表：餐饮业的细分行业分类

图表：餐饮业细分行业和业态的发展

图表：餐饮业态类型

图表：餐饮业成本结构表

图表：2007-2016年餐饮业增长贡献率和拉动率变化情况

图表：全国餐饮业零售额中居民餐饮消费比例

图表：每平方米单位面积休闲餐饮营业额

图表：不同城市的人最喜欢的休闲餐饮种类

图表：不同城市比较经常吃休闲餐饮的时间

图表：不同城市的市民在选择休闲餐饮时的较多考虑的因素的比例



图表：2016年肯德基价格走势

图表：2016年肯德基市场占有率

图表：2016年真功夫食品价格走势

图表：2016年真功夫食品占有市场份额

图表：2016年面点王食品价格走势

图表：2016年面点王食品占有市场份额

图表：2016年大娘水饺食品价格走势

图表：2016年大娘水饺食品占有市场份额

图表：2016年中国全聚德（集团）股份有限公司食品价格走势

图表：2016年中国全聚德（集团）股份有限公司食品占有市场份额

图表：2016年丽华休闲餐饮食品价格走势

图表：2016年丽华休闲餐饮食品占有市场份额

图表：2016年永和豆浆食品价格走势

图表：2016年永和豆浆食品占有市场份额

图表：消费者对西式休闲餐饮的偏好程度分析
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