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第一章、平板电脑概述
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　　　　四、2011年全球平板电脑市场分析
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第四章、中国平板电脑产业市场综述

　　第一节、中国平板电脑市场发展现状

　　　　一、中国平板电脑市场整体概况
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　　　　二、市场规模及份额

　　　　三、产品结构及关注度

　　　　四、厂商竞争态势

　　第二节、2011年上半年中国平板电脑市场分析

　　　　一、市场规模及格局

　　　　二、品牌及产品关注度

　　　　三、市售产品数量

　　　　四、产品均价走势
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　　　　二、品牌关注度

　　　　三、产品关注度



　　　　四、市场均价小幅上涨
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　　　　七、用户职业结构

　　　　八、用户职位结构
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　　　　五、软件开发商营销模式转变

　　　　六、盗版问题不利于产业发展

　　第五节、电信运营商

　　　　一、3G网络支撑平板电脑发展

　　　　二、国际市场3G运营商

　　　　三、国内市场3G运营商
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　　　　一、应用商店提供商

　　　　二、信息提供类服务商

　　　　三、应用开发类服务商

　　　　四、移动社交服务供应商

　　　　五、云端应用类服务商

　　　　六、数字阅读内容供应商

　　第七节、渠道商

　　　　一、购买渠道类型

　　　　二、购买渠道分布
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　　　　四、新的渠道模式有待发掘

　　第八节、周边设备制造商
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　　第一节、宏碁（Acer）

　　　　一、企业概况

　　　　二、平板电脑产品结构

　　　　三、关注状况
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　　　　一、企业概况

　　　　二、平板电脑产品结构

　　　　三、关注状况

　　第三节、苹果（Apple）

　　　　一、企业概况
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第九章、平板电脑市场前景趋势分析

　　第一节、全球平板电脑市场的前景及趋势



　　　　一、未来平板电脑与传统PC将独立并存
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