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一、报告报价

《2010年中国手机应用市场用户调研报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独

到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速

了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重

要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2010年中国手机应用市场用户调研报告 内容介绍：

　　本报告旨在为有意投资手机应用行业的投资者服务，报告对手机应用行业2008年10月

份-2009年3月份近半年的运行情况进行了详尽的调查和分析，并对行业以后的运行情况进行

了预测。本报告完成于2009年4月，共2万多字，50多页，43个图表，分十章。报告的主要观点

有：

　　手机应用作为一种新兴的应用形式最近几年在国内迅速发展，手机应用的产品或服务日

益丰富，同时呈现多元化发展，用户对各类手机应用服务的需求也逐渐增长。在这样一种背

景下，清楚的了解手机应用用户的基本背景特征、使用行为特征等信息就变得越来越重要。

　　互联网用户学历相比移动互联网用户的学历高。主要表现在互联网用户的学历主要构成

为本科，比例接近一半；而移动互联网用户的学历主要构成为高中/中专/职高/技校以及大专

，用户比例在一半以上。

　　互联网用户的平均收入高于移动互联网用户。主要表现在54.5%的移动互联网用户的月均

收入在1500以下，而互联网用户月均收入在1500以下的用户比例为23.1%。但两类用户每月在

手机上的花费基本一致。

　　互联网用能接受的收费手机引用服务主要集中在金融产品，如手机炒股、手机银行，其

次为手机游戏、手机导航，而1/5的用户都不能接受付费。而接近一半的移动互联网用户接受

为手机游戏付费，其次为手机银行、手机地图、手机炒股。都不接受付费的用户为17%。
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