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二、说明、目录、图表目录

     电子烟是一种非燃烧的烟类替代型产品，它与普通烟的某些特点相似，能够提神、满足吸

烟者的快感和多年养成的使用习惯。但又与普通烟有着本质上的不同，电子烟不燃烧、不含

焦油、不含普通烟燃烧时产生的会导致呼吸系统与心血管系统疾病的460余种化学物质，从而

去除了普通烟中的致癌物质。不会对他人产生&quot;二手烟&quot;的危害及污染环境。使用者

在吸入烟碱雾气的同时，感受到如同吸传统烟一样的快意感，它是真正从人的心理生理角度

完全人性化地模拟了吸烟的整个过程，以真正的高科技手段打造出安全健康的吸烟方法，打

造出了面向未来的健康环保人性的吸烟文化。 

      中国十四亿人口中，保守估计吸烟的人数占据了3.5亿人，根据世界卫生组织2015年的调查

数据显示，每一天，都有1.34万中国人因为吸烟死去。根据统计，全球的烟民总数基本上在十

三亿左右，这个数据每一年都在增长，随着香烟严重损害人类的健康，电子烟顺势而生，逐

渐获得了很多想要保持健康的烟民的认可。在中国，百分之六十以上的成年男性都吸烟，在

这些人当中，有一亿人将会在他们的35&mdash;60岁之间为吸烟付出生命的代价，电子烟能够

缓解这种让人揪心的状况，在此健康和市场需求的基础上，在接下来的发展中，电子烟行业

将会在中国崛起，成为重要的经济宝藏之一。 

      全球上千个电子烟品牌，大公司、小公司、老牌公司、新公司林林总总，各大烟草公司通

过兼并、收购、开设新品牌等方式，积极参与电子烟市场的消费者争夺，以期为未来的业务

成长找到新的增长点。而小公司小品牌也在不断开拓新的销售渠道。由于追求健康的生活方

式，和勇于尝试新鲜事物的消费者不断增加，大烟草公司的加入提升了市场的认知度，越来

越多电视和电影的软性推广使电子烟市场一下扩大，产品更是百花齐放。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电子烟行业市场分析与发展方向研究报告》共

十四章。首先介绍了电子烟相关概念及发展环境，接着分析了中国电子烟规模及消费需求，

然后对中国电子烟市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电子烟面临的机遇及发展

前景。您若想对中国电子烟有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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