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二、说明、目录、图表目录

      糖尿病是一种常见的内分泌代谢性疾病，是由胰岛素分泌不足或外 周组织对胰岛素不敏感

引起的以糖代谢紊乱为主，脂肪、蛋白质代谢紊 乱的一种全身性疾病。其主要特点为持续的

高血糖状态、尿糖阳性和糖 耐量减低。  

 血糖升高或降低的机制图

 

      糖尿病分为 I 型糖尿病、II 型糖尿病、妊娠期糖尿病和其他类型糖 尿病。我国的糖尿病患

者以 II 型糖尿病为主，超过 90%，I 型糖尿病约 占 5%。I 型糖尿病由于人体自身产生胰岛素

的细胞受到破坏，无法分泌 足够的胰岛素，会出现典型的&ldquo;三多一少&rdquo;症状，即

多尿、多饮、多食 和消瘦。II 型糖尿病由于遗传、肥胖或者缺乏运动等不良的生活习惯， 胰

岛素缺乏或胰岛素抵抗导致身体无法有效利用胰岛素。

      我国是全球糖尿病患病率增长最快的国家。2015 年全世界范围共有 4.15 亿人口患有糖尿病

，其中我国糖尿病患者人数约为 1.1 亿，是世界 上糖尿病患者最多的国家，预计到 2040 年患

者数量将上升至 1.54 亿。 2015 年我国有 130 万人死于糖尿病及其并发症，其中 40.8%的人年

龄低 于 60 岁，呈年轻化趋势。

 2015 年世界糖尿病患者（20-79 岁）数量前十的国家及 2040 年预估患者数量图

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国糖尿病药物市场深度评估与发展前景研究报告

》共十六章。首先介绍了糖尿病药物相关概念及发展环境，接着分析了中国糖尿病药物规模

及消费需求，然后对中国糖尿病药物市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国糖尿病

药物面临的机遇及发展前景。您若想对中国糖尿病药物有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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2015 年，我国糖尿病患者人数为 1.1 亿，五年内增长 19%，患者数 量大幅增加。糖尿病群体

大幅增长，呈现由中心城区向外围郊区扩展的 趋势，伴随着日益低龄化。中国由于正处于高

速发展阶段，患病率的增 速尤为突出。郊区患病人数低于城区，但增长较快，且潜在患者人

数大 大高于城区。

 2011-2015 年我国糖尿病患者人数图（单位：万人）
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2015 年国内糖尿病用药市场规模高达 413 亿元， 同比增长 6.7%。其中胰岛素及其类似物的市

场规模高达 176 亿元，占比 42.6%。口服降糖药占据了糖尿病用药市场份额的 56.6%，市场规

模达到 233.6 亿元，同比增长 8.8%。

样本医院数据显示，2015 年新型胰岛素市场保持 12.16%的速度增长， 高于同期糖尿病用药市

场增速。传统胰岛素增长乏力，原因主要为样本 医院以大城市三甲医院为主。新型药物

DPP-4 类和 GLP-1 类市场增速分 别高达 38.43%和 23.70%，虽然新型降糖药陆续进入中国，但

市场规模有 限。代表产品有默沙东的西格列汀（捷诺维）。双胍类由于与多种药物都 有良好

的搭配组成多种复方药物，以 10.93%的速度稳步增长。

 样本医院各大糖尿病药物销售额及增长速度图
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二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十二章 2017-2022年中国糖尿病药物行业发展前景分析

第一节 2017-2022年中国糖尿病药物行业发展前景分析

一、全球糖尿病药物行业发展前景分析

二、我国糖尿病药物行业发展前景分析

第二节 2017-2022年中国主要产品发展前景分析

一、糖尿病药物市场前景分析

二、口服降糖药市场前景分析



三、糖尿病中成药市场前景分析

四、糖尿病化学药物市场前景分析

 

第十三章 2017-2022年中国医药行业发展趋势分析

第一节 2017-2022年中国医药行业发展趋势分析

一、2016年全球医药市场发展预测

二、2016年中国医药行业市场发展态势

三、中国医药市场竞争趋势

四、中国医药制造行业预测分析

五、2017-2022年全球医药业发展趋势

第二节 2017-2022年国际糖尿病药物市场发展趋势分析

一、国际糖尿病药消费市场趋势

二、世界糖尿病治疗药市场预测

三、全球胰岛素市场规模预测

四、世界2型糖尿病药物市场规模预测

第三节 2017-2022年中国糖尿病药物市场发展趋势分析

一、中药降糖市场前景分析

二、糖尿病药物细分市场预测

三、糖尿病智能药研发预测

四、跨国药企布局中国糖尿病药物市场前景分析

 

第十四章 2016年中国糖尿病药物行业投资现状分析

第一节 医药行业的投资特征

一、医药行业前景

二、高技术性

三、高投入性

四、高风险性

五、高收益性

六、市场进入壁垒

七、集中程度

第二节 2016年糖尿病药品行业投资机会与形势

一、8500亿元新医改带来的投资机会



二、2016年医药发展速度及其带来的投资机会

三、糖尿病市场的产品盈利模式

 

第十五章 2017-2022年中国糖尿病药物行业投资机会与风险分析

第一节 2017-2022年中国糖尿病药行业投资风险分析

一、移植干细胞有望让Ⅰ型糖尿病摆脱胰岛素

二、新疗法研发进展状况

三、干细胞移植不适合群体

第二节 2017-2022年中国糖尿病药物市场投资机遇与挑战分析

一、生物活性对糖尿病药研发影响

二、糖尿病新药开发状况

三、投资机遇与挑战分析

四、糖尿病常用药格列酮类药物不增加心血管风险

第三节 2017-2022年中国医药行业投资策略分析

一、医药行业保持高速增长

二、医药卫生的市场需求分析

三、2016年医药行业投资策略

第四节 2017-2022年中国长效型糖尿病防治新药

一、项目概述

二、项目特点

三、项目优势

 

第十六章 糖尿病药物市场营销战略分析（ZY ZM）

第一节 产品策略分析

一、传统中成药发展策略分析

二、外用剂型药发展策略分析

第二节 市场策略分析

一、糖尿病药物价格策略分析

二、糖尿病药物渠道策略分析

第三节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析



三、企业宣传策略分析

第四节 对我国糖尿病药物品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、糖尿病药物实施品牌战略的意义

三、糖尿病药物企业品牌的现状分析

四、我国糖尿病药物企业的品牌战略

五、糖尿病药物品牌战略管理的策略

第五节 糖尿病药物企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略

三、竞争策略

四、并购重组策略

五、营销策略

六、人力资源

七、财务管理

八、国际化策略

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/huaxue/77412860UP.html

http://www.abaogao.com/b/huaxue/77412860UP.html

