
2018-2024年中国家居建材

流通市场深度研究与投资潜力分析报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2018-2024年中国家居建材流通市场深度研究与投资潜力分析报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/jiancai/77412862IP.html

  报告价格：印刷版：RMB 8000 电子版：RMB 8000 印刷版+电子版：RMB 8200

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/jiancai/77412862IP.html


二、说明、目录、图表目录

      家居建材流通行业，指家居建材产品的批发、零售活动。其中家居建材包括陶瓷、石材、

木地板、人造板、门窗、玻璃、石膏板、幕墙等装饰装修材料。  

      家居建材流通行业的分类可以依据流通的家居建材产品和流通业态两种方法来分类。

 家居建材流通行业的分类     依据   分类       家居建材   陶瓷流通、石材流通、木地板流通、人

造板流通、门窗流通、玻璃流通、石膏板流通、幕墙流通等。       流通业态   家居建材超市、

家居建材专业市场、家居建材品牌专卖店、摊位制建材市场、仓储式厂家直营卖场、家居建

材电子商务平台等。   

 

      从90年代初到现在，中国的家居建材流通行业经历了十余年的发展历程。其发展大致可以

分为四个阶段。

 我国家居建材流通行业发展历程     阶段   特点       萌芽期（90年代-2000年）   在上世纪90年代

初，家庭装修的概念刚刚进入中国，当时大部分城市的家居建材销售都是简陋凌乱的摊位制

，而在广州上海等繁华城市，萌发了第.一批新潮主义&mdash;&mdash;家居卖场开始有零星出

现，比如香江家居。       发展期（2000年-2004年）   经济的发展、消费者的需求迫使早期粗放

的摊位制家居销售模式必须转型，从早期的品牌自营店、代理店，到模仿国外的建材超市，

再到后期的集中型卖场，家居流通行业成功探索到了成熟的发展模式。       扩张期（2005

年-2009年）   2006年到2009年期间，大部分的家居卖场都义无反顾地选择了圈地、开店、强势

扩张。当家居卖场陷入迅猛扩张瓶颈期，更加多元化的模式重新出现，比如合作，联盟。而

对消费者的购物行为研究也前所未有的重视。       群雄逐鹿期（2010年至今）   在跑马圈地的

扩张热潮之后，家居流通业进入了冷静思索的时期，家居流通业的竞争前所未有的激烈，硝

烟四起群雄逐鹿，&ldquo;SHOPPING   MALL&rdquo;、&ldquo;一站式购物&rdquo;、&ldquo;

家居商圈&rdquo;等复合型的全新商业业态兴起。   

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国家居建材流通市场深度研究与投资潜力分析报

告》共七章。首先介绍了家居建材流通相关概念及发展环境，接着分析了中国家居建材流通

规模及消费需求，然后对中国家居建材流通市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国

家居建材流通面临的机遇及发展前景。您若想对中国家居建材流通有个系统的了解或者想投

资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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