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一、报告报价

《2018-2024年中国高端白酒市场研究与市场前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      高端白酒长期价格畸形，政商消费需求成最大推手。在很长一段时间内，高端白酒都已经

偏离消费本质，而是作为一种消费符号存在，高端白酒所承载的&ldquo;面子、地位、圈

子&rdquo;等附加意义愈演愈烈，价格也被推上天际，茅台一度突破2000元，五粮液也高

达1200元以上。政务消费和商务消费是高端白酒消费的主力军，在2012年之前大概有近80%的

高端白酒消费来自政府和企业。三公消费受限，高端白酒需求迅速萎缩，呈现量价齐跌。反

腐严重遏制了三公消费，高端白酒政务消费大幅度缩水，一线白酒价格也随之腰斩。行业经

过三年的深度调整，白酒的需求结构发生巨大改变，2012年前高端白酒需求构成中政务消费

占比40%，商务消费占比42%，个人消费占比18%，2014年以后政务消费占比降至5%，商务消

费占比51%，个人消费占比增至45%。商务消费和个人消费（尤其是后者）有效承接了政务消

费减少后留出的市场份额，白酒的消费也开始向理性回归，向白酒消费本质回归。高端白酒

结束高速增长期，逐步回归正常消费领域。  

      以往高端白酒主要依靠公务消费，目前更多是以商务消费、大众消费为主。酒价上涨一方

面显示出高端白酒行业整体行情有所回暖。另一方面也表明，大多数白酒上市公司在经营、

营销方面更加理性，盈利能力有所提高。由于高端白酒在酒的品质上具备无法复制的特性，

高端白酒在民间消费崛起替代公务消费的情况下，迎来了量价齐升的良好局面，高端白酒市

场供不应求，预计在高端白酒较为稀缺的情况下，高端白酒市场景气度将进一步提升，市场

价格有望继续上涨。
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