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二、说明、目录、图表目录

       数字音乐即以数字格式存储、可以通过互联网和无线网络进行传输的音乐。根据使用终端

的区别将数字音乐划分为在线音乐和移动音乐，前者用户主要以PC为终端，后者则主要以手

机等移动设备为终端。  

      中国数字音乐市场经过几年的飞速发展，已经确立了它在数字娱乐中的重要地位，其中移

动音乐的市场规模远远大于在线音乐的市场规模。在主管部门的有效管理和积极引导下，我

国网络音乐市场经营环境进一步规范，网络音乐产品日益丰富，与其他行业及产品的融合不

断加深，新的服务模式和新的应用加速涌现，结合移动互联网和流媒体潮流应运而生的各种

音乐类产品发展迅速，市场规模进一步攀升。

      截至2013年底，我国网络音乐用户规模达到4.5亿。其中，手机音乐用户人数由2012年

的0.96亿增长到2013年的2.91亿，年增长率达203%。基于用户规模的飞跃式增长，网络音乐市

场规模也增势明显，截至2013年底，我国网络音乐企业为695家，网络音乐市场整体规模达

到74.1亿元，比2012年增长63.2%。其中，在线音乐市场规模达到43.6亿元（在线音乐服务提供

商收入，包含在线音乐演出收入），相比2012年增长达140%。无线音乐市场规模达到30.5亿

元，相比2012年增长达13.3%。

      2014 年中国音乐产业市场总规模约为 2851.5 亿元，其中核心层音乐演出行业、唱片行 业、

音乐版权经纪（管理）、数字音乐产业和音乐图书出版组成的市场规模约 650.6 亿 元，较

2013 年同比增长 8.28%。外延层主要包括乐器售卖、线下 KTV 行业、音乐教育、 专业音响设

备等，本文不作过多描述。核心层中，唱片行业和音乐版权经纪（管理）行 业的规模合计为

8.9 亿元，占总市场规模的比重仅为 0.3%。与之对应的是，数字音乐 产业规模达到 491 亿元，

但目前大部分由电信运营商彩铃、铃声、歌曲下载等构成。

 音乐产业构成

 

      2014 年中国实体唱片产值规模约为 6.15 亿元，较 2013 年下降约 5.4%。实体唱片曾经 是听

众、歌迷接触音乐、歌手最主要的方式，也是唱片公司的主要变现渠道。然而，互 联网时代

，大家通过网络下载、试听音乐，对实体唱片市场造成明显冲击。通过观察新 华书店系统、

零售门店等传统线下渠道可以发现，2014 年实体唱片销售码洋约为 5662.2 万张，同比上一年

下降 19%。不过，虽然实体唱片整体下滑，但具有收藏价值的黑胶唱 片的销售量却逆势增加

。这表明实体唱片在未来的商业价值更多体现在粉丝经济衍生品 上，其功能从之前的音乐传

播载体向小众收藏转变。未来，与音乐、艺人相关的衍生品 市场具有一定的潜力。

 中国实体唱片市场规模（单位：亿元）



 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国数字音乐市场前景研究与未来发展趋势报告》

共十四章。首先介绍了数字音乐相关概念及发展环境，接着分析了中国数字音乐规模及消费

需求，然后对中国数字音乐市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国数字音乐面临的

机遇及发展前景。您若想对中国数字音乐有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 2015 年唱片公司的版权发行收入分账比例（欧美主流市场）
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根据国际唱片业协会（IFPI）发布的《2016 年全球音乐报 告》显示，2015 年中国在线音乐收

入整体上升了 68.6%。IFPI 给出的增长数据来自于 播放平台给唱片公司的预付款数据，受益

于 2015 年的&ldquo;剑网行动&rdquo;，在中国政府加大了 打击盗版、侵权音乐内容的力度

，QQ 音乐、海洋音乐（旗下有酷狗、酷我音乐）、阿 里音乐（旗下有阿里星球原天天动听

，虾米音乐）为首的几大音乐平台规范了自身的授 权音乐使用，增加了对正版音乐的版权投

入，推动音乐市场从侵权盗版到正版经营良性 竞争，市场秩序逐步建立，各大平台也在推动

行业积极探索多元化的盈利模式。

截止 2015 年 12 月，网络音 乐用户规模达到 5.01 亿，较 2014 年底增长 4.6%，占网民总体的

72.8%。其中手机网 络音乐用户规模达到 4.16 亿，较 2014 年底增长 17%，占手机网民的 67.2%

。2015 年， 我国移动音乐市场规模达到 63.7 亿元，预计 2016 年市场规模将达到 96.2 亿。

 移动音乐市场规模及增速（单位：亿元）
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