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二、说明、目录、图表目录

       电视剧（TVplay;teleplay;TVdrama;TVserial;）一种专为在电视或互联网上播映的演剧形式。

它兼容电影、戏剧、文学、音乐、舞蹈、绘画、造型等现代艺术诸元素，是一种适应电视广

播特点、融合舞台和电影艺术的表现方法而形成的现代艺术样式。一般分单本剧和系列剧（

电视影集）。电视剧是随着电视广播事业的诞生而发展起来的，在这幕后有一定的推动作用

致使一些电视剧网站孕育而生，比较典型的分类电视剧在线观看网站很受大众的喜爱。生活

中，电视剧的定义已经狭义化，仅指电视剧集系列，而非其他形式。&ldquo;电视剧&rdquo;的

概念是中国特有的，在美国称&ldquo;电视戏剧&rdquo;，在苏联称&ldquo;电视故事片&rdquo;

，在日本称&ldquo;电视小说&rdquo;。  

      电视剧（又称为剧集、电视戏剧节目、电视戏剧或电视系列剧）是一种适应电视广播特点

、融合舞台和电影艺术的表现方法而形成的艺术样式。一般分单元剧和连续剧，利用电视技

术制作并通过电视网放映。电视发明后不断普及，最后改变大家对艺术欣赏的方式。

      电视剧产业链由三个环节构成：制作、发行、播映。凭借剧本资源以及制作团队完成电视

剧拍摄后，制作机构通过自主发行或者委托发行获得利润。精品剧成功的核心在于优质的内

容与专业的制作团队。优质IP资源往往吸引各制作机构重金购买，强大的制作团队集合演员

、导演、后期等要素对素材进行加工与再创作，打造出精品剧集。在跨媒体多屏传播的浪潮

下，主要播映渠道从传统电视端逐渐向网络端、移动端转移。

 电视剧行业产业链

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电视剧市场供需与市场前景预测报告》共十章

。首先介绍了电视剧相关概念及发展环境，接着分析了中国电视剧规模及消费需求，然后对

中国电视剧市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电视剧面临的机遇及发展前景。

您若想对中国电视剧有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具

。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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