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一、报告报价
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息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       亦称茅香型，以茅台、国台酒、贵酒、酒神酒、工匠坊酒、茅镇源-原酱老酒、怀庄酒、

仁怀天下、老酱香、赤水泉、泥土埋藏酒等数十种蜚声中外的美酒为代表，属大曲酒类。其

酱香突出，幽雅细致，酒体醇厚，回味悠长，清澈透明，色泽微黄。以酱香为主，略有焦香

（但不能出头），香味细腻、复杂、柔顺含泸（泸香）不突出，酯香柔雅协调，先酯后酱，

酱香悠长，杯中香气经久不变，空杯留香经久不散（茅台酒有&ldquo;扣杯隔日香&rdquo;的说

法），味大于香，苦度适中，酒度低而不变。酱香型白酒的标准评语是：无色（或微黄）透

明，无悬浮物，无沉淀，酱香突出、幽雅细腻，空杯留香幽雅持久，入口柔绵醇厚，回味悠

长，风格（突出、明显、尚可）。  

      贵州茅台酒公司作为全国企业的领头羊，在市场份额、产品认可以及品牌价值等方面在业

界一直保持着绝对优势。因此，贵州茅台酒公司的业绩自然成为白酒行业备受瞩目的行业风

向标。

      2016年上半年，公司实现营业收入181.73亿元，同比增长15.18%；实现净利润88.03亿元，同

比增长11.59%。贵州茅台连续走红的财务数据，给白酒行业走过严冬打了一剂&ldquo;强心

针&rdquo;。其中，茅台酒实现营业收入174.74亿元，同比增长13.95%；系列酒实现营业收

入6.91亿元，同比增长77.54%。
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      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国酱香型白酒市场前景研究与产业竞争格局报告

》共十四章。首先介绍了酱香型白酒行业市场发展环境、酱香型白酒整体运行态势等，接着

分析了酱香型白酒行业市场运行的现状，然后介绍了酱香型白酒市场竞争格局。随后，报告

对酱香型白酒做了重点企业经营状况分析，最后分析了酱香型白酒行业发展趋势与投资预测

。您若想对酱香型白酒产业有个系统的了解或者想投资酱香型白酒行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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