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二、说明、目录、图表目录

       随着互联网的普及，网上购物打破了时间和地域的限制，并以品类繁多、价格亲民等鲜明

特色逐渐成为主流消费方式之一。根据统计，服装鞋帽类商品在2015-2016年均为排名第一的

网购品类，2016年、2014年及2015年用户购买率分别达75.5%、75.3%和79.7%。根据调研报告

，2014年中国网购用户已购商品类别中，服装、鞋帽、箱包、户外用品类占67.9%，位于网购

商品首位。由此可见，服装鞋帽品类的网购需求量较大，是电商企业争夺用户潜力最大的品

类市场。  

      2010年以来，我国服装网购市场规模保持较大比例的平稳增长，并呈现持续放缓的趋势。

根据研究中心数据显示，2016年，我国服装网购交易额达到9,343亿元，同比增长25.29%。

 2010 -2016 年中国服装网购市场交易规模及增速资料来源：公开资料、智研数据研究中心整

理

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国服装电子商务行业全景调研及投资策略报告》

共十二章。首先介绍了服装电子商务行业市场发展环境、服装电子商务整体运行态势等，接

着分析了服装电子商务行业市场运行的现状，然后介绍了服装电子商务市场竞争格局。随后

，报告对服装电子商务做了重点企业经营状况分析，最后分析了服装电子商务行业发展趋势

与投资预测。您若想对服装电子商务产业有个系统的了解或者想投资服装电子商务行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、服装电子商务行业发展历程
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二、我国服装电子商务行业市场特点分析

三、我国服装电子商务行业技术发展状况

第五节我国服装电子商务行业发展存在问题及策略

一、主要问题与发展限制

二、基本应对的策略

 

第四章2015-2016年服装电子商务行业经济运行数据分析

第一节2015-2016年服装电子商务行业总体运行情况

一、总体运行情况

二、总体经营情况

三、上下游行业的相关影响
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      ①服装电子商务整体规模将稳步扩大   服装品类在网购市场占据主要份额。服装电商销售

渠道拓展为C2C、B2C、O2O、虚拟试衣间等新模式、新技术相结合，移动端销售增长迅猛，

内部结构优化，并保持了相对稳定的发展态势。未来几年，服装电商整体规模仍将稳步扩大

。       ②服装移动电子商务将迅猛发展   随着移动设备越来越普及，3G、4G商用时代到来，无

线与传统电子商务企业纷纷试水移动电商。移动购物所特有的精准定制、碎片时间、社交分

享以及O2O的特征已经展现，从根本上颠覆购物模式，促进移动电子商务迅猛发展。2014年

，中国移动网购交易规模达到9,285亿元，同比增长240%；2015年达到20,184亿元，同比增

长117.4%，依然保持快速增长的趋势。       ③线上线下融合发展   传统服装企业需要创新发展

，服装电商离不开品牌和质量，两者都要生存发展，线上线下融合是必然趋势。传统服装品

牌做电商能异军突起，说明传统服装品牌的质量和影响力深入人心，导向着网购用户的选择

。此外，随着&ldquo;用户体验&rdquo;概念的不断加深，电商更需要向线下发展，提升形象工

程。不同企业对于互联网的理解不尽相同，从而衍生出的线上线下融合发展方式也各有区别

，主要方式包括采用以线下为核心，以线上为工具，通过发放优惠券、新品预告以及相关搭

配吸引客流，将线上客流导向线下；或通过提升实体店的体验质量吸引客流，增加消费者的

到店时间，并在店内提供移动互联网的购物便利，将线下消费者导向线上，增加线上消费者

的用户沉淀等。   
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