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二、说明、目录、图表目录

       互联网理财是指通过互联网管理理财产品，获取一定利益。从互联网特性来看，互联网的

便捷性打通资金链条，降低了理财品管理及运营成本，互联网的长尾效应聚合个人用户零散

资金，既提高了互联网理财运营商在商业谈判中的地位，也使得个人零散资金获得更高的收

益回报。

      以P2P网贷模式为代表的创新理财方式受到了广泛的关注和认可，专家认为，P2C模式更接

近于众筹，P2I产业链金融模式不仅在年化收益率上对投资者有着极高的吸引力，通过P2C

、P2I产业链金融模式可有效整合各角色参与度，高度发挥各自优势，实现资源高效利用，帮

助广大中小企业&ldquo;速效&rdquo;融资，并让投资者的收益最大化体现，从而实现多方共赢

。

      作为互联网理财代表的余额宝。是由第三方支付平台为个人用户打造的一项余额增值服务

。那么作为一项服务，当然不能缺少提供服务者和服务对象，天弘基金作为余额宝背后的基

金公司。通过使余额宝前端用户将资金存入余额宝，以用户购买货币基金的形式使用户获得

收益。余额宝能在如此短的时间内获得如此成绩绝非偶然，一方面货币基金风险小，成本低

，投资周期短的特点使得其一下子俘获了大量用户的心，同时，相比较银行活期存款利率，

余额宝年度收益率是活期的14倍，对于用户额无疑更具吸引力。腾讯、百度、苏宁等国内互

联网巨头理财运营模式也类似于余额宝。

      截至2017年6月，我国网民规模达到7.51亿，半年共计新增网民1992万人。互联网普及率

为54.3%，较2016年底提升1.1个百分点。2016年6月-2017年6月我国网民规模及互联网普及率统

计     年份   网民数（万人）   互联网普及率（%）       2012年6月   53760   39.9       2012年12月  

56400   42.1       2013年6月   59056   44.1       2013年12月   61758   45.8       2014年6月   63200   46.9      

2014年12月   64875   47.9       2015年6月   66769   48.8       2015年12月   68826   50.3       2016年6月  

70958   51.7       2016年12月   73125   53.2       2017年6月   75116   54.3   我国网民规模及互联网普及率

走势图

      2017年上半年，我国网民规模增长趋于稳定，互联网行业持续稳健发展，互联网已成为推

动我国经济社会发展的重要力量。以互联网为代表的数字技术正在加速与经济社会各领域深

度融合，成为促进我国消费升级、经济社会转型、构建国家竞争新优势的重要推动力。同时

，在线政务、共享出行、移动支付等领域的快速发展，成为改善民生、增进社会福祉的强力

助推器。

      伴随着我国互联网的高速发展，相关行业监管体系也逐步完善。2017年上半年，国家互联

网信息办公室出台《互联网新闻信息服务许可管理实施细则》，对互联网站、应用程序、即



时通信工具、微博、直播等服务提出规范化管理要求，进一步提高互联网服务管理规范化、

科学化水平，促进互联网服务行业健康有序发展。

      经过2013年基金互联网的金融元年以后，如今的互联网理财市场是机遇与挑战并存，成功

和风险同在。热门的余额宝也有它的潜在风险，余额宝本质就是货币基金在支付宝平台上买

卖，这种理财方式对于投资者来说有三层风险，包括货币基金本身的风险、互联网风险、监

管风险。互联网机构未来应加强风险意识与风险防范，还应重点关注信息安全、法律法规等

方面，以保障用户的合法利益。总体而言，互联网理财的优势仍十分明显，还有许多市场暂

未充分发掘，其行业前景依然可观。

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国互联网理财行业市场监测与发展前景评估报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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月，我国手机网民规模达7.24亿，较2016年底增加2830万人。网民使用手机上网的比例由2016

年底的95.1%提升至96.3%。2012-2017年中国手机网民规模及其占网民比例随着我国移动互联
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