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二、说明、目录、图表目录

        包装设计是一门综合运用自然科学和美学知识，为在商品流通过程中更好的保护商品，

并促进商品的销售而开设的专业学科。其主要包括包装造型设计、包装结构设计以及包装装

潢设计。        目前，我国包装行业已经形成了一个以纸包装、塑料包装、金属包装、玻璃包

装、包装印刷和包装机械为主要产品的独立、完整、门类齐全的工业体系。中国包装行业的

快速发展不仅基本满足了国内消费和商品出口的需求，也为保护商品、方便物流、促进销售

、服务消费发挥了重要作用。        目前，中国市场上应用最广泛的是纸质包装和塑料包装产

品，其次是金属包装和玻璃包装。据中国包装联合会的数据统计显示，2016年，纸包装、塑

料包装、金属包装和玻璃包装合计实现营业收入7547.2亿元，纸和纸板制造占整个包装主营业

务收入的 45%，其次分别为塑料包装、金属包装和玻璃包装，分别占比25%、19%和 11%。我

国包装行业细分市场营收情况（单位：%）        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国包

装设计市场发展现状与投资前景报告》共八章。首先介绍了中国包装设计行业市场发展环境

、包装设计整体运行态势等，接着分析了中国包装设计行业市场运行的现状，然后介绍了包

装设计市场竞争格局。随后，报告对包装设计做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国

包装设计行业发展趋势与投资预测。您若想对包装设计产业有个系统的了解或者想投资中国

包装设计行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数

据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家

统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统

计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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        现在的包装是工业化和社会经济发展的产物，为了迎合市场、引导消费、满足人们对商

品的物质需求和审美需求而设计的营销包装，其包装特点，材料浪费严重，甚至产品的包装

成本大大超出产品本身。包装目前的使命是处销，为了更好的销售和环境保护问题，包装发

展的趋势如下：     

1   

绿色环保包装   

是指可以回收利用的、不会对环境造成污染的包装。它意味着包装工业的一场新的技术革

命--解决包装材料废弃物的处理和降解塑料的开发。目前我国设计的包装产品是尽量节省资

源为目的的包装，如可再用环保袋等就是较好的节省资源办法。       

2   

特产的包装   

包装如今打着各种旗号在营销市场里纵横销售，我国的包装也朝着民族特色这方面发展，如

中国传统节日食品有粽子、月饼、年糕、汤圆、等这些都是传统食品可根据当地的民风民俗

来设计。还有一些中国传统的点心&ldquo;糕&rdquo;和&ldquo;茶水&rdquo;,如&ldquo;

茶&rdquo;,除了&ldquo;茶道&rdquo;在中国较多流于日常饮品，满足基本生理以及待客的礼节

性需要，多半当做礼品送客人。这些当前都可以重点设计成具有民风民俗独具特色包装外形

。       

3   

形状特异的造型包装   

目前市场上有越来越多不同形状的包装盒吸引着消费者，这个商机被很多企业所看好。要突

破传统容器变化，而不是一个常规的形状。这样的容器最早出现在一些高档的化妆品中例如

香水的容器设计，以造型特异的瓶子来体现它的独特味道，这样的奢华品成功的取得销量。

目前这样的特异造型被商家制成塑料型。如宝洁公司的玉兰油品牌运用了该项技术，最终完

工的容器盒看起来更像一个圆柱体而不是一个立方体。成功的打开销量，这种技术已被更多

的企业所模仿。       

4   



有纹理的材质包装   

平面设计中讲究视觉的冲击力,但触觉中讲究的是质感。富有纹理的材质在化妆品外包装中已

经非常流行。纹理往往是通过张纸上压印纹花而产生出来。当人们拿起它时，就发现它赋予

一种和普通纸板不同的触感。它与光滑或亚光的纸品形成了强烈的对比效果，经过调查大多

数客户是偏好有纹理材质的包装产品。所以具有纹理的纸张是受消费者所喜好的。       

5   

炫目闪烁包装   

目前市场上出现很多炫目闪烁的包装产品，比如在化妆品包装上，已开始使用炫目闪烁的材

料制作的包装，以达到吸引眼球的销售目的。还有一些牙膏的包装设计也是。他们以特殊效

果的油墨、涂料和金属材质正加入到这一潮流中。生产商力求通过这一创新使自己的产品与

众不同，但同时又节省成本开销，因此既能取得这样的外观效果又比较节省成本的办法，那

就是在印刷中使用金属油墨或者带有光泽作用的珠光油。根据科技的发展，将来，我们在市

场上会看到更多带有装饰性的炫目纸盒。       

6   

综合防伪的包装   

随着科学技术的发展，防伪手段也日益繁多，为了使优先占领市场的产品不被其他厂商所冒

牌代替，他们想了很多安全的防伪效果，防伪工艺结合了物理学、电磁学、光学、材料学、

化学、及计算机技术等，形成一门新学科。印刷防伪就是其中一门新技术。   
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