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二、说明、目录、图表目录

         连锁酒店是指以加盟经营模式运营的酒店，连锁酒店一般都具有全国统一的品牌形象识

别系统、全国统一的会员体系和营销体系、价格相比较很有优势符合大众化消费。

        连锁酒店业发展的主要态势，从星级酒店到经济型酒店再到青年旅社、主题酒店、精品

酒店，连锁酒店的发展模式和认知度已经深入人心。

        连锁酒店与单体酒店相比，无论在装修、服务还是信誉上都有较大的竞争优势，处处挤

压着单体酒店的生存和发展空间。预订方便快捷、价格透明、不需要前台议价、干净卫生、

服务和安全有保障，性价比较高，所以连锁酒店是出差、旅游住宿的好选择。

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国连锁酒店市场发展现状与发展趋势研究报告

》共十七章。首先介绍了中国连锁酒店行业市场发展环境、连锁酒店整体运行态势等，接着

分析了中国连锁酒店行业市场运行的现状，然后介绍了连锁酒店市场竞争格局。随后，报告

对连锁酒店做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国连锁酒店行业发展趋势与投资预测

。您若想对连锁酒店产业有个系统的了解或者想投资中国连锁酒店行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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四、酒店蜂鸣营销分析

五、中国酒店节日营销手段分析

第五节 酒店绿色营销分析

一、绿色营销及其产生基础

二、中国酒店绿色营销的推广应用

三、中国酒店营销绿色化的弊端

四、中国酒店实施绿色营销的任务和策略

五、中国酒店绿色营销的发展趋势分析

第六节 酒店业经营管理的动向分析

一、酒店经营与管理发展趋势解析

二、健康客房成为酒店营销新趋势

三、互联网营销成为酒店营销新途径

 

第十七章 2021-2027年中国酒店信息化的发展趋势探析()

第.一节 酒店信息化的三种趋势

第二节 酒店信息化应用将迎来高峰

第三节 数字化主导未来酒店信息化发展方向



第四节 酒店业电子分销的发展走向
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图表 2019年全国各地星级饭店统计完成情况表
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