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一、报告报价

《2021-2027年中国农村电子商务市场发展趋势与市场供需预测报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
 前言

        农村电子商务，通过网络平台嫁接各种服务于农村的资源，拓展农村信息服务业务、服

务领域，使之兼而成为遍布县、镇、村的三农信息服务站。作为农村电子商务平台的实体终

端直接扎根于农村服务于三农，真正使三农服务落地，使农民成为平台的最大受益者。

        农村电子商务平台配合密集的乡村连锁网点，以数字化、信息化的手段、通过集约化管

理、市场化运作、成体系的跨区域跨行业联合，构筑紧凑而有序的商业联合体，降低农村商

业成本、扩大农村商业领域、使农民成为平台的最大获利者，使商家获得新的利润增长

。2018年农村网络零售额达到13679.4亿元人民币，同比增长9.89%。2014-2018年中国农村电子

商务市场规模资料来源：电子商务研究中心 智研数据研究中心整理

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国农村电子商务市场发展趋势与市场供需预测

报告》共十章。首先介绍了农村电子商务发展环境，接着分析了中国农村电子商务行业市场

规模及消费需求，然后对中国农村电子商务市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国

农村电子商务行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国农村电子商务行业有个系统的了解

或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格

数据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 中国农村电子商务概述     

第.一节 农村电子商务定义概述

第二节 农村电子商务发展背景 

第三节 农村电子商务服务范围 

 

第二章 中国农村互联网发展环境分析

第.一节 农村居民收入与支出情况    

一、农村居民收入增长情况分析       

二、农村居民非现金的支出情况

第二节 农村居民耐用消费品拥有情况分析

一、农村居民洗衣机拥有量统计



二、农村居民电视机拥有量统计

三、农村居民冰箱的拥有量统计       

四、农村居民计算机拥有量统计       

五、农村居民照相机拥有量统计       

第三节 中国农村通信运营业发展情况     

 

第三章 中国农村互联网现状及网民行为特征分析    

第.一节 中国农村互联网发展情况分析    

一、农村互联网用户数       

&hellip;&hellip;

        截至2018年底，中国农村网民规模为2.2亿，占整体网民的26.7%，较2017年底增加1291万

人，增长率为6.2%；农村地区互联网普及率为38.4%，较2017年底提升3%2012-2018年中国农村

网民规模资料来源：中国互联网络信息中心

二、农村互联网普及率       

第二节 中国农村网民构成特征 

一、性别结构       

二、年龄结构       

三、学历结构       

四、职业结构       

五、收入结构       

第三节 中国农村网民上网行为 

一、上网设备       

二、上网地点       

三、上网时长       

第四节 中国农村网民网络安全情况 

一、互联网安全事件发生比例    

二、网民互联网安全感       

第五节 中国农村网民网络应用 

一、网络应用概况       

二、信息获取类网络应用    

（一）搜索引擎    

（二）网络新闻    



（三）在线教育    

三、交流沟通类网络应用    

（一）即时通信    

（二）微博    

四、网络娱乐类网络应用    

（一）网络视频    

（二）网络游戏    

（三）网络文学    

五、商务交易类网络应用

（一）网络购物    

（二）互联网理财       

（三）网上支付    

（四）旅行预订    

第六节 中国农村网民互联网态度     

一、互联网信任    

二、互联网分享    

三、互联网评论    

四、互联网依赖    

 

第四章 中国农村电子商务发展现状分析     

第.一节 中国农村电子商务发展分析

一、中国农村电子商务发展历程分析

二、中国农村网购发展动因分析       

第二节 中国农村电子商务市场分析 

一、中国农村电子商务市场规模分析       

二、中国农村电子商务发展现状分析       

三、中国农村电子商务主要格局分析

第三节 农村电子商务典型发展模式分析 

一、平台化的模式       

二、资源整合模式       

三、品牌化的模式       

第四节 各大电商布局农村电子商务市场 



一、阿里巴巴布局电商市场分析       

&hellip;&hellip;

        农村淘宝是较早进入农村的电商项目之一，在电商巨头阿里的支持下发展迅速，2009年，

阿里农村淘宝数量为3个，到2018年，阿里农村淘宝数量为3202个，增长速度较快。2009-2018

年阿里农村淘宝数量（个）资料来源：电子商务研究中心 阿里研究院

二、京东布局电商市场分析       

三、苏宁易购布局电商市场分析       

第五节 中国农村电子商务存在问题分析 

第六节 中国农村电子商务发展策略分析 

 

第五章 中国农村电子商务地区发展分析     

第.一节 中国农村电子商务地区发展概述

第二节 安徽省农村电子商务发展分析

一、发展农村电子商务相关政策       

二、农村电子商务发展现状分析       

三、农村电子商务示范县的发展       

第三节 湖南省农村电子商务发展分析     
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二、农村电子商务发展现状分析       

三、农村电子商务示范县的发展       

第四节 河南省农村电子商务发展分析     
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一、发展农村电子商务相关政策       

二、农村电子商务发展现状分析       

三、农村电子商务示范县的发展       

第六节 江西省农村电子商务发展分析     

一、发展农村电子商务相关政策       

二、农村电子商务发展现状分析       

三、农村电子商务示范县的发展       



 

第六章 中国农产品电子商务发展现状分析

第.一节 中国农产品网商发展情况分析    

一、农产品网商与农村网商发展分析       

二、阿里平台的农产品网商地域分布       

第二节 阿里零售平台上农产品电子商务销售情况 

一、农产品整体的销售情况       

二、农产品销售的类目分布       

三、农产品销售的单品情况       

四、农产品销售的省区分布       

五、农产品销售的市县分布       

六、不同农产品类目的销售情况       

七、不同农产品类目的销售情况       

第三节 阿里零售平台上农产品电子商务消费情况 

一、农产品消费的省区分布情况       

二、各省区农产品消费比例分布       

三、农产品消费者年龄分布情况       

四、农产品消费者性别分布情况       

五、农产品消费者级别分布情况       
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一、农资产品电子商务发展情况       

二、农产品的电商物流发展情况       

第五节 中国农产品电子商务关键创新与亮点分析 

第六节 中国农产品电商未来发展趋势     

 

第七章 中国农村互联网金融运营现状与主要模式分析   

第.一节 中国农村金融改革概述

一、农村新经济参与者特征分析       

二、农村互联网金融的研究对象       

三、农村金融改革的历程与成果       

第二节 农村电子商务开创农村经济新天地     

第三节 农村互联网金融成本优势分析     



一、互联网金融资源配置成本分析    

二、互联网金融支付清算成本分析    

三、互联网金融风险控制成本分析    

四、互联网金融财富管理成本分析    

五、互联网金融覆盖成本优势分析    

第四节 农村互联网金融主要模式分析     

一、传统金融机构&ldquo;触网&rdquo;       

二、信息撮合平台       

三、P2P借贷平台

四、农产品和农场众筹       

五、互联网保险    

六、互联网金融赋能农村    

第五节 中国农村互联网金融的发展趋势与建议     

 

第八章 中国淘宝村发展特征与趋势剖析     

第.一节 中国淘宝村发展概述    

一、淘宝村定义与标准分析       

二、淘宝村迎来&ldquo;集群时代&rdquo;    

三、淘宝村发展推动因素分析    

第二节 从&ldquo;淘宝村&rdquo;到&ldquo;淘宝镇&rdquo;发展 

一、&ldquo;淘宝镇&rdquo;定义与标准 

二、从村到镇：跨越的价值       

第三节 淘宝村发展特征解读     

一、淘宝村数量规模化       

二、淘宝村成政策&ldquo;风暴眼&rdquo;    

三、淘宝村产业集群化

四、淘宝村单品类制胜为主流    

第四节 被淘宝村改变的中国农村发展趋势分析     

一、消费都市化    

二、产业在线化    

三、就业本地化    

 



第九章 中国农村电子商务优势企业竞争力分析       

第.一节 辉隆股份

一、企业发展基本情况       

二、企业电商业务布局       
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一、企业发展基本情况       

二、企业电商业务布局       

三、企业经营情况分析       

四、企业竞争优势分析       

第五节 阿里巴巴 

一、企业发展基本情况       

二、企业电商业务布局
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第六节 苏宁易购

一、企业发展基本情况       

二、企业电商业务布局

三、企业经营情况分析       

四、企业竞争优势分析       

 



第十章 2021-2027年中国农村电子商务行业发展趋势与前景分析

第.一节 2021-2027年中国农村电子商务行业投资前景分析 
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