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二、说明、目录、图表目录

        我国机场在经历了&ldquo;电子机场&rdquo;、&ldquo;数字机场&rdquo;、&ldquo;智能机

场&rdquo;阶段的同时，随着物联网、大数据、云计算、移动互联网等技术的发展，国内民航

专业人员根据已提出的&ldquo;智慧地球&rdquo;和&ldquo;智慧城市&rdquo;的概念提出

了&ldquo;智慧机场&rdquo;的发展理念。

        &ldquo;智慧机场&rdquo;概念被提出的这几年来，在民航业内尚未有一个统一的定义。其

原因在于随着当前信息技术的迅猛发展，不断有新的技术和理念应用于机场，使得&ldquo;智

慧机场&rdquo;的内涵和实现不断延展;同时，由于机场是一个涉及多方作业人员的庞大复杂基

础服务设施，拥有空侧、航站楼、陆侧等多方面的复杂业务场景，不同的作业人员、不同的

业务场景对&ldquo;智慧机场&rdquo;的需求和理解也不尽相同。

        随着人们对于机场多元化功能的需求，智慧机场在经历了摸索期后，在2017年开始逐渐从

智慧交通行业中脱颖而出，成为了目前热门行业之一。2010-2017年中国机场数量情况

        机场投资的快速增长对智慧机场方面的技术（信息技术、智能技术、交互技术等）需求

的拉动也颇为可观。目前，我国智慧机场技术主要是投资集中在电子信息技术上，机场广泛

应用电子信息技术实现机场航显、广播、离港、生产指挥、楼宇自控、问询和消防等智能化

控制和信息化管理。如果按照平均每个新建/改扩建/迁建机场在IT和弱电方面的投资在5000万

元来计算，&ldquo;十二五&rdquo;期间，我国智慧机场投资总规模达到71.5亿元。&ldquo;十一

五&rdquo;和&ldquo;十二五&rdquo;期间中国智慧机场投资规模情况对比        智研数据研究中心

发布的《2021-2027年中国互联网+智慧机场市场分析与投资前景评估报告》共十二章。首先

介绍了中国互联网+智慧机场行业市场发展环境、互联网+智慧机场整体运行态势等，接着分

析了中国互联网+智慧机场行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+智慧机场市场竞争格局

。随后，报告对互联网+智慧机场做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+智慧

机场行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+智慧机场产业有个系统的了解或者想投资中

国互联网+智慧机场行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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（二）微博用户行为及营销现状

（三）微博营销的策略与技巧

（四）微博营销优秀案例详解

（五）中小企业微博营销实战对策

（六）微博营销风险及应对策略

 

第十章 智慧机场行业电商运营优秀案例研究

第.一节 案例企业（A）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商运营策略

第二节 案例企业（B）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商运营策略

第三节 案例企业（C）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商运营策略

第四节 案例企业（D）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析



三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商运营策略

第五节 案例企业（E）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商运营策略

 

第十一章 智慧机场主流电商平台比较及企业入驻选择

第.一节 天猫商城

一、天猫商城发展基本概述

二、天猫商城用户特征分析

三、天猫商城网购优势分析

四、天猫商城交易规模分析

五、天猫商城交易品类结构

六、天猫商城企业入驻情况

七、天猫商城商家经营策略

第二节 京东商城

一、京东商城发展基本概述

二、京东商城用户特征分析

三、京东商城网购优势分析

四、京东商城交易规模分析

五、京东商城交易品类结构

六、京东商城企业入驻情况

七、京东商城商家经营策略

第三节 苏宁易购

一、苏宁易购发展基本概述

二、苏宁易购用户特征分析



三、苏宁易购网购优势分析

四、苏宁易购交易规模分析

五、苏宁易购交易品类结构

六、苏宁易购企业入驻情况

七、苏宁易购商家经营策略

第四节 1号店

一、1号店发展基本概述

二、1号店用户特征分析

三、1号店网购优势分析

四、1号店交易规模分析

五、1号店交易品类结构

六、1号店企业入驻情况

七、1号店商家经营策略

第五节 亚马逊中国

一、亚马逊发展基本概述

二、亚马逊用户特征分析

三、亚马逊网购优势分析

四、亚马逊交易规模分析

五、亚马逊交易品类结构

六、亚马逊企业入驻情况

七、亚马逊商家经营策略

第六节 当当网

一、当当网发展基本概述

二、当当网用户特征分析

三、当当网网购优势分析

四、当当网交易规模分析

五、当当网交易品类结构

六、当当网企业入驻情况

七、当当网商家经营策略

 

第十二章 智慧机场企业进入电子商务领域投资策略

第.一节 智慧机场企业电子商务市场投资要素



一、企业自身发展阶段的认知分析

二、企业开展电子商务目标的确定

三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析
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